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 :ملخص

كمع للللت ور لللل  بفعللللت ور وللللتا  ولعف للللمك ورعللللمم   وركمع للللت ا لللل حد ورالللل  م   لللل رم  م  للللما   لللل    م وم 

 معت ر ح  ه ب م ،  ر حتل ورعمرد بفعت اوتا  سمئت ولاصللمل و للق سللت  بللمم  وعبللا ة لل تبا  م للت وم   للم  

رلللللل را بلللللم ورع لللللم   رلللللل عفلللللن ورصللللل م  ون  لللللت ولع لللللم ف ، ع  لللللت وم م  لللللت بلللللب  وراللللل  م  ،  ور  لللللمب   لللللف 

 عللف  للم  ربجللا لان ولب قلل  رللل كعللت ون صللتل ب للق ووصللا  صللت سللتك ت ادللمل ووصللا كلل ا رللل ولا للمك ،  رللل وروع 

ورا  م  م  تجهم و  ح حتل رل وب   م  ت   و لل   و للق وبلل   ا م عللا  حلل بت وم ب لل  و للق الل   وم  للت  وم للم ن 

 ور حتل و ق ر  تجهم وم  م رل كعت ورا وت ومعب ت،   ب للق   للمن وم للم ن ورللها ح مسللمهم وحلل و و  ورلل     للف 

ت و م للت  للهو ور للت  رللل ولب عللم  ، مللم ا   رللب رللل ريللت  وللمن بصلل ا ا  لا للف بللم ف عفن ون  للت ، رللل   للم ا مرلل 

د   م  صللل    لللب وررثبلللا رلللل ورللله مل ر كلللتي  لللف وروللل ك  الللأابا  لللف ور ب للل     رلللل  للل ل وررالللم ب لللق  بأسلللبتنورث م لللت  ر 

 صللم م ت وم ععللت  رللهو عللت  رللل ورجللا لان ومهللد ، سلل حم ل ورعحللت ولجمبللت بللل ور  للميل ول لل  : ر رللم ولسللمر ا ور 

 ف بيئت ولب عم  ور  م   ت ور  مالات ورعمم ت ؟   ف  ب       و  و ب  للف ورراللم بللل ولسللمر ا ور صللم مت 

اللللد و   ما للللم  احب للللت عمللللم  ور  م  لللل ت  للللف وصللللات ورالللل  م  ور  مالاللللت ورعمم للللت   وع  للللت ورعم للللت و للللق  رلإب عللللم 

وسلللبتن ولسللل عماي ورالللكب ت حح للل  وسللل ي و  وولالللا  لللف وسللل  عمن ولبللل   ور  م علللا    وب ز لللم:و ضللل ت ع لللمئن رلللل 

  مر م ف جهن وولاا ر ع عللمه   ومللم وا  هللم ورعحللت بأسلل ا مجم  رللل وب ز للم :اصللمب   ابللاي وم م  للت بللب  ر  للتجب  

  لللتجب   لللف  ر لللت  للل ف ب لللق وراالللمل ولك صلللم ا ورفمبلللت ر سلللتو  ور  مالالللت ولسللل   و ت   ر لللت ب لللق ع لللمك وم 

الللل الاا وركللللتو ا ورف  لللللت  و  بهللللد ب لللللق و للللد ولسلللللمر ا  ور ت للللل م :وسللللهد ولسللللتو  وممر لللللت     للللتل و لللللق وبلللل ز 

ر جا للم  للف ة محللت ورعحللت  ولج بلل  بمم ربم  للت  ورللت ي   للف ر م  للت وم  للت   وممرل ا ف ه م  ف ولستو  ور  مالات

 ور  ماا ب ق ولك صم  ورت ي  "     اوست بع تو  " اوست اأابا  وكع ولب   ور  م عا 
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 البحث:مشكلة  اولا:

رلإبللل     ا رعمفللل   لللف رفلللت ولع لللما  اوئللل   لللف اتج لللب  اح حللل    لللماو  وم ب للل  روم للل  ب    احفبللل ه ب لللق واعلللم  

عمللح   للم   رعللب  و  ب ك  للمل ر لل ن  افدلل بب ب للق جبللاه ر لل  و   مجماللب ولج ممب للت وم لل م ي    فعللت ور وللتا 

ورجلللا لان بصللل غ ونبللل   بلللل  جلللت  ر للل ن ور  لللمق   ومع  لللف علللمل ر لللمل ولبللل   ر لللم ت وولالللا ر  علللت رب حلللتل رلللل 

بمتو للفم  رع  للت، و للق ور للأابا ومعمفلل   للف ور للبت  ونبمعللف ربم  مللع   للمل س ب للق وم لل  ب ، و  ا  لل   للهو 

ور حلللتل  لللف ولب عللللم   و  ورولللمبع ور  م عللللا  ور  لللماا ورجا لا للللف،  لسللل مم بعلللل  ولعف لللمك ورعللللمم  ، رملللم و لللل   

  ل  وفيمل ووصللا ر للم ت  للف     للت وم ب لل  رللل ولك للم  بأ دللب ت ر  تجهللم   مب   ر م  ت بب  ورا  م  ل 

 افتكلللللت ب لللللق وم  لللللت  ول للللل  وم لللللم ن رلللللب    و   لللللتا  وراللللل  م  وسلللللمر   م ولبب  لللللت بو لا لللللت ا  مسلللللا رلللللع ز لللللد 

 بللا وم ب للل  بلللب  ول دللت  ول
 
ا

 
كلللت    و لللق ونخ للماو  وم م لللت ورللمم وم ب للل  ، و  و لللع  اتجللب ولب علللم  وم م  لللت ا

واماي وع عمه ر   ت وم ب   و ق رم حف  لل  ور للب وم لل ن وم للم ن رللل جهللت و لل ت، رمللم حلل ل بللمم ب   و للق الل   وم  للت  

    
ً
 وم م ن   يبا ك مبماب  ور حتل ب ب وحدم

ع رمللم ل حجللا  ر للمل ورللمم ورالل وت وم م  للت ول ربلل   ب للق  للهو ور للت  رللل ولب عللم    لل فن ولسللبتن ورللها ح ملل 

 بب  ر كتي  ف ورو ك  اأابا  ف ور ب    

  رل   ل وررام ب ق  رهو عت  رل ولفهما ومهد، س حم ل ورعحت ولجمبت بل ور  ميل ول  : 

 ر رم ولسمر ا ور صم م ت وم ععت  ف بيئت ولب عم  ور  م   ت ور  مالات ورعمم ت ؟  

 ثانيا: اهمية البحث والحاجة اليه :

ت: حمرللل و  ةعللت  بللمر فع ومع  للف رللل  لل ل وج للمل ونبمعللا ورث للم ف ربمصللمد ورللها حلل    م لل ن  للف ول م للت ور   لالل 

بيئت از   بمم  تجم  وم م  ت،  ربمه مب  ب اوسللت ر سللمر ا ور صللم م ت  للف ولب عللم  ور  م  لل ت ور  مالاللت ، 

،  رحم رللت ر توةللعت رع للمل ر جلللع   رب فللع رللل ور    للت ولب ع للت ور  م  للل ت ررصللات ورالل  م  ور  مالاللت ورعمم لللت

 رع  ف رههو ور ت  رل ولب عم  

ول م للللت ور وع   للللت : حمرللللل و   ةعللللت  بللللمر فع ومعمفلللل ب ق وم س للللم   و  وم  تجللللم  ور  م  لللل ت رللللع فلللل  م  

اممابهلللم  ا  لللم ن رعهلللم  لللف عفلللن ون  لللت ولع لللم ف، بلللل   لاللل  ع لللت ور    لللت ولب ع لللت ررصلللات وراللل  م  و  للل  ي 

   ورعحث للللت  و للللق ورتوكللللع ور وع  لللل  رعيئللللت اف  لللل  رهللللهو ور للللت  رللللل ولب عللللم  مللللم رللللب رللللل اللللأابا ب للللق ونبمعللللا بمن للل 

 ولك صم ا  ورث م ف بو  ب  اب  ب  

 ثالثا :يهدف البحث الى:    

 وام وسمر ا اصم د ولب عم  ور  م   ت  ف وصات ورا  م  ور  مالات ورعمم ت  

 رابعا ً :حدود البحث:   

و  ح حللللللل   ورعحلللللللت بملب علللللللم  ور  مالالللللللت روب علللللللم  ا م  للللللل ت  ر فللللللل وت ب  علللللللا  ، فللللللل وت   د الموض       و ي :الح       

 ت للللم تل، فلللل وت وبللللت ، فلللل وت سمر للللتعن ، فلللل وت رللللم   تعمرلللل  ، فلللل وت ب ولللل  و لللل  ، فلللل وت جللللم تا ، فلللل وت 

    BMWرماس  س ، ف وت 

     2019   - 1998  ر  لا ح   بمرعحت بمرفجاي ورزر  ت و     رم بب  الحد الزماني  :
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وممبرللت وم حلل ي ،  - لا حلل   بملب عللم  وم   للمي كصلل حم ر وسلل م ج  تالاللم ونب ت  للت، و ا للم جوممع للم  الح  د المك  اني  : 

 ور لاكم وراممر ت ج ورتلحم  وم ح ي ولر لار ت   

 خامسا : المبررات :

 وعجلل و  وبجللاون ةللمي  رش للم ربالل وت وم م  للت و  رهللهه ولب عللم   صت لل ت ا صللا ورالل  م  وررصللات ب للق ورلل   ، 

 ب ق وة م ر م ن ة  ح  ور     ه  وب عم   و    حل ورم ا   وم م  ت و    ماي بم ئ م  

و  احللل    ولب علللم  ور  م  للل ت وم   للللمي كصللل حم بلللمرفجاي ور لللل  وعوب لللت ب لللم ولب عللللم  ،  رعللل م  جلللت  رصلللل ا 

 و
ً
رعم لللت ب لللق اللمالاي  يبلللا ورع رلللت راللل وت رب  علللا   وم للل ا رت بلللملب   حتالل  الللمالاي اصلللم د  و للل   ، رع مللل و

، امالاي وس ا وم ور    ت را وت رماس  س عمت    را   ت اأس ور جمجت  ، اللمالاي وع للم  سمر للتع   للف 1998

    s3رهمافهم روركمررعا    2012بمم 

و  و   ع عللت ولب علللم  ومع  للت بمرعحلللت ر  للم زي رنخصت للل ت ومكمع لللت ربالل وت ول للل ت  جبللا رحللل   ب لللم ، و  

 مببت رح وت  للف ولك صللم  ورعللمم  ب لل اي اأاباحللت بمر للت   فعللت ورعتمللت و للع  اللأابا الل و ر   م جبللا ر  صلل ي ب للق 

    ومكمق  رعب  

ر أ  ك للم  ولبلل   ومعللمحبا  مومللت رلإبلل   ور  م عللا   ، بحللت ب للتو  ورعحللت :   –و ل  :الدراس ات الس  ا  ة 

 –ببمللل  ا للل م بلللب ر أ    ري لللت  رحمللل  كولللا   وسللل م  اصلللم د ولبللل    ور لللمئد بعملللت  ب لللت رف لللت  ور وع   لللت 

 جمرعت  بتو   

راللللللكبت ورعحللللللت :  ا   لللللل  راللللللكبت ورعحللللللت رللللللل  لللللل ل  لللللل ك ورعللللللم ثب  ور لللللل ول ور للللللم ف : و للللللم حمرللللللل  -امع للللللم 

 فم ي رل و  ك م  ونب   ور  م عا    ةع و  ك م   مومت رب ؟ولس  

 للل ن ورعحلللت: ل للل ن ورعحلللت و لللق ا للل حد  اوسلللت بلللل وح مب لللم   سلللبع م  ولبللل   ور  فعلللا    صمئصلللت  -امرثلللم 

  ور م  اوع  ت ،  و ق وس ا م  و  ك م  احرد ولب   ور  م عا  

ل اح  للل  ول  ك لللم  ون موملللت وا لللمل رمماسلللت ولبللل   و م لللت ورعحلللت : ا يلللل و م لللت ورعحلللت رلللل  للل   -اوبعلللم 

 ور  م عا  ، ردمم  اسمرت وب ع ت  عمرت  و  رعمح  و  ك ت  

      ورعحت : رد ا ح   ورعم ثت بح    ربعحت   - مر م 

 ر مكات ورعحت  ب ض ع مل ولافم   ول   ن رعهم  ول م ي رش م : -سم سم 

رملللم  رللل  وعوعمبلللم  ولج ممب لللت، ل ولسللل ي و   لللف ونبمعلللا ول  الللف   ع لافمالللب ا م رلللت ورعم ثلللت ورع لللتو  رلللل  للل 

ب للل  ور لللمال   لللأ  ورعحلللت ر للل م رلللل  للل ل راللل س  لللف ونبمعلللا ور فعلللا   لاللل  م ب اوسلللت جمع  لللت ر لللمابا ول للل   

 ب ق ولب   ور  م عا  ،    مم ح ف وب ز ع مل ول   ن  ولافم :

لبللل   ور  م علللا   الللأاباه  لللف ونبمعلللا ولج ملللم ف ملللم رلللب رلللل   ا  لللف ور لللأابا ح فللل  ورعم لللت رلللع ورعم ثلللت  لللف و م لللت و

 ب ق سبت  و ب مع اععم رث م م  د  

ح فلل  ورعم للت رللع رمجللمل  للف ورعحللت ب للق بلل م ا لل حد ومعبترللم  ومدللببب  بلل م ول عملل  رللل   رهللم و للق ورصللم  

 رم  ت جبا رتجت   ف وم  ت   تعب رع أ بمم  

ب ورعم للت و للق و للق وفللماي ورعم ثللت و للق بلل م وسلل ي ل ومزوحللم ور لل  ح م للع ب للم وم للم ن ر ت  فهللم  للف  رمللم ل ح فلل    لل 

 ولب عم  ور  م   ت  تة م رحتا ول   ن  
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 المبحث الاول 

 و ل : ر  ت رفم  م  رلإب عم  :

ورها وع  ت بب  ر و بللب  ورللت ف ولق للمق ، او  للت اوللتا ب للق ر لل تت ور اللف وم لل ا   للف  م للت  و  ور وتا ون  ماا 

قالللم ماب ون  ما لللت ور تر لللت ، و  ولع  لللمل رلللل ر  بلللت ورع وئ لللت ب لللق  لللمر  ورعيئلللت بصلللتاي ر علالللاي ، و لللق ر  بلللت 

  ر للب ول و  ح  رلل   سللمئت ور    د ر  مجماللب  ور لل و ي ببو للم  و  حكللت  ورفمبللت  وملل ا  ب للق رللل  ترللب ، مللم  للم

ا  د رب    ي   مئض ولع للم  ورللها   للت ور للب    للتلا هم   ةللع ب رللم   ارللتز ب لل وت امبلل  ر  تجللب  رللل اللد 

لللل  بللللمم كعللللت وملللل    ، وللللهر  وسلللل ا م ومصلللل لال  4000ولوبلللل   بش للللمع و  ح جللللع اللللمالاي و ل وبلللل   رر اللللم و للللق ورل

ئت عصلللللللل ت ورللللللللتا  ورصللللللللا ا  للللللللف  لللللللل مبت بلللللللل  ض ا مالاللللللللت احمللللللللت اسللللللللم

و و  ر للت ر بمربيللت ورهبا جب ف للت  ،  ولرلل  وللهر   للف ور تعللم   ا رللم و  

 للم  رلللل ورالللمتع جللل و و مبلللت عصللت  و  اسلللتم ر فلللهما بلللل ورعدلللمتع 

 ور بع ،  وهر  وس عمبت ورصختا  ون ف  ببو م و للت  رللل ولافللم  

و للللللللق رحللللللللت ب للللللللع  اللللللللت   ونخلللللللل رم  ومع  ةللللللللت بمسللللللللبتن كلللللللل  ل حللللللللزول 

 للللللللم  للللللللهو  للللللللف بعللللللللض وم للللللللم   رللللللللل وره لللللللل   ورصللللللللب  ر لللللللل عمت و للللللللق حتر

(wikipedia, 2021)  

: حالللل س ولبلللل   ور  م عللللا  بعلللل ض  امع للللم :رفهللللتم ور  للللم ن ونب قلللل  

ر  لللتجب  بتكلللت  و لللل  حكلللت  وملللل    ب لللب وح لللم    وملللل    ةللل ه سللللبب  

  للللللللأ   ن  ا لللللللللت  ولسلللللللللمر ا ور صلللللللللم م ت وم ععللللللللت  لللللللللهو ور لللللللللت  رلللللللللل 

 لل ن ا م  لل ت وولاللا ر للب وبلل   ا  لا للف  بلل ب  ولب عللم  ،  هللت وفللعب 

   صللا بمرا للعت رع  للت ورالل  م  وم توجلل ي  للف عفللن ون  للت ور  للما 
 
ا ،  

،  (Heath, 2016)ول  للق و للق   للتل رللم ةعلل ن ربحلل ن ولب عللم  ،  لللف ب للق عللتبب  ورثمبللت ورر و  كلل   وم حلل   

و   ع م  ريت ور صم م ت  ف جت   م ب ق رعت  رللل ور صللتاو  وم   للمي رللل ورتوكللع   ات  فهللم  للف   للم ربفرلل ي 

  و  حمرللللل (Enad, 2016) رااللللت ي ،  ل ا ح لللل  ور تو للللب ت بمربيللللت ول بعلللل  احفبلللل  وم ب لللل    واللللماي ولع عللللمه  

ونخولللمن ورعصللل ا  مرلللت رلللل ور فمبلللت رلللع ولبللل   ور  م علللا   ربللل ي رهملللت   لللب  ، وب علللما   للل ك ور  لللميل  وا لللمل 

 كللت ولسلللئبت ور لل  حثبا لللم ور صلللم د ولب قلل  ر ور  م علللا   ادلللمل ربمصللمد اح  للل  افمبلللت  رفللت وع علللمه ح م لللمه 

 لللللف    2   ر1عللللم ا ومللللم وراللللكت ر    للللت رلللللم حمبلللل  ولبلللل   ور  م عللللا  بلللللل ور (Alaq, 2010)   للللت  للللم ا ر لللل ن 

   ورصفحت ور مب ت 

 
ً
 أ: اساليب العرض الإعلاني -ثانيا

 : اسلوب الاعلانات الم ارنة التنافسية : 1-أ 

وم لللما  ، و  حللل د  للل ك  صلللمئس  لللت ر للل ن   ععلللم اكلللت  ور    لللت ولب ع لللت رصلللمنل وم للل ن  و  ة لللما بملسلللبتن

 : (Robin, 2017 ) وم    ب ب  ا د  هه ورو لا ت     ق  ب  ل امرت رهمم

 ( 2شكل رقم  ) 

 ( *شكل رقم  ) *

 ( 1شكل رقم  ) 
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 ( 3شكل رقم  ) 

 ( 5 رقم )شكل 

 ( 6شكل رقم  ) 

 (7شكل رقم  ) 

ونبلل   ا للمه ر  للت  ر للم ن رعمفلل    لللف  مرللت اتج للتالم ارن  ة المباش  ر  : 

 لللف عفلللن ون  لللت  رلللزو د م  تجهلللم  لللف عفلللن وم لللم ت ور  مالالللت ور لللتك ت ، 

  للل  ور لللت و جلللاوم ونخصلللد  بللل م ور للل رين  ولب علللم  بلللل ومعمريلللت  وملللم  لللف 

     3وراكت ر

رعمفلللل ي : بلللب  ر  للللت      لللت وم  تجللللم  رلللل عفللللن  وم ماعلللت جبللللا ومعمفللل جبا

ون  للللللت   صلللللللتاي فلللللللمربب ، وللللللل ر ت ب لللللللق وسللللللل حتو  وم للللللل ن ب لللللللق  للللللل م  لللللللهو 

ور وللللللم   بلللللل م اح حلللللل  وم لللللل ن وم للللللم ن بصللللللتاي رعمفلللللل ي بهواللللللب، رللللللل     

 شلللخ س ،  للللف ر  بلللت الللأ   ر و  لللم بعللل  ا  لللع وم  لللت  ب لللق ب  لللت وم   للللم  

    4  ومم  ف وراكت ر(Alaq, 2010)وم م  ت   

واقيي الوص    في 2-أ   و  ةعلللل   لللللهو ور للللت  رلللللل ولسللللمر ا رلللللل  : : الاس    لوب ال    

وب لللللللللح ولب علللللللللم  ور  م  للللللللل ت ، و  ح للللللللل م وم للللللللل ن بو لا لللللللللت   لللللللللم  وكعلللللللللف 

نخصللمئس وم  تجللم   رللل     وا اكبللم و  از لا ،  للت وسللبتن حام للا بللب 

ونبمهتا بصتاي رعمف ي ر  م   وم  ت  ول لل    اللتل ب ، ر جللا  ونخ للما 

 ور فد ت رنبمهتا  ف 

( Robin, 2017)ح للتم ب لله ور للت  رللل ولبلل   5   ومللم  للف وراللكت اكللد ر  

   مللللم حم بللللل  وم للللل ن  لللللفم  وسمسللللل ت امبلللل ه بلللللل وم للللل ن وم لللللم ن ورلللللها 

،    ع للل    للللم ورر ف لللت ور حفب حللللت  لللف  للللهو (Hassan, 2008) حف  للل  رهلللم، 

 ولب عم   ع م  ب ق واماي   ميل   ف     ت وم ب    ور ت  رل 

و  ة للل ثم  ورعمللت ورفيللل  رللل  لللهو ور للت  بوللل ك  : الاس  لوب الس  اخر : 3-أ 

ب لللتن وم  لللت  و  ا  حملللب وم لللم ن بتةلللع رحللل   سلللم   حثبلللا وريللل   

   للللا كلللل  حصللللت و للللق  لللل  و  ح حللللتل و للللق عر للللب حصللللعا وزور  للللم رللللل  وولللل ي 

وم ب للل ،   لللمروعع ةع مللل   رللل  ب لللق رللل ت كلللتي ورفرللل ي  وع الللما اللل و رهم ، 

 ربت بلللت ول  لللق و  ولللهر  رلللل رمبللل و   لللهو ولسلللبتن و  كللل  حفهللل 
ً
د و  معلللم

 , David) وراللل وت عف لللهم للللف  لللم عت ولبللل     لللا ح علللب  ورعرلللن، 

  6ومم  ف وراكتر  (2016

علللللل  ولسللللللبتن ورفكللللللملف وسللللللبتن ة  : : ألإس     لوب الفك     ايي ال ومي     د  4-أ 

ك لالللللللا رلللللللل ولسلللللللبتن ور لللللللم   ررلللللللل رلللللللل     وع  لللللللم  ،  هلللللللت ح ح لللللللق 

بمنبمعا ورو لام  ف   مجت و كللماه  جمرعللم رللم ح عللت وم ب لل  بعلل  و اووللب 

ربفرللللل ي رع  للللللمم ،  لا عللللللم م رعلللللب مللللللم م للللللت رللللللل رللللل ك  للللللف ورفرلللللل ي   للللللت 

بللللب   وسلللبتن حللل  ت ورعىبلللت رللل ت وم ب للل   تعلللب ححملللت ورولللمبع وركتر للل ا

   7، وراكتر(Molwyn & Clifford)اا ماب   

 (    4شكل رقم    )    
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 ( 8شكل رقم  ) 

 ( 9 رقم )شكل 

 : وسبتن ولس عماي وراكب ت : 5-أ

وسلللبتن وبللل و ف رهلللد  لللف ونبمعلللا ور  م علللا ،   لللت وقالللمل اكلللتلال 

رللللل وفللللكمل ر علللل  ي اصللللنل و  ارمللللت   عصللللا بللللل ورفرلللل ي  ور لللل  

حلل و    للفهم، بو لا للت  ييلل  بللل فلل   م   وس ع وةللم  وثبللاي 

،  ملسللل عماي    ت  فم  للللم وريبلللا ر للللعتكت اكلللت   رلللل ي ج حلللل ي 

 لللللأ   را صلللل ي ب لللللق     لللللت وم ب لللل ،  اأسي لللللم ب لللللق رللللم ا للللل م 

رلأسلللللللبتن ومصلللللللمد  رللللللل ت ب وب لللللللب   صاالللللللب ومجاووملللللللت    لللللللل 

ور  م ت ربمف  ي ورت  ف للت ور ورللت ب للق ورفرلل ي ، حكللت  رهللم ورلل  ا 

   (Al-Waili, 2014, p. 10) ولبلل ز  للف  للف و لل و  وسلل عماي فللكب ت الل  ا جمععللم رهللد  للف وحصللمل ورفرلل ي ولب ع للت

   8وراكتر   وع 

امرثللم :ورصللتاي ولب ع للت : ورف للم   للب  ح صلل ن بمرصللتاي  ب ةللهم و للق و جلل ول   

 يبلللاو  فلللكب ت ، لبللل  رلللل و للله م و لللق ر و لللت ححلللم   ب لللم ورتوكلللع بو لا لللت ح و لللم 

وولاللا  ععبللاو   ةللت م بمللم لللف بب للب،و  و للع  ربصللتاي ا للت   للف وفلليمل وم للم ت 

 علللللللف و  اا بلللللللم  ،  رلللللللل وروع 9ر ورفدلللللللمل ونخلللللللم  بلللللللملب  ، وع للللللل  ورالللللللكت 

وم للللم م  و خصصللللت ركللللت  للللتاي رللللل وم  تجللللم  وم م  للللت بللللل وم للللم ت  للللف 

 للمل  للت  ولبلل   جبللا ا م عللا  ، للت  و  ولبلل   ور  م عللا  راصللس  للف وجبللا 

 ملاب رع ض ر  تجب  وا بمر م ف ارث للم وولاللا رللل   للت ورع م لل ، رللهو رللل 

ورعم حللت  لللف   لل  ورعلل حه  و  ر للم ت ورصللتاي جبللا ورللها بب للب  للف ولب عللم  

 :(Nassif , 2015,p107) ولعتو  ور مر ت

 ورصتا ورصيباي رق عت و ق وم م ت ولب ع ت  : 

 ورصتا وررعباي  

 ورصتاي وم عم رت 

بمالللللت ورصلللللتاي  عصلللللا بلللللل  كمحلللللت  مربلللللت و  معلللللم ،  ركتع لللللم ل حمر  لللللم ورفصلللللت بلللللب  ور ورلللللت ورفر لالللللت  لللللف ونخولللللمن  

 بب  للللللم ور مبلللللل  بللللللب  ورصللللللتاي ومللللللم ي وب ع للللللت ات للللللم ةللللللمل ونخوللللللمن 
ً
ورعصلللللل ا   للللللب  ولسللللللبتن ،و للللللع  ورزورللللللم

لب ع للت وم حلل  ي بملسللبتن ورعص ا،   ب  ورفرلل ي ورش مئ للت    لا للت و  وجهللم ةللمل ول للما ورعللمم  للف وم للم ت و

   (Al-Taie, 2015)ونخم  ربمصمد  

 ومعحت ورثمق 

 ورعع  ولك صم ا  ور  ماا رلإب   ور  م عا : -و ل 

ريللللللت ولك للللللم   للللللف ونبمعللللللا ور  م عللللللا   ور  للللللتلا  ولك صللللللم ا ل الللللل د ول رللللللل  لللللل ل ور صللللللم د ولب قلللللل   رش للللللم 

 للم  رهللم  ونب ع للتو   للما بعماو  للم ورعصلل لات  اسللمر  م  أ  للاتورر و  ر للت ،  هلل  ريللت ورالل وت رللع ونبمهللتا و  

ت أ لللل ت  للللمن فلللل  م  ر م  للللت ب للللق جمهللللتا وولاللللا   مر للللم ف الللل  لان وولاللللا  رلللل     رللللم ف وولاللللا ب للللق   ور للللأابا     لللل 

ورالل  م  ور لل     للت اوللتا  للف ك مبللم  و ب مللع رصللمنل ر  تجم  للم علل ت رهللم و  مللمم بللمل  للف ونبمعللا ور صللم د 
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وم للم ن ر ح  لل  وب للق كلل ا رللل وره م للت  ولسلل حتو  ب للق   إزو للت أكصللملور  م   ت  ف  ونب عم   مرهو  ب ق 

 رللل  لل ل وبلل ز ور  للمل بللملأ س ور  م عللا   ونبلل   أ م للت إ للق ونفللمايورعمئ و  ور  ح ت رل ور  تلا  ،  لامرل 

(Nassif  , 2020) : 

 حدمبم س بت   تل وم  ت  و ق وم   ب  با عت افت  برثبابل وم  ت  وم م ن 

 بمنب عللللللم كمبلللللل ي جمم باحلللللت با للللللعت وردلللللعم بللللللل وم م  لللللب  ورللللللهحل حنبللللل    ربجللللللا لان  إقالللللملة لللللمب  ب للللللق 

 ولب  م حت 

بللل ور لل  ل  1ج  4رصللمنل ورالل  م  ور لل  ا عللع ولسللبتن ولب قلل  ور  م عللا  ،   ا للعت  1ج  2با للعت  أسللع  تحت   

 ا عع وا  وت اصم مت وب ع ت  

م  للللللم ر  لللللل حد ر  تجهللللللم بصللللللتاي وولاللللللا عفللللللع ربم لللللل  ب  بللللللل حمرللللللل ولبلللللل    لاحفللللللز ورالللللل وت ب للللللق اوللللللتلا  وركمع  

 وم  تجم  ربا  م  وم م  ت  و   ل ورص واي  وعج وبهم رل ول    

 ورعع  ور بمت  رلإب   ور  م عا  : -امع م 

 الللللجا  ر و لللللت وعبلللللاي رلللللل وم لللللم ت ور للللل   عملللللت ب لللللم ور بمحلللللت ور  مالالللللت رلللللع وم لللللم ت ور للللل   عملللللت  و لللللم عف لللللهم 

مل س ور  م   ت رش م ، و  ح اما ت   ف ر و ت ولاصمل ونبمللم باا   م للت ور بمحللت ور  مالاللت   ولب عم     

 ور للللل  ا صلللللم  م لللللت رش لللللم بمر بمحلللللت ور  م  للللل ت ،  للللل  حمرلللللل وبعلللللم  ونبمعلللللا ور  م علللللا  ر بللللل   رلللللل رفهلللللتم 

  رعلللللللب  ، ور بمحلللللللت ،  ام لللللللمز بأاماالللللللب ك مبلللللللت وم ب للللللل  رلللللللل ورللللللل و ت  للللللللف وفلللللللعب بي لللللللت ربللللللل رم  ا لللللللمه رتةلللللللت 

   ت  فم  م ورع ح ي ا تبت اتجهم  م  مش للم ور بمحللت ولع امب للت ،ور  مسلل ت ،ولك صللم حت، ون    للت  ورث م  للت 

،  هلل  رللل و للد  سللمئت ولسلل حتو   وريللز  ورث لللم ف  ورفرلل ا  ورع للر ا  ور  للماا  للف ورعصلل  ون لل حت، و م لللت 

رللللت ركبللللم و  جبللللا رعمفلللل  كلللل  حكللللت  وم ب لللل  و للللق ربلللل ي ور بمحللللت رللللل   للللت ورجللللا لان  تة للللم  للللم اي رللللل  للللخس ام

و  حمرللل  ع لاللم ور بمحللت ب للق وة للم    (Abu Taima, 2008, p. 87) و  معم بع    ترب و ق وكصاا ر و للت ولك للم 

رر متبللللت وسللللجاوا   م  إب ر للللت  واصللللمر ت ،  لللل  هم ور للللأابا  للللف و كللللما  وعمللللمل ور للللبت  ر  لللل لال ، و  و للللا 

   (Fatima , 2011, p. 79) اأح  د بصتاي روب ت ، 

 المبحث الثالث

 المنافسة والتصميم

 ع ملل  وم م  لللت ولب ع لللت  وئملللم ب للق رعللل م وب لللما وم ب للل   رفمجلللأي وم للم ن بلللمرو ك ربم  لللت    ملركمعلللم  ور للل  

  لللللللت ورو لللللللم ر كلللللللت  ور فلللللللت   و لللللللف أسمسللللللل م لك لللللللم  وم ب للللللل  بمل دلللللللب ت  افتكلللللللب بلللللللل وم  تجلللللللم  وم م  لللللللت ، 

(Muhammad, 2015, p. 29)    و  لبلل  رللل ادللم    م للت ور لل  ن ر م لالل  ور  للمك  ور مبلل   للف  لل مبت ولبلل ،

رللل ر  بلللت ور صلللم د ول  لللف إ للق وم  بلللت ول  وج لللت ورش مئ لللت   اوسلللت  م للت ولركمعلللم  وم م لللت  و   لللما وم مسلللا 

عم لل ي بتورللت رش للم رللل وجللت اح  لل  ورفللتز ور  م عللا   للف   للت ولبلل    وم للأ   رللل  لل ل ونبللهن ،  منبلل ي  وم 

رلللل ا ي  لللللف جلللللهن ونبمهللللتا  لاح للللل  وسللللل ي و  وولالللللا  للللف ور ب للللل  ر بللللل   ور  م علللللا  ، ورللللها ح لللللا و  ح و لللللق   لللللب 

 :     (Robin, 2017, p. 406 )و ادم  ب ول   
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 ولب عم  بل ومعمريت -1

 ومامبب رهم احمف م رب ر وا جبا وم صت  ا   ول كما ور  لاعت رل وب عم  سمب ت و  -2

 ورصت  ادمب  ور صم د ولب ق  ولاماي   مرتسمئت ون  حثت  من  وت و    ا -3

 ور  ب  حت ولب عم  بل 

   ع م  وم م  ت ب ق ا   رحم ا حعيا ببو م ور مب  وم  د رجاايا وم  م  ب :

ت ور وبللل ي ور لللل    لللل    ببو لللم  للللت ورع م لللل  ومت فلللت  للللف ولبلللل   :  علللل  ورفرللل ي ولب ع للللت ور  م  لللل  اولا _ الف    ر  

وم   رت بل   ك ور سمرت،  ه  ونخ لاوت ركت شا   وم م ت ور   ب ق ةتئ م ا للتز  ول  وا  للف   للم ور سللمرت 

،  للمرفر ي لللف ومللتز  رلل   وا ب للق ورع م لل  رصلل مجت ور سللمرت ومتجللب ربم لل  ب  و  وم ب لل  ،   بمللم  معللت ورفرلل ي 

 وضلللل ت   و  بعلللل   رلللل ا ر لللل   ،  بمللللم رر للللت ورع م لللل  رللللل اكللللتلال و ول بللللم ف ورفمبب للللت   ث للللت امرللللت و و رللللم 

وس رمبت بماف و  م ا ع مجم  د ب ق و  ل  جللب رور    للت   ول لل و      م للمب ي  راللماوت وولاللا رللل ك للد و  

   (Muhammad, 2015) جهت  ف   مبت رم ةع ن بلرولب   وم فت  ، 

ةعلل  ور وللتا  للف ا   للم  ولع للم  ورفيلل  بولل ل ورللتاباي و  رللم كللين بللمر وتا ورللها  للم ا   للتل  ثانيا _ الت نية : 

 لللف ولع لللم  ورفيللل   وم لللم م  ور للل  و لللعحت رف ت لللت ورلللمم ومصلللممب ،   م لللت  لللف ر لللمل ورصاور  لللم   ور كم لللت

ور كم لللت  ا لللم ن وراللل  م   لللف ا للل حد بللل ورن وولالللا و جاو  لللت لسللل مم ورر و  ر لللت رش لللم ررصلللات وراللل  م  ورر  حلللت 

ور  للللل وت وم لللللت  ي ا و لللللا   ولرباو لللللت ر و   للللل  ولرباو لللللت    تالالللللت ورر  حلللللت   و  و لللللع   لللللف  للللل    ولركمع لللللم 

ورصلللتا ور كم لللت  ور لللهترت  لللف ون صلللتل ب لللق رصلللم ا م وم  تبلللت ،  كلللم  رللل  ا ومعمنبلللم  ور كم لللت ولاللل  ورعلللماز 

ب للللق  فللللض  بفللللت  لللل مبت ولب عللللم  ور لللل   معللللت  رلللل  ب للللق وصللللات ورالللل  م  ولب ع للللت مللللم حح مجللللت ورعمللللت رللللل 

ل ببو للللم  ور لللل   للللم  رهللللم ورفمبب للللت  للللف  لللل مبت رلللل ا و  رعلللل و  اللللت   ا   للللت   حثللللت ل ة لللل و ع ونبم للللع ون صللللت 

اه ت وم ب    ا  ع رل  جاي ولس  ومن ر ع عمه  رب أق   ولس ي و  وولاللا  للف ور فم لل ت وم ئ للت ومعمنبللت اكم للم 

 ، (Fallon & Fred, 2004)                       

وم  ما  ونخوى و ع  رل ورصعا ونممم بب  ف ةللت اوللتاو  ا   للت  و  كفللزو   و  ولب و  الاخراج :   -ثالثا 

 مئبت ، مروف و  ور   فه   م و  و  ول  و   ور  و ت ور ر ترت ف رللع ومهللماو  و   و للق وب كللما ع مجللم     للت 

صللم د وكت رم ات م بمة للم ةلل ن رللل ةلل  ن ونخ للمل  للف بصلل  م ،ر علل أ ر  بللت ج حلل  رللل ولع للم  ورعصلل ا رب  

ورر و  كللللل   م لللللت بعللللل    لللللتل ون مسلللللتن  لللللف ا   لللللم  ول للللل و    و  سلللللم  ب لللللق اصلللللم د  و للللل و  وب علللللم  جبلللللا 

ر عتكت  وولاا و جاو  ت ، و  ا ت رصممت وم   م  ر وحفم   محزلات  و  ور صم د ورللها حا هلل  بللأ  و  اوتللع  للت 

صللم مم  ا  مسللا رللع  سللمئت  صلل بت سب للبت رللل ونخوللتو  و   للت ت ر للع م بلل أ رللل ورفرلل ي ور لل  اأسللن ر  

ول لل و  ور لل  و للعحت افللم ا ومصللمد وولاللا رللل وم ب لل  مللم  رللت ور للب ولركمع للم   للف احتلاللت ور صللم د رللل  رلل ي 

   لا لل ا  ول لل و  ةللمل و لل و  ا للمت   ا  لل  (Robin, 2017 ) اصللم م ت ب لل وت و للق ا  لل   رح لل  رنبللهن

   ورللها ةعمللت   لل    Descriptive Paintingورت للف  رولبعللم ،  مر صللمر د ور لل   عمللت   لل  ومعلل أ ور صللتلا ا 

ور كمللل ، و  ا   لللق  بلللمن  و و  م لللمي ور  للل وت بععللل حل ،  لاكلللت  ةلللمل ون بللل  ورعصللل ا   لللت رلللم  حمرلللل   لللفت 

لا  ومالللله  وم  للللتا بو لا للللت  عولللل  جللللت رللللل ورتوكع للللت ب للللق ولسللللبتن وم عللللع  للللف   ا ور    للللم  ور كم للللت  للللف اوللللت 
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ر  عيللا ولبلل     ا وولاللا أك مبللم ربم ب لل  بملل ت  وكع للت ورفرلل ي ومو   للت  (Hood & Milba, 2017) ور صللم د

 أرمرب ر ح   وب ق ك ا رل رولس ي و   ف ول او     

 النظر  :مؤشرات الاطار 

 و ق ورعمرد ور كم    وم م  تب ق ورعمرد ور كم  ورس م   ، ع ت  ور صم دوعف مك  -

 ولللته و  لللق ر ح  للل  جللل ول  و  لللف بلللب  ك مبلللم  وم ب للل   ور سلللمرت  رلإبللل  زلالللم ه  جلللاه ولسللل ي و  رلللل وم ب للل  

 ولب ع ت  رين بمرد  اي أ  ح د اح    ولك م   

 ا م   ت   ممح  م رل ورفهد ورعرعا   ونب ع تور حرد  ف بب  وم ب   ة هد  ف ورفهد ورص    رب سمرت  -

 ور بفمزا  تعب ل ح م ع ر عت ومام  ي ربم ب      ورو ك ورر و  ك   ف ولب   ور  م عا  ر فت  ب ق ولب   -

ولبللل   ور  م عللللا   للللف ورجلللا لان م  تجللللب ب للللق رعللل أ اتج للللب وم ب لللل  بصلللتاي جبللللا رعمفلللل ي رجلللا  وم  للللت  وم للللم ن  -

  احتلابب ب ب رصمنل ر  تجهم ورع حت 

بفعلللت ور ولللتا ور  يللل  ورللللها اللل و ت رلللع ور صللللم د ورر و  كللل  و لللع  رفهلللتم ور صللللم د ورر و  كللل  و سلللع رللللل  -

 ول  صم  رفهترت ور مب   ف و ب م  

 اجراءات البحث الثالث:الفصل    

  ، م لرللللت رتةللللت  ورعحللللت رللللع رللللم حللللت  ه 2ر احب للللت و   لللتت  1ورعم للللت وملللل ى  ورت للللف  وب ملللل  م   نال البح   ث :

 وم ى  رل وج ولو    هد  ف اح      ن ور اوست  

و  حف للل  ورعم لللت  للللف بمب لللت ور حب للللت ، ربرالللم بللللل   ا ولسلللمر ا ور صللللم م ت  لللف ولبلللل   ور  م علللا   اأابا للللم 

 ب ق وع اما وم  ت   اح    ور فت  ب ق وم م ن 

حمثللت ر  مللع ورعحللت ون للم ف ولب عللم  ور  م  لل ت ور سللم ت ور لل  احمللت فللعما وصللات ورالل وت  مجتم  ا البح  ث:

  وبللل   رباللل  م  ور للل    فلللت ولبللل   ور  م علللا   لللف 12ور  مالالللت ورعمم لللت وم  جلللت م  تجم  لللم  ورعلللمرغ بللل   م ر

 م  للت ،   للم  ول   للما ربمصللااو  ،  لسلل مم رش للم ولب عللم  ور لل  اللد ورلل   ب للم رللل ورالل  م  وم 3ولبلل   م  تجم  للم 

 ور مر ت :

 تة للم وب عللم  ا م رللت ونبمعللا ور  م عللا ، ورتوضللل  للف اح حلل  وم لل ن وم للم ن رهللم لجعللماه ب للق ورلل   ل  للم، رمللم 

حح لل  بمرللت جلللهن وولاللا رلل ت وم ب للل  ،   مر للم ف  ةللتك وولالللا  للف ولسللبتن ور صلللم م  ور  م عللا  ، ردللمم  ووصلللا 

  بت ور حب ت ك ا رل ول م ي  ف ر  

  للف ولسللتو  ورعمم للت ،  رهللم 
ً
 تة للم إب عللم  اسللم ت رالل  م  بمم للت  و  ب رللم  ا مالاللت ولولاللا ا و ر للت  وع اللماو

 ا ت وك صم ا ر ا  ةعزز و م ت ولب   ور  م عا  

 
ة  ا م وم ى  ورت ف   ف ورعحت  ور   اصم  م  ي أ   مرت أ   م ات  ف ورعيئت ولج ممب ت أ  وروع ع ت   ح    : رت   ر بتم  1

  24،   1999ور   عف،و تل ورعحت ورعبم  "  ر ت ورعم ت  ف ر مل ور صم د" جمرعت بي و  ، 
  ومم ً  ح  2

ً
  : وبت  مرا رحم  سع  ، ببد ر مه  ورعحت، جمرعت بي و  ،  ب ت  ت وسبتن رت م و   تت ور م  ا   فم رتةتب م

   100،   1990ورف ت  ونبم بت ،
 امثبت بل ر ف وت ب عا   تل  ف وت  ت م  تل ، ف وت سمر تع   ا م  هم رع ف وت وبت ، ف وت رمو  عمر  رع ف وت ب و  و  ، ف وت   3

BMW    رع ف وت جم تا  ف وت و  ا 
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 رلل  إب م  ورعم ت  للف و   للماي رب مللم   ول   للما رور صلل ا جبللا ول  مللم ف     نماذج البحث وطرق اختيارها :

  إعمللللم   ، ريلللل ض احب بهللللم،  رلللل  ترهم ةللللمل 12%  رللللل ر 25  للللا ر وبعللللم  ورعحللللت ، و  وب ملللل   ق للللعت ر

 عوم  ورعحت، إ  و ا  ورعم ت عمم   ورعحت ةمل ونب  ل ول   :

ورعم للت  للف جمللع ومعبترللم  ، ب للق ومصللم ا ور لل  سللبا   و  للم    للا  المعلوم  ات: اعتم  دمص  ادر وط  رق جم  ا 

 ول رتلات :

ومصللللللم ا  وم وجللللللع ورع   للللللت  ولج   للللللت  ورصللللللم اي بللللللل   ا قالللللل   ركماللللللا ب   للللللت  وج   للللللت  وم رفللللللت رللللللل   ا 

 ول  صم  و  و  صم م  رتوزلات  ررمبت   

 م ت   ورعحت  ورعبم ت ر رمج  با ،  و تاوي ، بحت  ورجاك م  ورعب 

 و ب    ور  الام   

 ومعبترم  ومتا ت ب ق فعرت ولعجاعت ،  رل ومتوكع ومتا ت  

اح   للللم رهلللل ن ورعحللللت  للللممت إسلللل مماي اح بلللل  ر رحللللم ا ور حب للللت  و  واارللللز  و للللق رللللم  ا  بمللللم  أدا  البح    ث :

 ول ما ور   ا  رم وسف  ب ب رل ر ف و      أ حعم  ر عب ت بمتةت  ورعحت  حأ   :

اللللد ور مولللل  رللللل  لللل   أ وي ور حب للللت بعلللل  ب ةللللهم ب للللق بلللل   رللللل ونخصللللاول رللللل   ا ول  صللللم  ص    دق الادا  :

ورلل ك  ،  و خ صلللب  بم للمه  ورعحلللت ورعبمللل   كعللت اوع  هلللم ،  الللد ولجمللم  ب لللق  للل   ت رف  و  للم بعللل  وجللل ول 

 لللللل ل اصللللللم د  ور علللللل ح    وم   للللللم  ،   للللللهر  وو  لللللل ت  لللللل كهم ور للللللم  ا رللللللل ور م  للللللت ورعحث للللللت ،  رللللللل

إسلللل مماي ور حب لللللت ومع  ةلللللت ب لللللق ونخصللللاول  وم فللللل و  ور للللل  الللللد ور ت لللللت ورو للللم بلللللل   لاللللل  ول لللللما ور  للللل ا ، و  

   جت ولس مماي بم  م ا ولا ت ري ض ور حب ت ،  لف:

 ولسمر ا ور صم م ت  

 ورفر ي ور صم م ت  

 ول  و  ورفي   

 ور    ت ور صم مت  

------------------------------------------ 

 

 انموج للتحليل:

 ورت م ورعمم :

 ور ت  :إب   ا م عا   

 ونبهت : إب   رل ف وت ب  عا   تل ة  ف وت  ت م تل  

 ور  مس: جبا رح    

 2013ور مالاي : 

 

كلل رت فلل وت ب  عللا   للتل وبلل       للمبع ا م عللا  بمردلل  رللل فلل وت  ت للم  للتل ورعمم للت ةللمل رللم بللم  ةعلل ن  

و   ةللفت ورالل وت  رلل ي ورلل  ول ول ملل   كما للت  ر اللب رللع  رلل ي   ، 10ومللم  للف وراللكتر بحلل ن وركللتل ور  م  لل ت

 ( 10شكل رقم ) 



 عمار صباح شاكر ناجي.....................تنوع الاساليب التصميمية للإعلانات التنافسية التجارية العالمية

ISSN(Online) 2523-2029, ISSN(Print) 1819-5229        2021 مجلة الأكاديمي-العدد 100-السنة 

763 

ولب رللللل   للللف   لللللم ر رللللل  ورشخصللللل ت ورلللل  ول ونخلللللم  بمرشخصللللل ت وم بعللللت ررللللل او تل  وم أا لللللت رللللل ورجاسللللل ي 

 وم بعت  زل م ورر س ك     ور  ول ول م   

وس عمت ومصللمد ر بلل   ور  م عللا  وسللبتن ولسلل عماي وراللكب ت  للف ات  للم ورلل  ول   و ل جولسبتن ور صم م  :

سللت   رللم  ول ملل  ،   ا مسلل  م رللع ب لل  ور بللا ،  ور لل  امبلل   بللل وا ا ول و ملل  و لل   للأ  حكللت  ا ول  خصلل ت 

رللث   ور لل  احمللت رلل رتل ريللمح  رللتل ولفلل  ت ون ملل ول ور لل    فللت ر مبلل  بعللملي ورشخصلل ت وم بعللت بللل جبا للم 

  تة م رل  فم  ورشخص ت وم صت ي  

امع م ج وم جع ورفر ا : وب م  ولب   ور  م عا   ف ات  م ور للمالاي ورلل حي   احترللب و للق عللت  رللل ورث م للت وري   للت 

بهم و للق ولب للم  ور حا للت  للف وح ر لل و  ومالل   رللل ب لل  ور  ة للب   ور لل  حا للا بعدللهد امالااللب و للق  ور لل  ةعللت  و لل 

 احترلللب رلللل ب للل   حيللل  و لللق سلللبت  ا لللم ف بفعلللت  وع الللماهررلللل   ب للل  ون صلللم  روللل   ولا وك وراللل لا ي  و م   لللم ، 

مبعللت و للق  للمبع ببمللمق  بع لل   ب للم وره م ب ورث م  ت ولر لار ت ور   اعات ورع    ق   ب و للق واا للم رللل  لل ل  يبللا  

بل ورو تس ور حا ت ور   وف   رش م ، رل  لل ل واالل ول بعللملي  او للتل وم بللا  كلل  ا للت ببو للم فللعما  ت للم  للتل 

ر لل ي  ور اللمبب ربللت  ول ملل  رعبعللت وركت للم رللع رللت  ورععللملي ور لل  وسلل عما م رللل ورشخصلل ت وملله تاي   و  جعللت 

رللمل  كماب للم رللع ونبمعللا وم بللا ورللها  للت ع لل ض ونبمعللا ول لل  ورللها ا   للمه  ت للم  للتل ا هلل  باللكت رصم للت  

ب  علللا   وة لللم  مرهلللم  لللمل ول لللخم  ورو علللت  ورلللهحل  لللف ورع للل  ح اللل    وم بلللن وم بعلللت رلللل وجلللت ول م لللت ،  لللف 

 وفماي و ق و  ب  عا  ورو عت  ف  مل واو   و  اكت  ر بعت لب  ببو م و  ا حتل و ق  ت م  تل  

و و  كللل   ، و  وسللل عم   ب لللق وولالللا رلللل ب صللل  رلإبللل  ورفيللل   إ  وجلللبم جول للل و  ورفيللل  : وب مللل  ومصلللمد  لللف امرثللل 

ومصمد بع للتو  عصللا  حتضللل ارمبللت ورفرلل ي  واوللل ور للب جللزل وعبللا رللل  هللد ورفرلل ي ور صللم م ت   للهو رللم وبوللى 

 لللف  للل مج  م ، و  رللل   ورصللللتاي فللللكب ت وفلللبا ورو لللم سلللمب م  ع لللل  بمسللل عماي  للل ي اكمرب لللت رلللع ورصلللتاي ور للل  كلللمم 

ورللل  ا ولبللل ز  لللف جلللهن بلللب  وم ب للل  رلللل  للل ل ومللل ا و  ورعصللل لات ور كم لللت ورتوضللل ت  لللف  للل مبت  لللتاي اكم لللت 

ر وعلللللت اح للللل  وسللللل  ومن رعلللللب  وم ب للللل    للللل فن ورتكلللللت   لللللم  رلللللب بعللللل  و اووهلللللم بمرعحلللللت بلللللل ارمبلللللت ورللللل س 

ورللها حتضللل   الل ك بو لا للت ةللم  ت  ع عللت ورلل  ول ب  للب  للف ورلل س ورر للم      ا اوللبورعصلل ا ورللها رللم حبعللت و  

  ع علللت ورفرللل ي وم صلللت ي رلللل ورصلللتاي ور للل  سلللع   الللد و اووهلللم ،  مر كمرلللت بلللب  ورصلللتاي  ورللل س جعلللت ون  لللت 

ورعصلل ا رللل ورصللعا ورفصللت ب ش مللم ر للم ةعولل  ور للم  وولاللا رلل ت وم ب لل   للف اكمرللت ورلل س ورعصلل ا  بلل م و لل وا 

 ور س حع  و وفعب بمرزوئ     ورفر ي  ف ومف    ورعص ا  جعت 

 رمللم حح للا ب للق ور صللم د وعللب  للف  مرللت بلل م  هللد ورلل س سلل كت  ولبلل   برعللا  ، و  وعللب  رللل     وركمع للت  -

 هللللد ورلللل س ورر للللم   سلللل كت  ورلللل  ول ول ملللل  وفللللعب بللللمر  ول ونخللللم  ب للللت  رم  ورعوللللت ونخللللما    مر للللم ف واالللل ول 

عب احتل و ق بوت   اعب بعبعت وركللتل   للهو رللم وفللما ور للب ورعم للت ورع  عا  رب   ت  مرت راعما وركت م ، ةعي  و

سللمب   لللف ول لللما ور دللل ا،  لللف ور عمرللت رلللع رفللل  و  ور صلللم د ور  م علللا  ،  تعللب  لللف  لللمل ورفهلللد ونخولللأ سللل كت  

ر بللل   رللل     برعلللا  ب لللق وم  لللت  رصلللمنل وم  لللت  وم لللم ن   رلللهو وب صلللا وررثبلللاحل رلللل وم  ععلللب   وم ب لللب  وعلللب 

   رصمنل  ت م  تل ،   للهه ع وللت ةللعم اح للا ب للق ور صللم د  يبللا ورعللمان معيللا ب لل  ورهللمرتلال  ربلل س وب

 ورر م   س كت  ر حب وب   برعا  رصمنل  ت م  تل  
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ولب   ور  م عا  وم  م رل ف وت ب  عللا  ح لل ا  ةللمل سب للبت  تلابللت رللل    اوبعم ج  ع عت ولب   ور  م عا  :

 للللف ومعمفلللل ي ر شللللخ س وم للللم ن  للللت رللللم جعللللت ولبلللل    بللللب  ورالللل و ب  ررللللل ور حللللتل ولب عللللم  ور  م  لللل ت 

ور  م عللا  حكللت     اللأاباورلاا  ةللت م  للف اح حلل   للت فلل وت م م  للهم  لع  للمل بحلل ن ومللتل رللل ول واو   للف  ب للم 

بللللمح و و  ورالللل و ب  و للللق ا للللم ن  وضللللل  رعبللللل ورللللم  وم لللل  ب   وم ب لللل  ، و  ع للللت ولبلللل   ور  م عللللا  ورلللل حرد 

وراللل وت  امابا لللم ولك صلللم ا ورعلللمم  و لللق   لللف وم ب للل  و  و لللع  وولالللا و او لللم وم للل  ب  وعلللب  لللت رلللل ححللل   ع لللمك 

  اللت وم  للت  ، و  ع لل  و  وم لل  ب  و للع  رللل ورلل وئن جلل و و  حوبلل   مبللت م م عللت ر  للت  رعللب     لل ا رهللم 

ت ف وم  مر  رللل كعللت وم لل  ب  رعيلل  جللزل وعبللا ر للب ورر م    ا اح    روبعب و  ر معت حا م  ورو م     هو ور 

 رل ولب   ور  م عا  ر  اي  ف وحدمك و م ت وم   ب   ف   ماب ولك صم حت  رتكع ورا وت بمم م   

 ور ت  م  : حتصا  ورعم ت بمم حأ   :

 رتوجهت وم  ت  وم  تا   ور حتل رل ولب عم  ورعم حت ربم  تجم  ورت   ت و ق وب عم  ا م   ت  ف -1

اول بمب ت ور صم د ربم س م  ورت   ت و ق و خم  رهد  صاي  للف ر للمل ور صللم د ور  م عللا  ربجللا لان بللل -2

 ر  تجم  د ورت   ت  

اكللتلال ر س للت     للت راللكبت رللل را صللب   للف و بللمل ول للم حم  ر لل  رت بللل ولب عللم  ورت   للت  ورجللا لان -3

عللم  ور  م  للل ت ملللم ر بللل   بصللتاي بمرلللت رلللل   ا  لللف ور للمابا ب لللق ورتوكلللع ولك صلللم ا  ولب عللم  بملللم  و لللم ولب  

  ر ب   ور  م عا  ب ق  جب ونخصت   

اللل الاا وركلللتو ا ورف  لللت  و  بهلللد ب لللق و لللد ولسلللمر ا وممرلللل ا ف للله م  لللف ولسلللتو  ور  مالالللت  بملللم ربم  لللت  -4

 ورت ي   ف ر م  ت وم  ت  ولج ب   

 وم جا م  : 

 اتو   رع ورعحثت ون م ف ، ح جاك ورعم ت :

  اوست بع تو  " اوست اأابا  وكع ولب   ور  م عا  ور  ماا ب ق ولك صم  ورت ي  "  -1

 "  ت  وم  تا    بد وم  ت  ورت ي  اوست بع تو  "   ا ولب   ور  م عا   ف رتوجهت وم   -2

ور صللللللللم د ولب قلللللللل  ور  م عللللللللا   اللللللللأاباه ب للللللللق ورتوكللللللللع ورع واللللللللف  اوسللللللللت  للللللللف جمعللللللللا " وركمع للللللللت ا ف لللللللله وسللللللللمر ا 

 ولك صم ا" 
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Abstract: As a result of the development and global openness and the possibility of 

companies providing their services outside their spatial boundaries that were determined by 

them, and the transformation of the world due to the development of the means of 

communication into a large global market that accommodates all products from different 

regions and of the same type and production field, competition resulted between companies, 

and the race to obtain the largest market share It ensures the largest amount of profits, and it is 

natural for the advertising promotion by companies for their product to shift from an 

advertisement for one product to a competitive advertisement that calls on the recipient to 

leave the competing product and switch to its product offered by the advertised company, at 

the expense of the competitor who shares the revenue of profit in the same field Hence, the 

importance of this type of advertising has grown, as it presents a highly cultured promotional 

visual language that is designed in a style that has a lot of intelligence (power in offering and 

influence in receiving). By revealing such an important kind of promotion, the research will 

attempt to answer the following question: (What are the design methods used in the global 

competitive advertising environment?), while its objectives were set in revealing the design 

methods for competitive advertisements in major international commercial companies. The 

researcher moved to analyze selected models that showed results, most notably: the formal 

borrowing method achieves more absorption in the absorption of competitive advertising and 

thus attracts more attention. The success of the producers in the stock market. To arrive at the 

most prominent recommendations: Training the technical staff and informing them of the 

most important methods that can be implemented in the commercial markets in support of 

the national product in competition with the foreign product. A proposal at the end of the 

research a study entitled "Studying the impact of the reality of commercial competitive 

advertising on the national economy" Keywords: Design Techniques - Competitive 

Commercial Advertising 
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