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  ملخص البحث:

تتنى للى وفق مفااممار و لاااااااااااااا ك اام  ف ااا   تصااااااااااااازار  تلك   بنيااملت تيااة  بتيااا   بنصااااااااااااازازااا   ب    مااميز   

 بد لا  ترتكز للى لكقم   بتر بط  بشاكل  و بصايلت بينيت ر لد او فا  بفكرا  تلكةا   ب   تنا  د آ  ةبا   

 بدلمئج وآ  جمةب  سااااااااااام      لزيهم للى منغ ر   مؤثرا منهم مم يرتتط  بملجمةب  ب نااااااااااايالج و   ر بملجمةب 

 لمنغ ر    بيظنااااااااااااالااا  و لجزاامبااا   ب   تزايهاام مفرا    لمناااااااااااااام اا   تلكةااا  بيف اااااااااااااام     لمفني اا   اا لكةاام  

 بشاااااااااااااي ل ا يري  يياادمام  بتروا    بليا  بفااملياا  آ  تاد وذ  بنااااااااااااايا و لم نياام ا و هاا   تري    اااااااااااااراامبااام  مهزاا  

 .   ذا إذ يننزد ذبة مد منغ ر    بفيل  بنصزام يند لكهم  لمصزر باحلق أكثر ج ب و ة تمه و قتم

 الاطار المنهجي:

و    تلك  مي  بنيت ر  تبنراملت لد  تفرامل  لجاديادا  ل،كقا ا و    بلادلا للى  بنرامل   :مشكككككككككككك لكة البحكث-1

 فرامل جاديادا     لمن ياب  تسااااااااااااام ااااااااااااال  ب يامت  برسااااااااااااامبا   تلكةاا   بفيامبا      ب   تينزاد للى  لمهاملا آ   بنرامل  

وبر يياد   مباا   تلكةاا   بفكرا و تساااااااااااااييب و رالا   لمياملجا   ب   يزكد    تؤات  اى تحلاق  تماد    تتصااااااااااااا 

 جزملام منرممك بفراق مد  لمننصااصاا    
ا
 تلك   بايم ميرا جهد فرات يليم به  لمصاازرا و ةزم  لاااتد جهد 

آ  ميااامت   تلك   ل،نيفااا  آ    ااامل  تساااااااااااااتر تاياااا   تبنراااملاااا ا يليم بنحااادياااد  تماااد    تلكةاااا  و قتر ت  

سار  ل،ط  تلكيج  تسام ال ا وتحديد  لجمذبام   تلكةا  وتلرار  ول  مل  بتاا و بنصاياق وال سا   للمب  تفر

 ا  بنصزار و بترواج تلكةم   لمؤسنم    ي    للزي   تلكةا  و ت رمذ  ل،نيف   ب   س نن مم 

فملمصاااااااازر  لمتد  مي مد يزنية  امل   مؤثرا آ  تمكاد  لم اااااااازي   بفكرت و بنلن  و بنمث ر آ   لمنيلجا  ذ        

 بيظاف   تلك   بنيملت  
ا
 لمنغ ر    ب   تؤثر آ    نامل ةظمم تصااااااااااازام  م مساااااااااااب  و ترياد مي   تننيل تتيم

ط تيظال  بي املاااااااااااااار  بنصااااااااااااازازاا  باملمنغ ر   آ  تيجااه  برسااااااااااااامبا   مولغتام  و سااااااااااااانيامبام  منيلج ومد ثر  لتتا 

   اااا  آ  تحلاق  لمينى  بفن  بكلك   ت ر ج و تباااد   و لمهاااملا  بف  كذ تلكةاااا   ب   فهاااد   بعهااام  لمييد مد 

 م  لام لمشااااااااااااري  بحاه
ا
ما المتغيرات المؤثرة في بنية  تنل،ص بمب ناااااااااااام ذ  تتج: ب بة وجد   بتم ث مناااااااااااايغم

 تصميم الاعلان التجاري؟
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للى  لمنغ ر    بد  يا  و ل،ملجا  ومم تشاااريه    اااي تناااياط  ب  تنيلى  مزا   بتحث بمتتج: :اهمية البحث-2

اول  لمصااااااااازر آ  ةيمت  لم نج مد  كذ قدلته ومهملته آ   تحديد  مد تمث ر   آ  بيا  تصااااااااازار  تلك   بنيملت 

يناااااااااهر آ   غ م   لجمةب  لميرآ  و لمهملت بيزصااااااااازر و لمننصاااااااااصااااااااا   آ  ميمذ  بنصااااااااازار    بنصااااااااازار و ت ر ج 

  بل ميم  لمنييل  بملمنغ ر   بيي ةته  بفكرا  و بنل ا   بيقي  ل د  مر  ب تمع  

 كشل  مر  لمنغ ر    لمؤثرا آ  بيا  تصزار  تلك   بنيملت  فهد   بتحث  للما   اى: :هدف البحث-3

و بنغ ر )تغ ر لد  مب : أت تحيذ وغ ره  ا  ) بلمبل بينغا ر و بنغ ر تتدذ(المتغير: هو  تحديد المصطلح:-4

مي )مم يزكد تغ رها  و مم يزكد تغا ره  و مم ين    اى  بنغا ر  و وجييه غ ر مم  م ا و يبه وبدبه وغ ر  بدمر( 

و لمنغ ر آ   لم  ق  د غ ر مي   يييز  بد به ييدا  دوا ميا   مد جه      قار مننيف  به  و بنغا ر مي 

)م ظيم  مد لكقم  وقي لد تركاب ومتماب  تربط  ب   مننيل  دوا  البنية  اى   رى(   تةنلمذ مد  مب 

  لجزيل   بي  دا بحاث تي   م ه  بلي لد مينى  ل ل صر مد  بي ملار( 

 الاطار النظري:

 مد لو فد  المبحث الاول: تصكككككككككككميم الاعلان: 
ا
  ام
ا
    بدل سااااااااااام   بنصااااااااااازازا  بكلك   بنيملت تشااااااااااارل ل فد 

 بالمف ا تنهم تزال  بي قا وترساااار  ييما  لمناااانلتل مد  جل تاعاا ةي ز   تيناااام  مد مننيل مامايد  للاما  

 ب   ي رق  بي  هم  تلك   بنيملتا ومد  كذ م ه  ب ي ز  ينر  بكشال لد  بنصايل    ب م ا  ساي   أ مةا  

 
ا
  م  ييمبم

ا
حدا ب بة فمةه ييد   لااااااااااال  ل  بف ي      يز  بهم مدبيذ و سااااااااااا غ ر مDesignفمبنصاااااااااازار   ساااااااااايتم

محصاااااااااااااي  بيلدل    بيليا   )وت تاق برل  تيشااااااااااااا    تينااااااااااااامةا   بهماف   اى ترياد  بي د   وت ظازهم و يد 

)
ا
 بغر  مي      (Paul.1994,p102 )و بف ا  ميم

ا
فمبنصااازارالزل  سااام ااال  بكينااام ا ف حد  يزم ةؤات  ااا  م

 مد  بنصزار()م ةليم به فمة م آ   بي قا ةصزر وم   يين     ميظر م
ا
 .Teaque, 1990, pp )ين زد قن م

أت  نهم  ا     م ظز  )قصااااااااااادي ( للى وفق مد  مناااااااااااتق ومحدا بنحلاق ةظمم وظم فج محدا مد  كذ  ( 6

    وت ظار  بي ملاااار  ب م ا    تلكةا   بفكرا و  ومحلل  فييهم  بنيت رت و لجزما   بصااارا  مننملال ملاااار 

 ,Nuri Jaafar )  بفكر مي  لميجه  تسااااااااااام  آ  ب م   بفكرا()    أتمرئج  اى و قا لاميج   وتحيايهم مد و قا ت

1977, p. 150)  ي ااام   اى ذبة ) نااامساااا   بليى  بفملي  فريزم  مةا تنزنا بحنااامساااا  منز  ا كشااافا ب م  

  (Reed, 1986, p. 50 ) لد فكرا تنصل بملجدا و للد ث (

فهي لزيا  ب م  وتركاب  بنريا م   ب     يضاااي تصااازار  تلك  مد  ااارل و م ومد  كذ مم يحنياه

  ظهروتنفملل وتتر بط ما يي هم وت  مسب  رك   تجز   ما  للرك   بريا  بينرياد  ب ت ي  ل ملارتؤبل مد 

 باامتبي   و ل، يط و لمنااااااااااااااام اام  و بكناال ()
ا
( Faten Abbas al-Assadi, 1996, p. 6 )قازاا   بها اا  منزاك

  ةي  ت تااميد ما  بتروا   فاامبن ي  ماام ب    ةظزاا   بنصااااااااااااازار آ   تلك    بفر غاام  و بنكر ل   و 
ا
 لم تيلاام  تتياام

 جر   ييض  بنغا ر   آ  تيز ا  بي اااملاااااااااااااار  و   ت  بهااام  و ) بنحلاق  بتياااد  بيظافج بهااا    لم تي  مد  كذ 

  (Naeem Abbas, 2004, p. 50 ) ضمف  ييض  بيزنم  ليعهم(

بيض  لمؤثر    ب   لد  رالهم يحلق  بفمليا   لم ييب ا  و    لنتمل ين ااااااااااا ت تصاااااااااازار  تلك  أ  

 :  تجم ه  لمؤثر   ومد ب   و  (Ismail Shawky, 1999, p. 17) بيظم ل  تسمسا   ب   يؤافهم
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 آ   تلك  مال  لكةم  منااانح ااار    بن Identification بني د )-1
ا
يزالا إذ  (: تنااانيزل م ه  بيزيا  كا ر 

تتادو  بفناام  آ  قزا   لجزامذ مزام يدلي مشاااااااااااااممدا  تلك  بيني د ميهام و سااااااااااااانناد م ةف   بناااااااااااااييا  و هاد  

  -لزيا   بني د  اى وضااااااااا  لمناااااااا هية ذ ته
ا
 ولم فام

ا
ميضااااااااا  بجاااااااا،ص  و ميزيل   ت اااااااا،م   ب يد  ) -لليام

  (Marzouk Al-Adly, 2004, p. 30 )يزايي   تلك (

  اى   د ر  اااااااااااييل و ساااااااااااترسااااااااااامذ بمبننال بدى  لمنيلج لد  Imagination بننال ) -2
ا
(: ييزد  لمصااااااااااازر   امةم

 بدلج   ااااااااااااييل  لمنيلج و مةه يي ع آ  ا  ل  تلك   ب ت ير 
ا
ه سااااااااااااي   أ م  مر ام  م  راق جيل  تلك  ما ر 

 
ا
ثكثااا  منغ ر   ماااممااا ا  وذباااة مد  كذ ا ومد ثر فااام  للى  لمصااااااااااااازر    يغ ر آ   تيااامه تفك ر  لمنيلج ملرو  

 ,Marzouk Al-Adly )ينحاادا آ  ضاااااااااااااياهاام ماادى قاامبيااا   بنغا ر تتياامه  لمنيلجا و    تة تاامه و بفهر و بلتيذ 

2004, p. 32)  ا وازكد تيضااااااااااد  بيكق  ب   م ه  لمنغ ر    باكث  كزحدا   بنغا ر  تتيمه كزم آ   بشااااااااارل

 :)تصزار  بتم ث( تتج

 

 

 

 

 

 :
ً
 :الاهداف الوظيفية والنفسية لتصميم الاعلان التجاري اولا

  لنزاااما زيااا   لكةاااا  بااام  ق  ب يااامت تيااا تلك  و  ر جهااام  برك  ا  تسااااااااااااااام  آ  تحلتصااااااااااااازار   ديااا ي 

  ب   ت  تسااااااااااا   ب فناااااااااااا  و بف ا  
ا
بمثملا  تمنزمم وج ب  تة تمه  ؤات  اى قامم  تلك  بيظم فه  ل،نيف  بد  

 
ا
 بااام اااد ر  تقن ااام  بااادى  لمنيلج بنحلاق مرول 

ا
وتحلاق  تسااااااااااااانيااامبااا    ج ااااااااااااازي   تلكي )باااملم  برغتااام  و ة هااام  

  ينيقل للى مااادى قااامبياااا   لمصااااااااااااازر آ   بنرااامل  بصاااااااااااااا إذ  (Samir Mohammed, 1983, p. 13 ) لم ييبااا (

ا  مييمد     لمنااااااانحدث  ومم يشااااااانزل لياه  تلك   بنيملت مل  ب مجيفر ت تيدا  تلكةا   لم رو   مد  كذ 

مني زةاام ب   قازنااه  بف ااا   )قازاا   تلك  تكزد آ  قيا فكرتااه ووضاااااااااااااي هاام واري  ةفناااااااااااااااا  تي    للاامجاام   ت  

حديد  تمد    ب فناااا   ب   يحللهم  ت آ   لمصااازر  فهنر  بةوب  (Zia Al-Azzawi, 1974, p. 11 )و بيظافا (

 :(Samir Mohammed, 1983, p. 14)مد   ر ج  تلك  ومنهم

 تلدير  تلك  بيزنيلج يشرل يؤات  اى ج ب  تة تمه  باه و ثملا  تمنزمم به -1

 بفكرا   بترك   للى ييض  تجز    لمهزاااا  آ   تلك  ب رالاااا  تناااااااااااااهاااال  بر زماااام بيزنيلج وتؤات  اى تيلااااااااااااااااااال -2

  بر  نا   لم ييب  بترك   ليعهم 

 بنحكر آ  تيجااااه  ركااا   ب ظر بيزنيلج بحااااث تنااااااااااااا ر آ   تياااممااام  ميا ااا  ينر ترت اااب  جز    تلك  للى  -3

  سمسهم مد  اث  وبيا هم و مزا هم  

 :
ً
رافيكية التصميمية في الاعلان التجاري ثانيا رافية والك  :العناصر التيبوغ

 ي 
ا
يزيا   بنصاااااااازار بنحديد نجر  تلك   ت  لمناااااااام    تلكةا   ب   ساااااااان اااااااار  يتدأ  لمصاااااااازر غمبتم

 بي ملااااااار  لم ييب    تري  ضاااااازد  بنصاااااازار  بيمم ا و يزم قل لدا تية  بي ملااااااار سااااااهيا لزيا   بنصاااااازار  

 الاستجابة المثير الانتباه         الفهم        القبول

 المتلقي
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و ساان م   لمصاازر    يركز للى  تجز    تكثر  مزا  آ   تلك ا فلد يؤات  تكامل مد  بي ملااار  بنصاازازا   

لمنااااااااام    ل،صاااااااااصااااااااا   اى  لبم   بيزل  بنصااااااااازام  وتشااااااااان ا بصااااااااار  لمنيلج ولدم  بترك   للى  ت مد  ا  ل  

  بي ملار  لميظف  فاه 

بصااااااااااااايلا لاااامماااا  ينري  مد ميزيلاااا  مد  بي ااااملاااااااااااااار  تلكةااااا   ل،نيفاااا  وب     فاااامتلك   بتروا  

 بنية  بي ملااااااااااااار و ةزم ينر   نامل مم ي مسااااااااااااب  تلك  بحنااااااااااااب 
ا
ظاف    و بمب اااااااااااارولا    يري   ل  لك   موام

    قامم  لمصااااااااازر  (Samir Mohammed, 1983, p. 14 )ومد   تلك  و بيسااااااااااي   تلكةا   لمنااااااااانندم  

 تسااااامساااااا  آ  ج ب ةظر  لمنيلج و بلم  ةظره   يذ  بحناااااب  تسااااامباب  ر للى وفق ةظمم مي  بترت ب  بي ملاااااا 

وقاا مزكد للى  بي املاااااااااااااار  لمريةا  بكلك  و بترك   ليعهام )وما   ينر لد  راق نجر  بي صااااااااااااار و سااااااااااااانناد م  

ل،صاااصااا   لمنااام م   بييةا  و لمنااام م   بتا ااام  إذ    للى  لمصااازر    ير ع  الج   بن مساااب ب    لمنااام    

 (Samir Mohammed, 1983, p. 14 )بيي ملاااااااار  تلكةا  و لمنااااااام    بتا ااااااام   ب   تننيل م ه  بي ملاااااااار(

تصاااااااااااازار  تلك  ين ااااااااااااا     ف و تتيمه  ب ت يحر  ةظر  لمنيلج بيي صاااااااااااار  تكثر  مزا  آ   تلك   بنيملت 

 لمنزال  ولا  بيع   بنصااااازام  بييكقم   بت م ا  ب    بي ملاااااار و تسااااا  ضااااازد  بيسااااام ط  ب   يليامم بمب ااااار 

و د    وبا      و   تبد لا  آ   بنصااازاروكزم مي ميرو  فم  تية  بي ملاااار     سااام  ب م   بيزيا   بمبفكر

 ي ااااارل صااااار  و جز  مد تركاب يؤات غ تيت ري  تزال 
ا
  تصااااامبام

ا
وم     ي  دلدا ميم  ضااااازد  بتركاب  ب  رضااااام

 بنحممه وتشااااااامبكه  و تلم يه  و تنمييه  ) ب ت يتركه لد  راق  ييرم  لمينى ت يم   محني ه  ت مد  كذ  ت

يرتتط   ا كزااااام    ميضاااااااااااااي   تلك ( Ezzedine Shamout, 1993, p. 240-241 ) و تيزياااااه و ةحنااااااااااااااااامله(

 بني فق   بيكقم   لنهمنج يي مد ل ملاااااااااااار ولكقم      ين ااااااااااازنهم  بت م   بفن  بي دا  بنصااااااااااازاربملم ااااااااااامم    ب 

  بشكل  

ا فمذ   م   تلك      
ا
  و  ييمبم

ا
 تلك   بنيملت ييد وسااااااااي  وغمي   تصااااااامبا  مؤثرا آ   لمنيلج سااااااايتم

ةمجلم مد  ب م ا   بنصاازازا  فم  ذبة يؤات  اى وضاايت  تفرمل  ب   ييزل  لمصاازر للى تيلاااايهم  اى  لمنيلج  

 نيملا  ا و بيكم   ب  بمتلنزما للى  بي مواد و ب صي   بكنمبا  و بصيل و برسيم

ين اازد  بي ي    بر  ياال  بكلك   ب ت قد ينن  ييض  ت اارمذ و تساامباب  ل،نيف  مد  لك  ت را كزم  إذ 

 .Samir Mohammed, 1983, p ) بي مواد  بفرلا   لمنااااملدا بيي ي    بر  ياااال ()قد ين اااازد  ي اااام ييض 

ا ومي  كزفناامت بيفكرا  تلكةااا لرو  مي  لجز   بي اااد  لم و   برك  ا  تساااااااااااااام  بينيرالا واري   بي ي   ( 15

)ومي ب بة    بنير  لد  لميضاي   لمييد ل ه آ   ناهر ي ام  بي صار  ب ت يييل  لمنيلج ي ي ب  اى  تلك  و 

)
ا
يليم  بي ي   يياااادا   كزاااام  (Safwat al-Alam, 1998, p. 162 ) بي صااااااااااااار  بي اااااد  باااا ت يؤات اوله  ااااممك

  د ر تمث ر ساااار ا ومتم اااار آ   لمنيلج  ثملا  تمنزمم   ساااانزمب   )ج ب  تة تمه بكلك   وظم ل  ب   مد  مزهم

واننيل  بي ي    بر  ياااااااااال   ( Safwat al-Alam, 1998, p. 162 )) لمناااااااااا هية( بلر  ا  ب ص  تلكيج( لمنيلج 

و لميقا و بيي ا باا   فاام   بي ي    آ   لحجر  للر   ب تاامع    كذ  تمزااا لد  بي ي    بااامةيت  بفرع  مد 

 ما  بي ي    بر  يااااااااااااال  فاامبي ي    بفرع  يين ر مكزاال بيي ي    بر  يااااااااااااال   هااد  
ا
 و عااااااااااااالاام

ا
 بفرع  ي تااميد تتاامي اام

 بنيساااا آ  تيضااااد فكرا وم ااازي   بي ي   و يل   بيلاااال ب  ه وب   بمس  ل ملاااار  برسااامب   تلكةا  مد ةص  

  لكم  تيملا ولسيم و   لكيج ولايل 
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فمبهد   بر    مد  برسمب   تلكةا  مي تيلاال فكرا  تلك  بمك ر قدل مزكد مد  بعنم   و بيضيت  اى     

تري   برسااااااااامب  بصااااااااايلا معنااااااااا   و   تين   بريزم  ةف   بلااااااااال   بمبينااااااااات  بيزرسااااااااال و لمنااااااااانلتل   إذ لمنيلجا 

 ,Mohammed Abdul Qadir, Baghdad )و لمي ضاااا  لميلدا ييب    تكال  اى  اايمل   ولااايل ملتيب (

1982, p. 214)   بظرو   وتينزد لااااااااامغ   برسااااااامب   تلكةا  لماا للى ةي   لمنيلج ) لمرسااااااال  باه( مد  اث (

 تجنزااااملااااا  و ب فناااااااااااااااااا  و بتاعااااا   ب   تؤثر آ  تير   و لاااادم تير   لمنيلج بيرساااااااااااااااامباااا   تلكةااااا  وكاااا بااااة  

وللى  لمصااااااااااااازر مر لاما  بيي مال  بفامليا  آ  تحلاق    (Marzouk Al-Adly: 2004, p. 105 ) تسااااااااااااانيامبا  بهام(

بمقصااار  ب رق بيزنيلج للى وفق    تتصااامذ ب    لمنيلج وم ااازي  لسااامبنه  تلكةا  و  ى ينااان اا    ييلاااايهم

  بفلر    تتا :

ر  اصاااااااااااااز بصااااااااااااايل ذ    لمينى  لمشاااااااااااااتر  ب    بن  برميز و بريزاام  و   كذمد ياا تج فهر  برساااااااااااااامباا   تلكةااا  أ  

 ( تتج مد تصزار  بتم ث ) كزم آ   بشرل يضي و لم 

 

 

 

 

 

    

 

 

مبصايل و برسايم و بنن ا م  مد  لمؤثر    لمهز   لمنانندم  آ   تلك  إذ تؤات  ب  و بي صار    ر  لمنزال      

  تصااااااااااااامبام
ا
وتناااااااااااااممر آ  ةلل فكرا  تلك   اى  لمنيلج بصااااااااااااايلا سااااااااااااار ي  وفيمب  وما را آ  ةف   بيقا ت    اول 

 ساااانند م  بنيت ر    لمر ا  آ   بصاااايل و برساااايم ت يلل  مزا  لد  بنيت ر    لملرو ا آ   بريزم  آ  تصاااازار  )

د   فازم بانهم يحدر  ا ب   فم  تيناااااااااااق م ه  بي  (Alam, 1998, p. 245-Safwat al)  برساااااااااامب   تلكةا (

ي  د  مبصاايلا تنم ب جزاا ف م   لجنزا  ب ف ةيلم مد  بني ز  و تيسااجمم آ  تلدير فكرا  برساامب   تلكةا 

آ     بفيااامذ مااامدول بااا  كزااام تنز   بيااامبر   لجزااو   بغااا  لاااملماااا  يفهزهااام   بكت ر و بصاااااااااااااغ ر و لمنيير وغ ر  لمنيير

افي  و  دا وم     دل هم بمب  كرا  ينهم ت ترساااااااااانصااااااااامذ  ينهم ذ   قدلا للى  بن كر بمت اااااااااام  بناااااااااهيب  ت  ت

 لد سااااااارل   سااااااا ايمب م ااااااازينهم بزم تحزيه مد قار  )
ا
ييك   بكنمبم   ب   تصااااااال  اى   ااااااارمذ مني با  ف اااااااك

شااااااااياق  لمنيلج  للى ت   هملدل ب  وتزنمز (Hassan Mohammed, 1974, p. 315 )تيت ري  و ساااااااا امل   بصاااااااارا (

و)تشااتر   بصاايلا ما  بي ي   بنحلاق   وج ب  ة تممه وتحلاق مدفهم آ  لر  وتفناا ر  برساامب   ب   تحزيهم

  (168، ص 1983فيليب غايار ،  ) بيضيت و لجزمبا  وكنر جزيا  لمماا  لمكنيب (

طلعت   )تي فر  فعهم ل ملاااااااار  بفكرا()فازكد    ت لل فكرا  ممي  او   ت  مج  تسااااااانند م  بكنمب   ذ  مم  

 ,Samir Mohammed, 1973    تنصااااال  بصااااايلا ييدا مي لاااااافم  مد  مزهم تبد (14همام ، ب ت ، ص 

p. 14 ):  

خبرة المتلقي في 

 الاستقبال
 توظيف خبرة

 المصمم
الرسالة 

 الاعلانية
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   لتتم هم بمبفكرا  تلكةا   1
ا
  متم را

 مد  كذ  بناماا و بنفرا ت مسب منم  هم ما  لمنم    تلكةا    2

  تلك  هم ما  لجنزا  لميجه به تي فل  3

 ف ا  وجزمبا  بنحلاق لممل  لج ب    4
ا
  منككهم قازم

إذ   بيكم   بنيملا  ما  ت   ب ظر  تلنتمل  بي صاااااااار  ت ر  ب ت يري  ذ  أمزا  آ   تلك  أت ومي 

 (Samir Mohammed, 1973, p. 14 ))مد  بي ملااااار  تلكةا   تساااامسااااا  آ  ييض  تلكةم   بنيملا ( تيد

و    برمز  لمناااااااانندم بيدتب  لد  لم نيم  بنز  مم لد يي ااااااااهم وتري  مسااااااااجي  قمةيةام بمساااااااار  بجاااااااا،ص  و 

  بشرك   ل،ملا   هم وتير  بمسر )لكم  مسجي ( 

 المبحث الثاني 

  :
ً
ترتكز لزيام   بت م   بنصزازا  للى ميزيل  مد  لمرتكز   تري  بزامب   بلملدا   :النظام في التصميماولا

 يينزده  لمصزر وا زا بنحلاله 
ا
 ب   تنمس  ليعهم  ينمق ذبة  بت م  يشرل يييل مد  بي دا  لمر ا  مدفم

وفق لزيام  تن ا ب ظمم ي شرل بفيل ت ظار اي ممارج بي ملار تري  آ  ميزيهم بيا  تيد   كترجز  

  (177،  ص 1987صلاح فضل ،  )لجزيل  مد  بيكقم  و بن ظار ب   ل ملارمم  ل،نيف  

 ) (  لزيااا  م يجااا  بن ظار  براال بفياال ترت ااب ل ااملاااااااااااااارهArnhiemفاامب ظاامم كزاام يشااااااااااااا ر  لنهاامير )

Arnhiem , 1977 , p. 62)   ت ظار تية  تجز    ييزل للى اى مم يحلق مينى يشارل م ظر وميناق فهي ب بة

 ذ     تلزااامذ   تظهااامل  بهاااد   بيظافج و لجزاااما  آ   ااال مي اااد ضااااااااااااازد ميزيلااا  مد  بيكقااام   بن ظازاااا  

 نمتج  ب ظمم ي  بنصازازا  من يل   تبد لا  
ا
آ    بيترت ب  للكر تجز   م يز  بنصازار) باييل  بي ملاار وفلم

تزال  بي ملااار  ب   تينظر آ  ينااق   ا إذ( Saeed Tawfiq, 1992, p. 124 ) دوا سااامقمته  بزممةا  و لمرمةا (

 ,Khalil Al Wasiti )جاا ب  تة تاامه  كثر مد  بي ااملاااااااااااااار  ت رى  ب   تتاادو غ ر م نظزاا   و مرتتاا   مي    اى 

2001, p. 9)  

 فامب ظامم  با ت ينصااااااااااااال بامبرتامبا   و  بناااااااااااااري  ت يني فق ما متادأ  ثاملا  تة تامه با   فام  
ا
  مد  لمهرلزيمام

مد  كذ   ذ  بندلج  بشااااااااكل   و  بيييج وتفيال ل صاااااااار  تتيمه ت د ر تية  تثملا ساااااااانند م  بن ي  مد  ك

 بعناااااااام   و بنيلاد تنااااااااممر آ  تحلاق    كذ تميد  تةظز   بنصاااااااازازا  مد ت   ةظمم  سااااااااييبج وت ظار تيبافج

م ظيم    تصااااااااااااازام  بفيل جدبا   بنتمابا  و لمغميرا فازم ب   ل ملاااااااااااااار  بنمسااااااااااااا   فريزم  مةا   ر ج م يز 

 بيكقااام  مني زةااا  للى وفق  سااااااااااااا  ومرتكز    ب ظااامم  بنصااااااااااااازام   ااامةاااا  مزا هااام وميقيهااام آ  جااا ب  ة تااامه  

  (Hikmat Al-Azzawi, 2004, p. 19 ) لمنيلج 

 عان الع فان العمليات التصككككميمية بما تحتويع مص انظمة وعناصككككر  ا ككككرة انما  ي  
ً
تاسككككيسككككا

 الانتماء والهويةالمتمثلة بالمتغير الوظيفي والاثارة و يم يقوم بها المصمم و عملية تنظ

:
ً
 سااامباب تصااازار  تلك  آ  ضاااي   لمنغ ر    ب    مد د ي يدم مبة  ب  :اسكككاليب تصكككميم الاعلان التجاري ثانيا

 بييااديااد مد  بيي ماال 
ا
 ي لااد لاااااااااااااااملما م ت تنلاااد بل ااملماا   تنياادا  تساااااااااااااامباااب إ ا ت ر  للى  تلك  وتننيل وفلاام

   م ه  بيي مل  ميضاااااااااي   تلك  ى بنحلاق  بغر   بيظافج  ب ت ينحدا بحناااااااااب  تاي  سااااااااايى  نهم تنااااااااا 

 تساااااااااااااامبااب  بف اا    وتيظالززج ب    ل،اامذ و بي قا ي تن ياب    ينز    تلك  بزي لاااااااااااااافام   املااااااااااااااا  تييال 
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ي تملا   ب   تنااااانندم آ  ةلل  ) تسااااامباب  بنك يبيجا  ب ت ينيمل  ما  للى أ   بيظافج  ةي   بهد بحناااااب

مل  تساااااااااااااييب  لم امساااااااااااااب آ   اا  ن وم ام ينر   (Samir Mohammed, 1973, p. 15) (وم ااااااااااااازي   تلك  افكر 

مد فمليا هم وقيا تمث رمم آ  لزيا     بي ملاااااار  لجنااااادا بهم  ب   ترتتط ب ظمم ييزز مد  كذ  ا بنيت ر لد فكر 

   مليماام   ت  لك  ةاامجم تكزد آ   تساااااااااااااييب  لمنااااااااااااانناادم آ  ت فااا ه إذ يتل  آ  مناياا   بلااملت وت ا نيلج ب 

 يينمه ينهيب   

 تسااااااااااامباب وتيجهم   تفر اا  تننيل تصاااااااااااممار  تلك  بم نك   لجنزيم  و    
ا
فه م   تساااااااااااييب  ب ت  وفلم

   تمنزمم ل،صص  بكلك  ما  برممي  وفاه تحنل  بصيلا  لمنم     للى  بصيلا  تلكةا  يشرل ل    يركز

تكناب فيق  بصااااااااااااايلا وايعااااااااااااام ذباة  زنااااااااااااام ا  بي ص  بكنامبج  با ت ت يزااد آ   بغامباب للى جزيا  و  ادا وقاد ب 

 مام  تساااااااااااااييب  با ت يركز للى  ب ص  تلكيج فهي  تساااااااااااااييب  با ت يحناال فاااه  لجز   لمكنيب  لمرتتاا    لك ا 

-Safwat al) يااا  و تمزااا  بنيلااااااااااااااااال  برساااااااااااااامباا   تلكةااا   لم تيلاا ( توب )  كذ تواى  و  لحجر  تك ر مد 

Alam, 1998, p. 154)   ا تيلااااااااال  بفكرا  تلكةا  بي سااااااا    بصااااااايل  بفيتيغرفا  و برسااااااايم يري   تمنزمم

 هاا    ب ي  مد  تساااااااااااااامباااب  تلكةااا  باام ااد ر الجاام  كت را مد  بناااااااااااااهيباا  آ  قر  ا  ب ص  بكناامبج لد  راق  

 Samir)  لمناااااااااانندم  وتصاااااااااازار  لمماا  لمكنيب  ب رال  ج  ب ( نجمم و ت ي ةي لهم ت نامل  بدقاق بللروف)

Mohammed, 1973, p. 15) (  مم  ساااييب  بصااايل  بف ا   لمننميي Multipanel Layout  فاينزد للى تنميا )

(  –و اااد   م نااااااااااااااامواااا  )ميزيلااا  مد  بصااااااااااااايل  و  برسااااااااااااايم آ  
ا
 ساااااااااااااييب  برسااااااااااااار  وم ااامباااة  فلاااام  و لزيايااام

وانز   م    ب ي  مد   ( تنااااااانندم  بكا ر مد  لجر  د و لجك  م    تساااااااييبCartoon Layout برملارمتيلت )

-Safwat al)  تلكةااام  )بلااادلتاااه للى جااا ب  تة تااامه و ثاااملا  تمنزااامم وم ااامساااااااااااااعناااه بتيض  تفرااامل  تلكةاااا (

Alam, 1998, p. 155) (  ا  مم  سااااييب  بناااا رCircus Layout  فهي  تسااااييب  ب ت ييزا ب   لدا  ساااامباب )

 بيجيا ل املاااااااااااااار ومريةام   لكةاا  كا را 
ا
 للامبا   اى تينااااااااااااااق  ال ميزيلا  مد       ر جاا  تلك  و  اد ةظر 

و دا قم ز  ب   هم ثر يليم بنيناااااااق م ه  بي د   مرا   رى ا  ل  بنصاااااازار  بكل     بي ملااااااار  تلكةا  آ  

وفااااه ير ع   لمصااااااااااااازر  مزاااا   بااادول  بااا ت يييتاااه  بن ي  آ     (Samir Mohammed, 1973, p. 15 )بكلك  

 سانند م  كثر مد  ساييب آ  تصازار  لك  و  د مد  كذ نجر  ل و دا مد  بي د    تلكةا  وت مسا هم  

ف ااك لزم ين ااز ه  تلك       لمناانندم  آ  مال مك    سااييب  ما  نجمم  بي د    ت رى و يسااجمم  تبي 

 مي   ل ى  لمصزر  و  لمييد    يحنيت  لكةه للى ةي  جديد مد  سمباب  تثملا و ب شياق مد  سييب 

    للديث لد  تساااااااااااامباب  ت ر جا  بنصاااااااااااازار  تلك   بنيملت يينزد  ي اااااااااااام للى مناااااااااااانيد    

 بفياال  بنلن   تظهااملت  للااديااث وماام وفرتااه بااه مد  مراامةااا  ت فااا ياا  ماام ياا  فيلااد   اام ااا  بنل ااا   للاادياااا   

ملمصاااازر مد  ل جمةب مزم سااااهل لياه  مرمةا   بنفك ر بزناااانيزمم   تظهمل و غ رمم مد  بيزيام   بن فا ي   ب 

 للى  بنيممل ما  لمصزر ) ذ يكفج    يري  
ا
 للمسيب ومنزك م مد  سنند مه باحلق بنامل   من يل   قمال 

  )تشااااااااااااانزاال للى  تبنراامل  بييم   مد  بنصاااااااااااااااممار  تلكةااا   ب اامجلاا   ب  (.Nassif Jassim, p. 143 ) بكا ر(

  )و بنلن  و بفن  ) لجزااااما (  والا ب    بيشاااااااااااااااامط  باااا ت يعنكر واحلق قازاااا  مااااماياااا  ومي ثزرا  بن يل  بنلن (

Mohammed Abdul Latif, 1989, p. 114)  
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بمنهم   رال   بت م ا يرتتط  بنغ ر ب ي   بتيا   بشريا   :ات عان بنية التصميم: تأثير المتغير لثالمبحث الثا

 نهم ةظمم وسامق لزل ب   فه  ةزيذج غ ر مرئجا  للى (I'm Perspective, B.T., p. 101 ) بتركاب و بن ظار 

 ةه مؤبل مد و د    و  أت شمبة بنرياد  بلل    ب نمزل و  ب لمينى   مل  بتياي   اى  ةه كافا   بنلرابو 

 ) رل  و بنى  و تر كاب سمبل  للى  بي ملار  ب   تنمبل منهم()ل ملار كزم يزكد  ب ظر  باه للى  ةه 

Daehler, 1985, p. 75)   

    بتيا      يشمط ذمن  فهد   اى  ال ج  ت ام  آ  ةظر مفهيم  و عل   بتركاب بيظم ل محريم  آ  

  (WILLIAM ,1971, p. 210 )ظي مر منزمسك  ينيقل  ل منهم للى مم لد مم( ل مري  مد )لكقم هم  و   

منهم ةظمم ينزال آ   بي ملار  بتيايا  ولياه فمبشرل بيا  يزنية ةظممه  ل،م  ب  بتيا  بنملاا  مهز     زمن زإذ ت 

  (Salah Fadl, p. 185-186تيا   ب   تنزظهر مد  كذ  ب ظمم ) ب ظمم يننزد وجياه مد  ب )وم   

 للى ذبة فمبشارل و ناب مصا لم  بتيا  مي: ب م  وتركاب  لمر ام  ضازد ةظر وساامقم   
ا
تمسا نام

ا ب  للى مينى بحاث ةدل   بشااااااااارل مد  كذ ل ملااااااااااره  بد ب   للنااااااااايسااااااااا  وقد ةدلكه ة اي  م    بتركاب  

  لجديد  ب ت س امل ل دمم  نمسا  م بنفن ر م    بتركاب  لمرئج 

و بد   ت اااااااااارمذ ا و    بشاااااااااارل مي ب م   منري  مد لكقم  متر ب    مبتيا   بنصاااااااااازازا     ما  ف

 ت ااااااااااارمذ وترت ب ل ملاااااااااااار  بيزل مد  جل  بر ز قازنه  للناااااااااااا   ) تريادو مضاااااااااااي  بين يل وانر بي سااااااااااا  هم 

  (Radhi Hakim, 1986, p. 15 )وقدلته  بنيت ري (

لكقا  جادباا  ت  بياا   بشااااااااااااارال قاد تحللاا مد      بيكقا  مام ب    تجز    بت ام اا  و بيظام ل  ب   تؤافهام    

 و م اااااااف
ا
 فملك

ا
 لد   ااااااايله لمم يحزيه مد اتت ا و ه   تري    كذ تفملل  جز اهم مؤسااااااانااااااا  بزيزيلهم  ثر 

ا
م

 اال ل صااااااااااااار مد  و  ا  بتيااا  مينى  براال  لمؤبل مد  بي ااد    لمناايبفاا   ب   تريةااا للى وفق ساااااااااااااااامقهاام وفاامليا هاام

 ل ملاااااااااار بيا   بشااااااااارل يؤات وظاف  
ا
  تمزا   بيظم ل  ب   يؤافهم  ل ل صااااااااار آ   بيناااااااااق  بكل ( )محداا تتيم

 بي ملااااااااااار مينى جديد ت تنزنا فاه و    ملج م    بت م  فمذ   تز د  مهيينج بمب اااااااااارولا   ااااااااااتر  م  آ   جنزمل

 ت  تغ ر  بي صااار يؤات  اى تغ ر آ  وظاف   بشااارل يناااعب  ك نااامبه مينى   ر)تغ ر جز  تغ ر  برل بمب ااارولا 

  (Edith, 1985, p. 113 )مغمير(

  اى  
ا
 ف ااااااااااك

ا
 وجزمبام

ا
   ب م   بشاااااااااارل  تلكيج ينر بلصاااااااااادي  برج يؤات  اى ينااااااااااق ما ر ساااااااااااريبيجام

 بع ااماهاام بيلاااااااااااااافااه بيااا   
ا
 باادي اامماكااا  و بيك لااا   ب   ينزظهر  هاام بنيياال  لمنيلج سااااااااااااار ا  بنياام ل ومنااااااااااااانزنياام

 منرممي  بيظاف   برسمب  

 ,Khalil Al-Wasiti, 1999)آ   بنصاااازار يناااانزد  مزانه آ  ضااااي  منغ ريد  ساااامسااااا   مزم نغ ر   مفهيم  لم  

p. 22):  مع الاخذ بنظر الاعتبار المتغير الشككككككاي واللوني   لمنغ ر  بنصاااااازام  بكتيمه   بكتيمه و  لمنغ ر  بي ق

 عص المتغير الفكري والثقككككافي ف
ً
ي تنككككاول المو ككككككككككككوعككككات  والحجمي والملمسككككككككككككوي والاتجككككا ي والقيمي، فضككككككككككككلا

بالاعتماد عان بنى التحول الشكككككككككككككاي الذي هسككككككككككككعند مقوماتع مص عرف اجتما ي واخلا ي وانظمة وعادات  

 وفل لور.
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فزد  ب م ا   بي قيا  فمةه يرتتط بزيضااااي   للرك  كزم ذكرةم في   م م    تيمه  مد او   رك  

فق ما ه  بر اا  مي محصااااااااااااايا  تحيت  منااااااااااااانزرا   و بامت رى ت تيجاد  ركا  مد او   تيامه  ت   تتيامه للى و 

 مندلج  وبكنهم منصي  

 مم ييظل مفرا ته  بنصاااازازا  بصااااملم ميضاااايل   
ا
 مم مد ةم ا   لمنغ ر  بنصاااازام  فم   لمصاااازر غمبتم

 تتيامه  هاد   بترك   للى جز  مي   آ   بت ام   بنصااااااااااااازام   بيامما وما    بنيظال  باد ذ يلصاااااااااااااد م اه تيجااه  

 ل،صااااااااااااااام ص  لمز  ا   تاااميدت  ( إذ conviction تقن ااام  )ا للاااموبااا  زنيلج ةحي ذباااة  لجز  بترك    بتصااااااااااااارت بي 

آ   يةه وساااي   تصاامذ تناانندم بي ساا   لدا مد  بشاار م  و ت اا،م  بنحلاق  بربد  تقنصاامات   بكلك 

  )وتناااااااا هد   ااااااااراح  ميا   مد  لمناااااااانلتي   ومحموب   ق ملهر يشاااااااار    بناااااااايي   و  يب  ل،دم   لمييد لنهم(

Safwat al-Alam, 1998, p. 89)  ب   يحزيهم   ا فم   بلم ر بمتتصااااااااامذ فهد   اى  ق م   لمنااااااااا هية بمبرسااااااااامب 

ا و ملاااااااا  ل د  تلك  لد سااااااايي  جديدا  بمتسااااااا  ما إاى منغ ر    بنااااااايق و للمج  و بير  و ب يب تلك  

وتؤثر   م   بناااااااااااايي   ب   تي     نامجمته  ك ر قدل مزكد مد  لميييمم    ى يلن ا بمقن أاى إفملمناااااااااااا هية يحنمج 

ماام  ةحي  بنااااااااااااايا و ل،اادماام  بفترا مؤقناا   و آ   آ  تغ ر  تتيااممد  كذ  تق اام  لزيااا   تتصااااااااااااااامذ  تلكيج 

كزم يناااهر  تتصااامذ  تلكيج بمسااانيمب   لمنااانلتل بشااار    بنااايا  لمييد   تدلار  تتيممم   لميجياا مد قتل 

 جي   تشااااااااااااايالاا   ييامباا  بنلادير لاااااااااااااايل مز  ا لد  بنااااااااااااايا   ترساااااااااااااا لنهام ) وبي للى ساااااااااااااعاال  بنيربا ( وذباة ب 

إذ    بيسااام ل  تتصااامذ  بلدلا للى تدلاب سااايي  وتفك ر  لمنيلج للى  تنمذ   لم مفنااا  بهما  و ل،دمم   ت رى 

  بصيلا لمم  بلر ل  بشر ئج  ب ت فهد   باه  تلك  

 

 اجراءات البحث:

 بغر   بنحيال  ينهم ت  مسب ما  تاي   بتحث  للما  وأمد فه  أتتا  لم يج  بيلافجمنهج البحث: 

ينري  مينزا  بتحث  للما  تصممار  لإلكةم   ل،ملجا  لمدي   يغد اا ) مل   مجتمع البحث وعينتع:

ةزمذج(  3( إلكةم  تيملا   تر   نامل لا   بمب رال   بلصدي  )10لم م ( و لمري  مد ) 14 بربا   و مل  

 بكنمبا  غ ر  ب زمذج ذ    لأ رمذ  بصيلا  و -و نب  لم رل     تا  )أوذبة لمك ز هم ما  جر      بتحث  

 م نظز  ومنني   بيضيت  ب_ ب زمذج ذ    بنل ا   للديا  كزيملج   ريا  ولايلا ( 
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 التحليل: 

  لك  تيملت تروا  -(1إةزيذج )

م نج لدسم   بي  )لدسم  -

   ب مب(

 مx 3م3 بلام  -

 بشرك  بروماديم بلإلكةم -

 تصيار  بتم ث-

 لم م  14 مل  -

تر تصميم وتنفيذ الإعلان:  -1

ب م  فكرا  بنصزار  لمتم ر بمتلنزما للى لايلا  لم نج  لمنزاي  بزيزيل   بي ملار  بصيلا  )ليب  بيدسم ( 

و) بفنما(ا جم   تية  بي ملار بنزال و د    بت م  آ  ف م   بنصزار  لإلكيج من  دا آ  لزيا  تر كب 

( تيد كالل DAHABبكني  ذ   نجر كت ر ما  تمنزمم آ   ب ص بيتملا )بلأ رمذ يي هم فيق ييضا  إيحم   

بصرت آ   لجز   تللى مد  لمنم    لإلكةا  ك بة فم   لإلك  ينصل بليا  بيي  ) لأ زر( كزنم   بكني  

  بشرل  لجنر ومد  كذ  سنند م  لأ رمذ و بصيلا  لمتم را آ   بنصزار  

 لمتمائ مد  كذ تيدا  لأ رمذ وت يلهم آ  ف م   بنصزار  ت س  مبادئ التنظيم الإعلان:  -2

 لإلكيج إذ ب  ا  لأ رمذ بني ز  لزيات و فلج آ   لجز   لأيزد بلإلك  وآ  جمةته  توسط  بني ز  ينعب 

 بكني  بشرل  لم نج  يت وفا  ق ين   مد ليب  لم نج و بل ين    لأ ر ي  ز   يذت    لجمةب  لأفلج آ  

   بيلال مد  لجز   لأينر كحمبه آ  ملئ  لمنم م  تيزلا  لأ رمذ  بكنمبا  آ   لجز   لأيزد آ   بيسط م 

 للى وأسفل  لإلك   بي ي ةم  بمبيربج و تةري  ت و  نهم تش ر إاى تي ز  أفلج ما وجيا لايلا  بفنما آ   لجز   

ازم   فق  بن مسب  بيييج كزحموب   لأيزد مد  لإلك  يشرل لزيات مننلر ب    لأ زر وبي  وجه  بفنما ف

لإظهمل  لأ رمذ بن كاد للى  بي ملار  لمييد لنهم, وبنعب تدلج  بييج أل   لدم وضيت  لأ رمذ لغر تيدامم 

آ   بف م   لإلكيج فلد  ضيل مد تتماذ  بي دا  بي يا  بلأ رمذ  بنصزازا   بكنمبا  و ي ج ذبة 

 بييج  بندلج  مزم تنعب إ رمت آ  لزيا   بنيلج يينج لنهم تش ا  لإ رمذ ييد  تيلاديم مد ةم ا   سنند م  

 بصرت آ   لل    لإلكيج مزم  غيه ذبة  بيي  ييدم  بلدلا للى سرل   بنيلج    
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إ   لإ ملا إاى وجيا إ رمذ ول ملار منيداا أسهر آ  محموب  تل ا  تقنيات الإخراج الإعلاني: -3

،ز  بيناماا  بشريا  , ك بة مد  كذ تر كب  لإ رمذ فيق يي هم  لميملج   بنينار و بيلايذ إاى كني  ع

بنيح  بيزنيلج بنيز يهم آ  ف م   بنصزار يري  ثكثج  لأييما يظهر ذبة بيضيت مد  كذ وضيه بلأ رمذ 

 يي هم ما  بتيض و ب ص  بكنمبج )بيي ي  (  ب ت  غل منم   كت را بف م   تلك  

 

   إلك  تيملت تروا -(2إةزيذج )

  م نج لليم )برغر تيع(-

 م x3م2 بلام  -

 بشرك  ز مي  بلإلكةم -

  مل   بربا  -

 

لاززا تصميم وتنفيذ الإعلان:  -1

ل ملار  بنرياد  بشكل  للى 

 تمنزمم آ  لايلا  لم نج  لمنزاي  

بزيزيل   بي ملار  بصيلا  

 بي ملار بنزال و د    بت م  آ  ف م  ) بللر( و ) بن دو ع( ولتيا مشروب غمزت و    جم   تية 

 بنصزار  لإلكيج من  دا آ  لزيا  تر كب بلأ رمذ يي هم فيق ييض  إيحم  بكني  ذ   نجر كت رما 

( مد  بريز  ينعب تر كاب L( وقد   نف   ر  إبكم)burger launch تمنزمم آ   ب ص بيتملا )برغرتيع

   بي ملار وتيدامم كالل بصرت آ   لمنم    لإلكةا  ك بة  لإ رمذ وتيز يهم منعب إلمق  بصرا  بكامف

فم   لإلك  ينصل ب ي   لإلك   بن ك رت لم نج غ  ئج  يجت  لم يا  تزايا ل ملاره آ   بريزم  )وجت  م 

 ( اي مل 22,000 بيم يا ( ما ذكر  بلاز   برقزا  بينير )

 بف مئج بيزنم م   تلكةا  آ  بيا   ت رمذ  : تيدا   ت رمذ تتيم بينيز امبادئ التنظيم الإعلاني-2

بني ز  لزيات آ   لجز   لأيزد بلإلك  وآ  جمةته  توسط بشرل  بص دوق وفا  سن  ق ا مد  ب رغر وآ  

وس هم ألاميا  بت م م  وكزمبه آ  ملئ  لمنم م  تيزلا  لأ رمذ  بكنمبا   لجنز  بيي ي ةم  بمبيربج 

ةم  آ   لجز   لأيزد مد  لإلك  فلد أ فق  بن مسب  بشكل  ينعب تيدا  لأ رمذ و تةري  ت ما تيدا  بي ي 

 وز ز هم مزم يي ج إيحم  بمبفيضلى مننيف  يينج لنهم تش ا بصرت آ  أكثر مد      غينه تية  لأ رمذ  

: إ   لإ ملا إاى وجيا إ رمذ ول ملار أسهزا آ  تحيذ  لأ رمذ ث م ا   لإييما تقنيات الإخراج الإعلاني-3

إاى ثكثا   لأييما محموب  تل ا   لميملج   بنينار و بيلايذ إاى كني  ع،ز  بيناماا  بشريا  واظهر ذبة 

ةا  بمبيضيت و لملر ا  آ   ب ص  بكنمبج بيي ي    ب ت  غل منم   كت را تيماذ ةصل  لمنم    لإلك 

 بف م   لمصزر وقد   فق آ   بنصزار مد  كذ تز  ر  ت رمذ  ب صا  آ   تلك   
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( إلك  تيملت أل مات 3إةزيذج )-

 تروا  

  بينيزال وزل ل   بشير)بايتج م ر(-

 مx3م4 بلام  -

 بشرك  ز مي  بلإلكةم -

  مل   بربا   -

 لنزد آ  تصميم وتنفيذ الإعلان:-1

 بنصزار  لمتم ر للى ب م  فكرا 

لاامغ  تزاال  بصيلت لجزيل   بي ملار  بصيلا  ) بج،ص( و) بي ي( مم نم  آ  وسط  لإلك  , 

جم   تية  بي ملار بنزال و د    بت م  آ  ف م   بنصزار  لإلكيج من  دا آ  لزيا  تر كب بلأ رمذ 

كةا  ما  تمنزمم آ   ب ص بيتملا ) يي هم ج ب  بتيض , وجيامم بكني  ذ   نجر كت ر , آ   لمنم    تل

#  رية غ ر ما بايتج م ر( ظهر  آ  وسط  بنصزار وقد وضا  لمصزر لايلا  بدكنيل آ  جه   باز   مد 

 تلك   يساي  إق م  أكثر و  ز  م  بحجر كت ر مزم ينعب تر كاب  لإ رمذ , وتيز يهم بملنتمله تشن ا 

ك بة فم   لإلك  ينصل ب ي   لإلك  إل مات تيملت بنيزال بصرت كالل آ  جزاا  لمنم    لإلكةا  

وزل ل   بشير تزايا ل ملاره آ   بريزم  )#  رية غ ر ما بايتج م ر( ومد  كذ  سنند م  لأ رمذ 

 و بصيلا  لمتم را آ   بنصزار فم   صم ص  لإلك  ت رز مد  كذ قيا و تثملا آ  منم   

قدلا  ت رمذ وت يلهم ضزد ف م   بنصزار  تلكيج و تنمذ بيا   :  لنزمامبادئ التنظيم الإعلان-2

 بيني ز   بيزيات ينعب كني  لايلا  بج،ص  لميجيا للى جه  يز   تين ر وساي   لأكثر 
ا
 ت رمذ وفلم

إق ملم وآ   للى جه   ب نمل وجيا بيغي بيشرك  و لأ رمذ  بكنمبا   كزحموب  آ  ملئ  لمنم م  تيزلا 

مبا  بيي ي ةم  بمبيربج آ  وسط  لإلك  ا بلد   فق  لمصزر بمبن مسب  بشكل   بكنمبج ينعب  لأ رمذ  بكن 

ز ز هم مد تيدا  بي ي ةم  ما وجيا  بن ما  بي عم ب    لأ زر و لأزلق و لأباض آ   لألضا  كزحموب  

 لإظهمل  لأ رمذ و بترك   ك ل   ج ب 

 تلكةا  كزنرج نهمئج بيز يز  تكر فارج يلا تحا  بنيممل   :إ   لنزما  بنل ا تقنيات الإخراج الإعلاني-3

ما تيدا  ت رمذ ث م ا  وثكثا   تييما  ب   تزنمز بلدلا للى سلب  بتصر وج ب  لمنيلج  ومحموب  تل ا  

 لميملج   بنينار و بيلايذ إاى كني  ع،ز  بيناماا  بشريا  , ك بة مد  كذ تض،ار  لإ رمذ و بي ي   

زنيلج ب نهم بهم  صيلاا  واظهر ذبة بيضيت  آ   ب ص  بكنمبج بيي ي   بمبيي   لأ زر و لأباض بنيح  بي 

 ييماذ لبا  لمنم    لإلكةا  
ا
  ب ت  غل     
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 التوصيات( –الاستنتاجات –)النتائج  

: نتائج ومناقشتها:
ً
 أولا

ظهر  فكرا تصزار  تلكةم   ل،ملجا  يشرل متم ر مزم  اى  اى  يق  تثملا و بلدلا آ   ظهمل  لم نج  -1

 يشرل ي  مسب ما  مزا نه كزم آ  جزاا  ب زمذج  

 لجمةب  ب يع  بلإلكةم  آ  جزاا ةزمذج  بيا   ب   مم مي ت مفيل  وت ك رت بترواج  لم نيم ا بييلايذ إاى  -2

 للى  بنيلج ما  بن كادللى   لمتمائ  تسمسا  أاق  بنفملاال ا م
ا
زم سعب كامف   ت رمذ  ب ت يييا سيتم

 بيني ز   تفلج و لمم لا و بغر  منهم  سنلر ل  ت رمذ تيصمذ  برسمب   تلكةا  
ا
آ  تيز ا  بي ملار وفلم

 بني ز  بصرت تي فلج 

ب مزم  اى  اى  تلمق   بتصرا  مد  كذ  بنكاال  غفمذ  بنتماذ  بلام ل  بيشرل و بيي  ب    بينت  و بن مس  -3

 بشكل   بي عم ا  لأمر  ب ت  اى  اى  ضيم   بلر  ا و بنيلج للى  د سي   ينعب  بند  ل  بيييج و بشكل  

  ما  لضا   بنصزار 

جم    بي دا  بي يا  مفنلرا  اى ت ظار  بي ملار يشرل منيمي  ما  مد    بنصزار ا  تمر  ب ت جيل  -4

  اث غمبا مليمم   بنصزار  لمؤات  اى غرضه  لميشيا كزم آ   لإةزيذج )
ا
 (  2م ه تصزازم مربرم

: الاستنتاجات:
ً
 ثانيا

تيد  بفكرا  لمتم را لاامغ  اقال  بينيت ر لنى م زي   لإلك  وفاه يري   لميضي  اقاق ومنصلا وسهل  -1

  بلر  ا , تتنى ليا  مفرا    بنصزار  تلكيج 

 بفهر لزيا   ت ر ج  بشكل ا ما  لأ    ب ظر  -2
ا
  سمسام

ا
 تمنزمم آ  تل ام   لإ ر ج  ب تمع ا تزال لممك

 تلنتمل  لمنمفم   بلامسا  ب    تلك  و لمنيلجا ب ف ل لايلا يزكد مشممد هم مد أييما وزو يم منيداا  

آ  تل ا   ت ر ج بزم يحلق الج  مد  بترك      بترك   للى متدأ  بناماا لمفراا  لميضي   تلكيج و ظهملممما  

 و تس ايمب بدى  لمنيلج 

: التوصيات:
ً
 لمم جم  آ  ةنم ج  بتحث و تسنينمجم  ييصل   بتم ث بمتتج: ثالثا

ا
 وفلم

 تمنزمم آ  ب م   بفكرا  لمتم را بلإلكةم   بكت را  لمنزاي  بإلكةم   ب رقا لمم تحلله مد وضيت لما  واق   -1

 بنيت ر  و تمنزمم بمبنتميد  بيما  بدلجم   بلار  بييةا  لأمزا هم آ  إظهمل  بشرل بيضيت مز   وتفملاال  آ 

 أكثر اق  

 لنزما  بنيز ا  بشترج آ  ب م  وتيز ا  بي ملار و لمفرا    بشريا ا كنلنار ذ   تي ز  م نظر يحلق  سنلر ل   -2

 بشرل و تلضا ا لم د  ت رمذ قيا آ   بناماا و بهاز  ا كفرق    بصرت ل د  بنيلج  وميملج   بنتماذ  بشكل  ب  

 تي فلا  تيسجر ما  رك   لمنيلج    
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Abstract  

         What makes the commercial advertisement distinct is the design structure which is built 

according to artistic and creative concepts and terms based on the visual and formal 

interdependence relationships to express the motives of the advertising idea, which is based in 

its action mechanism on the effective variables, some of which are related to the marketing 

aspect, and others related to the advertisement aspect. The major aspect is the functional and 

aesthetic variables, which are represented by the vocabulary of the advertisement area for the 

open spaces such as the street ads. Its promotional dimension is the active forces in the 

circulation of commodities and products. Therefore, there would be significant problems the 

designer rectifies to achieve more attraction, attention, and demand, as he derives that from the 

design action variables.     
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