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 ملخص البحث:

تجمع بين الوحدة والتغيير،  ترتبط فكرة الايقاع في الاساس بالحركة حيث انها تردد للحركة بصورة منتظمة

ويمكن تحديد الايقاع على انه تكرار لعنصر ما. وللإيقاع دوره الكبير في الملصق ولاسيما الملصق الارشادي 

الذي نحن اليوم في امس الحاجة اليه في ضوء تفاقم جائحة كورونا وابعادها الخطيرة على المجتمع الدولي 

 ماليات الايقاع اللوني في الملصق الارشادي لمواجهة جائحة كورونا. كافة، اذ يسلط البحث الحالي دراسة ج

لقد شغل انتشار هذا الرعب المجهول غير المرئي العالم في مختلف روافد المعارف العلمية والانسانية حتى 

 عن حلول طبية ناجعة لإنهاء وجوده من جهة والبحث عن سبل وقائية لهذا 
ً
اصبح الانسان اليوم باحثا

 في التعامل مع هذين الامرين، ان التصدي الوقائي كان المر 
ً
ض من جهة اخرى، بيد ان الامر لم يكن يسيرا

من ابرز تحديات مواجهة هذا المرض الفتاك لذلك استدعى ذلك وقوف المصمم في مواجهة تقدم هذا 

 المرض من خلال قوة التصميم الارشادي ولاسيما الملصق.

 الجمالية، الارشاد، الايقاع اللوني، الملصق الارشادي الكلمات المفتاحية: 

 

 الاطار المنهجي:

 :
ً
 :مشكلة البحث والحاجة اليهأولا

دوره الكبير في الملصق ولاسيما الملصق الارشادي الذي نحن اليوم في امس الحاجة اليه في ضوء  للإيقاع

تفاقم جائحة كورونا وابعادها الخطيرة على المجتمع الدولي كافة، اذ يسلط البحث الحالي دراسة جماليات 

 الايقاع اللوني في الملصق الارشادي لمواجهة جائحة كورونا. 

خلال هذه الدراسة الاستطلاعية التي اجراها الباحثان في دراسة دور الملصق الارشادي في في ضوء ذلك ومن 

 وسائل الاعلام والتواصل الاجتماعي تم تحديد مشكلة البحث في طرح التساؤل الاتي: 

 الايقاع اللوني ؟ جماليات )الملصق( من خلال  الارشادي التصميم الكرافيكي ما لذي يشكله 
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: اهمية
ً
 البحث:  ثانيا

لدراسة جماليات الايقاع اللوني في التصميم الكرافيكي )الملصق الارشادي( اهمية كبيرة في البحث الحالي 

 وتكمن بما يأتي: 

 تصميم الملصقيمكن ان يشكل اغناء للمكتبة الفنية وللدراسين وذوي الاختصاص في ميدان  -1

والاعلان والمؤسسات الفنية والاكاديمية والمؤسسات الخدمية ولاسيما الصحية التي تهدف الى 

 توعية الناس وارشادهم. 

لوني في الملصق يمكن ان يسهم في توسيع آفاق الاطر المعرفية والجمالية بحدود الايقاع ال -2

 .
ً
 الارشادي تحديدا

: هدف البحث: 
ً
 ثالثا

 يهدف البحث الحالي الى ما يأتي: 

 التعرف على تأثيرات جماليات الايقاع اللوني في التصميم الكرافيكي )الملصق الارشادي(. 

: حدود البحث: 
ً
 رابعا

 الحدود الموضوعية: جماليات الايقاع اللوني في التصميم الكرافيكي )الملصق الارشادي(.  -1

ملصقات منتقاة قصديا بحسب مقتظيات موضوع البحث. اذ تضمن مجتمع الحدود المكانية:  -2

 من مختلف دول العالم، كما ان هذا المعرض جاء في وقت تفاقم جائحة 81البحث )
ً
( ملصقا

 شارها الواسع، ويمثل نقطة بدء لبناء تصورات حول الارشاد والتوعية. كورونا وبداية انت 

 م. 2020ايار/  -الحدود الزمانية: شباط -3

: تحديد المصطلحات: 
ً
 خامسا

 (:Aestheticالجمالية )-1

( فهو )جميل( والمرأة )جميلة( و )جملاء( ايضا -أ
ً
لغة: )الجمال( الحسن وقد )جمل( الرجل بالضم )جمالا

وتعرف الجمالية في معجم )اكسفورد( بانها )نظرية في التذوق، او انها . (Al-Razi, 1981, p.111) لمدبالفتح وا

 . (Harald, 1988, p.12) عملية ادراك حس ي للجمال في الطبيعة والفن(

: مصطلح )الجماليات( يشير بمعناه التقليدي الى دراسة الجمال في الطبيعة والفن، اما -ب
ً
اصطلاحا

الاستعمال الحديث فينطوي على اكثر من ذلك بكثير، كطبيعة التجربة الجمالية، انماط التعبير الفني، 

، وما شابه ذلك من الموضوعات
ً
 ,Mahd) سيكولوجية الفن وتعني عملية الابداع او التذوق او كليهما معا

W.H, p.423) .( )جماليات( ان اول من وضع اصطلاحAesthetics) ( وهو في الاصل مشتق من هو )بومجارتن

( ومعناها الادراك الحس ي ثم اطلقت على الادراك الخاص بشعور الجمال كما Aistheticos)كلمة يونانية 

 . (Murad, 2011, p.248) نراه في الطبيعة والفنون 

لعب، او والجمالية هي المنسوب الى الجمال، نقول الشعور الجمالي والنشاط الجمالي، وهو عند بعضهم 

. (Jameel, 1982, p.409) الهية خالية من الغرض، تقوم على طلب الجمال لذاته، لا لنفعته او خيريته

 ,Khalil) ل والبشعوالجماليات هو علم موضوعه الحكم التقويمي الذي ينطبق على التفريق بين الجمي

1995, p.56)، . ويرى )كليف بل( ان الجمالية في كل عمل فني هي )الخطوط والالوان، التي تتركب بطريقة
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 ,Clive) معينة، واشكال وعلاقات خاصة بهذه الاشكال، وهذه الاشكال هي التي تثير عواطفنا الجمالية

1958,p.35) .  
ً
 اجرائيا

ً
من خلال ما تقدم يرى الباحثان ان تعريف )كليف بل( يفي بالغرض ان يكون تعريفا

 لكونه يتلاءم واهداف الدراسة الحالية. 

 (:Guidanceالارشاد )-2

يأتي من باب )رشد(، و)الرشاد( ضد الغي، تقول )رشد(، يرشد مثل قعد يقعد، و)ارشده( الله، لغة:-أ

: اهتدى، . (  Al-Razi, 1981, p.244) )الارشد( مثل الاقصدوالطريق 
ً
 ورشادا

ً
ورشد كنصر وفرح، رشدا

 . ( Al-Fayrouzabadi, 1993, p.360) والرشد الاستقامة على طريق الحق

: يعرف الارشاد بانه تقديم المعلومات والنصائح بهدف توجيه الناس الى الصواب، وهذه احدى -ب
ً
اصطلاحا

 بما يجري، وتفسيرهمهام 
ً
 -) وسائل الاعلام ووظيفتها في تنوير الرأي العام وتبصيره من خلال احاطته علما

Karam, 1994, p.443) . 

ويرى الباحثان ان تعريف الارشاد في البحث الحالي يندرج ضمن التوجيه نحو الوقاية من الامراض الخطيرة 

بشكل كبير من خلال الملصق التوعوي الارشادي من اجل  ولاسيما جائحة كورونا التي تجتاح العالم اليوم

الوقاية من الوباء والاستعداد لمواجهته على وفق خطوات صحية من اجل الوقوف نحو تأثيرات هذه 

 التصدي لها وتحجيم خطرها من خلال الملصق الارشادي.  لآليةالجائحة والتخطيط 

 الفصل الثاني: الاطار النظري 

 المبحث الاول: مفهوم الجمالية: 

عندما تستقرأ ونستحضر الجمال من خلال الخصائص الذاتية للموضوع، وعمليات التنظيم البنائي، وما 

راكب... نجد انها مؤثرة وموجهه بشكل مباشر يتحقق من أثر هذه العملية من ايقاع لوني وتباين وانسجام وت 

او غير مباشر نحو الانسان المتلقي او المتذوق، فالإحساس بالجمال ينتج عن اللذة الجمالية المتمثلة 

بالموضوع التي تتوضح وتبرز من خلال البنية الفنية للعمل الفني ولاسيما الملصق الارشادي بوصفه يحتوي 

 ذب من خلال الالوان والاشكال والبساطة والاختزال وغيرها. على عناصر جمالية تثير الج

لقد اختلفت وجهات النظر حول موضوع الجمال من حيث وجهات النظر والتأويلات الفلسفية والنقدية في 

كل مذهب فلسفي، فيرى السفسطائيون على سبيل المثال بانه لا جميل بطبعه، بل يتوقف الامر على 

س، وعلى مستوى الثقافة والاخلاق، بينما يقول الفيثاغوريون ان الجمال انما يقوم الظروف وعلى اهواء النا

على النظام والتماثل )السيمترية( وعلى الانسجام، اذ اشار )ديمقريطس( الى ان الجمال هو المتوازن او 

، المعتدل في مقابل الافراط او التفريط، واخضاع الجمال للأخلاق، وربط )سقراط( الجمال بالخي
ً
 تاما

ً
ر ربطا

 عن النافع والمفيد
ً
اما موقف )افلاطون( من الجمال فانه . (Abd al-Rahman, 1962, p.155, 159) فضلا

قد اخضعه الى النظرية الميتافيزيقية التي تلجأ الى الحدس، فقد اقتصر )افلاطون( على التأمل العقلي الذي 

وهمي، جزئي، زائل، اما المعقول فهو الحقيقة  لا شأن له بمظاهر الاشياء المحسوسة، ذلك ان المحسوس

ويعبر )ارسطو( عن موقف جمالي مغاير . (Oficianikof, 1975, p.20) الكاملة الكامنة وراء هذا العالم المادي

)لأفلاطون( فعنده الجمال ليس عام ما فوق الحس، وانما نستدل عليه فيما حولنا، وهكذا منح الجمال 

 . (Abbas, 1987, p.60) صيغة موضوعية
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اما )كانت( فقد اكد ان للفن ميدانه المستقل ويتمتع بجماله الخاص، كما ان الحكم على جمال الش يء 

يفترض الانسجام والتوافق والغائية، فمبدأ الغائية ذاتي يجري عمله بداخلنا عند ادراكنا للش يء الجميل. 

ا في الش يء مثل الشكل او اللون وعلاقتها مع في حين يرى )برجسون( ان الجمال مجموعة خواص تدركه

 . (Zakaria, W.H, p.19- 20) بعضها

اما )سانتيانا( فقد اكد ان الشكل ما هو الا الحصيلة، التي يشفر عنها الاتحاد بين عناصره مجتمعة ولا 

ل هو جمع يضعه بمعزل عن المادة والتعبير الذي عدهما المقومات الرئيسة لقيمة الشكل الجمالية، فالشك

 لعدد من العناصر ولابد ان تكون فيه هذه العناصر، وطابع الشكل عبارة عن كيفية ائتلاف هذه العناصر

(Santiana, W.H, p.120) . اما )سوزان لانجر( فقد اهتمت بالشكل الفني، اذ ترى ان الفن عملية ابداع

 ,Zakaria, W.H) بالحدس وبمساعدة الخياللأشكال  قابلة للإدراك الحس ي، وان ادراك الاشكال انما يكون 

p.313) . اما اذا اخذت هذه العملية الجمالية معنى نقدي فان الحكم الجمالي يرجع الى العوامل والظروف

متذوق الجمال( وان 0التي تحيط بحكم المتلقي، اي ان هناك علاقة ما بين الجمال والموضوع والمتلقي 

 بين الش يء الجميل والمتلقي. الجمال انجذاب بصري او علاقة ما 

ان جمالية الخطاب الفني البصري يكمن في كيفية اثارة المتلقي، لا بقوة حرفيته حسب بل بتأثيره فيه، فان 

الفنان يتناول الشكل الفني بإحساس جديد وقيمة مختلفة تختلف من فنان الى اخر، فلكل فنان طريقة 

 خاصة وشخصية متميزة تعالج ببرود افعالها ا
ً
 او منفتحا

ً
 تارة

ً
 من العالم فيكون منطويا

ً
 محددا

ً
لذاتية موقفا

ففي التصميم الكرافيكي وبمختلف فنونه البصرية كالملصق والاعلان . (Youssef, 2013, p.191) تارة اخرى 

والتصميم الصحفي والشعارات والماركات والتصميم الالكتروني وغيرها، تختلف عملية ادراك وتأويل 

منطلقات نظرية الفن للفن التي تحدث فيها العديد من فلاسفة الجمال وتحديد ماهيتها تجاه  الجمال ضمن

العمل الفني كتصميم الملصق او الاعلان وغيرها، فالمتلقي هو المستهلك هو المؤول وهو المتذوق ايضا. 

المجتمع بشكل مباشر  فالجمالية في التصميم هي وظيفية تنحو منحى التأثير النفعي الاستهلاكي والتعامل مع

وهذا ما يمكن بالقيمة الجمالية من خلال لغة الشكل في التصميم، لذلك على وفق نظرية الفن للمجتمع. 

نجد الجاذبية في التصميم تكون على مظهرين اساسيين هما: الاول في قيمة لغة الشكل وتنظيمه، والتي 

وهلة، فحسن انتظام الشكل وتوازنه والاثارة والمظهر الجذاب لابد ان يكون  لأول تواجه المتلقي او المستخدم 

النواقص التي  لإكماللها وقع في النفس، فتغري بالاقتناء والتملك والاستخدام لان الانسان بطبعه يسعى 

فهو تلك يستشعرها او يلبي حاجات نفسية ومادية كائنة في داخله، اما المظهر الثاني للجاذبية في التصميم 

الجاذبية في سحر الاداء والنفع والوظيفة التي يحققها التصميم على مستوى الاستخدام من خلال 

استخدامه اليومي، فالحقيقة النفعية قائمة ومستمرة وتستمد ديمومتها من هذه الفائدة وتؤديها، واذا ما 

ة في الجانب النفعي للتصميم تدوم بطلت او ضعفت هذه الفائدة تم الاستغناء عنها، اي ان الجاذبية الكامن 

من خلال ما تقدم فان الاحساس بالجمال . (Abdullah, 2008, p.100) مع دوام عملية النفع والاستخدام

والتعامل مع قيمه في تشكيل التصميم المعبر ولاسيما الملصق الارشادي الذي لابد ان تكون لعناصر 

بير في تحقيق الاثر التوعوي والارشاد في الرأي العام الموجه التشويق وجمالية الاشكال والالوان اثرها الك

 ولاسيما في ظل التأزم الصحي الذي يشهده العالم اليوم. 
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 :الايقاع اللونيالمبحث الثاني: 

ان شأن الايقاع اللوني شأن العناصر التي تتحول بمكوناته وعناصره من الناحية التقنية والدلالية، اذ 

في مدارس الفن الحديث وفي الملصقات ولاسيما الملصقات الارشادية بصيغ متباينة وظف الايقاع اللوني 

تدلل على مرونة التعامل مع مكونات العمل الفني بما يخدم الهدف العام للمدارس الفنية. والمقتفي للأثر 

 فائقة الدقة تنطوي على ايقاع متن 
ً
 وميكانيكية

ً
اغم والعمل في الجمالي في المنتج الفني يلحظ وبشدة نظاما

وحدة منتظمة وتكرار للوحدات والاشكال فيما تحققه علاقة الشكل الظاهري بالباطن المؤول. اي الرمز 

المنظوي  تحت الشكل الذي يولد الايقاع باكتمالها، لان تكرار الخواص المتشابهة لأي عنصر او نواة ينتج 

 وحدة، وان الايقاع لا يتجلى الا من خلال هذه الوحدة. 

 بالتعبير المكاني المستمر للوحدات او هي الحافز الذي تولده وحدات ذات 
ً
فالحركة هنا تكون احساسا ذهنيا

كمفهوم حالة نقيض السكون، وفي الحركة توجد الحياة خواص حركية ضمن علاقات معينة. ان الحركة 

ت فهناك ايضا الحركة وتعبر عن حياة كما انها استمرار للحيا، وانها ليست صفة موقوفة على الماديا

 على . (Hassan, 1969, p.28)المعنوية
َ
 متناسقا

ً
ان هذا التضاد بين الاتجاهين سالب، موجب يولد ايقاعا

وتقسم الحركة الى عدة وفق تلك الحركة ومدياتها، واثر الحركة هو الولادة الابداعية على صعيد الفن. 

 اقسام وتكون على النحو الاتي: 

 الحركة الخطية. -أ

 الحركة الموجية.  -ب

 الحركة الحلزونية.  -ج

 الحركة الدورانية.  -د

 الحركة الاشعاعية.  -هـ

 الحركة الاهتزازية.  -و

الذي يؤثر بشكل لا ارادي في العين البشرية. فعين المتلقي تتأثر وتعد الحركة من اهم عوامل الشد البصري 

 باتجاه الوحدات الحركية، والحركة في ا
ً
لفنون البصرية ولاسيما في الملصق الارشادي تكون حركة لا اراديا

 في حقيقة الامر. لكن قدرة تلك 
ً
وهمية بحسب المخيلة الناظرة للتصميم والوحدات المكونة له التي تعد ثابتة

 -Shubr, 2005, p.28)  الوحدات على اثارة وتحفيز المخيلة )عين المتلقي( هي التي تولد التناغم الايقاعي اللوني

29) . 

احد اهم المنطلقات لتحقيق الايقاع اللوني في الملصق الارشادي، فقد يحقق ( Repetitionويعد التكرار )

( وهو مثلما يكون ظاهرة تكرارية فانه سمة اساسية للنسق الفني، فان Sequenceالتكرار مفهوم التتابع )

 ,All- Saeed) ان التتابع يقوم على اساس التبادلالتتابع من شأنه ان يظهر دلالة الايقاع او التنغيم اذا ك 

1988, p.139) . ،ولابد من التأكيد على ان التكرار المنتظم للنواة الايقاعية وتكرار الخواص المتشابهة )الوان

 بين احاسيس الفنان والمتلقي. 
ً
 ممغنطا

َ
 سطوح، كتل( ينتج مجالا

 



 معتز عناد غزوان-خليف محمود خليف ...........................الارشاديجماليات الايقاع اللوني في الملصق 

ISSN(Online) 2523-2029, ISSN(Print) 1819-5229             2020 مجلة الأكاديمي-العدد 97-السنة 

288 

بأنواع الايقاع بشكل عام التي تكون سائدة في معظم الفنون من خلال ذلك يرى الباحثان بضرورة التعريف 

 البصرية ولاسيما التصميم الكرافيكي، وكما يأتي:

 الايقاع الرتيب: وهو الذي تكون فيه الوحدات متشابهة مع الفترات. -1

 الايقاع غير الرتيب: هو الذي تكون فيه الوحدات متشابهة مع الفترات ومختلفة الشكل والحجم.-2

3- .
ً
 الايقاع الحر: ويختلف فيه شكل الوحدات عن بعضها والفترات عن بعضها ايضا

 الايقاع المتناقص: ويتم بتكرار الوحدات بصورة آخذه بالتناقص. -4

 بشكل آخر وكما الايقاع المتزايد: ويتم بتكرا-5
ً
ر الوحدات بصورة آخذة بالتزايد. وقد يوصف الايقاع احيانا

 يأتي:

 بسيط.ايقاع -أ

 ايقاع مركب. -ب

 على اعادة التواصل والانبثاق من  فالإيقاع
ً
تدفق خطي بلا عوائق، وهو حتى في حالة انقطاعه يكون قادرا

 حيث ان الايقاع في جميع اشكاله وانواعه ينقسم الى جزأين: . (Compclaire, 1971, p.24) نقطة الى اخرى 

 الوحدات. -ا

 الفترات.  -ب

ويكون بين هذين الجزأين علاقات تكرارية مستمرة وبكميات قد يكون مفرط ومبالغ بها او فيها نوع من 

القصدية، فالوحدات تتمثل بأجزاء الخطوط والالوان وهي تعمل على تجسيد الشكل من خلال الكتلة. اما 

ين اي بين كتلتين يكون لكل الفترات فهي تلك الفضاءات التي تقع بين وحدتين او نواتين ايقاعيتين بين حرف

. وبتظافره مع الكتل الاخرى يكون بنية حركية 
ً
 واحدا

ً
 جماليا

ً
تؤثر في النظر وتقودة بسلاسة كتلة منها مكونا

 ستمرار بين الخطوط المقطوعةالا تساعد على  توافريهداخل التركيب، وقد يحتوي على فواصل ذات طاقات 

(Dewey, 1963, p.453). 

 الملصق الارشادي:  المبحث الثالث:

ــي تقــــــدمها  ــي تــــــرتبط بالخــــــدمات الصــــــحية التــــ ــائل الاتصــــــال الجماهيريــــــة التــــ يعــــــد الملصــــــق الإرشــــــادي أحــــــد وســــ

 عــن نشــر الــوعي الصــحي وفــق الأســاليب الإخراجيــة المرتبطــة 
ً
المؤسســات أو الجهــات الرســمية الصــحية، فضــلا

. ويعـــد (Al-Azzawi, 2004, p.5) ات والمعـــانيبالعناصـــر التيبوغرافيـــة  )كالصـــور والرســـوم( أو التعبيـــر بالكلم ـــ

( الــذي يكــون موجهــا جلــى المجتمــع كرســالة بصــرية Poster Artالملصق الإرشادي الصحي أحد أنواع فــن الملصــق )

ذات خطــاب يعتمــد علــى التوجيــه والحــث والإرشــاد الصــحي ولاســيما الوقايــة مــن الأمــراض الوبائيــة التــي تواجــه 

 الإنسان المعاصر.  

الملصق الإرشادي هو احد أنواع الملصقات الإرشادية الأخــرى ذات الأغــراض التــي تختلــف فــي ميــدان عملهــا عــن 

دان الصـــــحي، كالملصـــــقات الإرشـــــادية التعليميـــــة والتربويـــــة والتعبويـــــة التـــــي تـــــدعو جلـــــى اخـــــذ وســـــائل الـــــدفاع الميـ ــــ

ــا. و نســـتطيع أن نحـــدد وظيفـــة الملصـــق الإرشـــادي  والحـــذر مـــن وقـــوع الكـــوارث أو المتفجـــرات أو الحرائـــق وغيرهـ

ل الحصــول علــى المعرفــة التــي تــتلخص فــي كونهــا وســيلة شــد وجــذب بصــري للمتلقــي وندراكــه للمعلومــات مــن اج ــ

ــر كـــالأمراض الفتاكـــة أو تـــدابير وتحـــذيرات عـــن منـــاطق انفجـــار  ــاذ الإجـــراءات الوقائيـــة لمنـــع حـــدوث الخطـ واتخـ
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. لــذا فــان مــن واجبــات المصــمم الطبــاعي معرفــة الواقــع (Assaf, 1977, p.30) الألغــام أو المحافظــة علــى البي ــة

 مــن ا
ً
 لمــا الاجتماعي والثقافي اللذين يرتبطان معا

ً
لناحيــة الفكريــة والمعرفيــة بالملصــق الإرشــادي بشــكل عــام نظــرا

تحملــــه مكونــــات الملصـــــق مــــن رمـــــوز ذات دلالات تاريخيــــة واجتماعيـــــة ومــــن ثـــــم تكــــون وظيفـــــة الملصــــق مباشـــــرة 

. جن الهــدف الــرئيس لهــذه العمليــة الاتصــالية المهمــة هــي تحقيــق (Abdullah, 2008, p.211) وواضــحة وناةحــة

ة لدى المتلقي ووصول المعلومات وتحقيق الأهداف المطروحة من خلال الفكــرة وقــوة الإخــراج استجابة واضح

 عن بساطة مكوناته أو عناصره الفنية البنائية. على ضوء ذلــك فــان الفكــرة هــي المحــرك 
ً
الفني للملصق، فضلا

وجيههــــا جلــــى الجمهــــور الأساســــ ي لنجــــاح الملصــــق ولاســــيما الملصــــق الإرشــــادي، جذ لابــــد أن تتــــوفر معلومــــات يــــراد ت 

)المجتمع( كرسالة بصــرية مهمــة تحــث المتلقــي علــى الأخــذ بهــا وتطبيــق مضــامينها ولاســيما الانتبــاه جلــى التوجيهــات 

 ذات المضامين المختلفة.

وفــي ظــل جائحـــة كورونــا التــي اجتاحـــت العــالم بشــكل ســـريع وواســع النطــاق ممـــا ادى الــى وفــاة نســـبة غيــر قليلـــة 

هذا الوباء القاتل، فقد عمد الكثير مــن المصــممين العــالميين الــى ايجــاد وســائل تعبيريــة  من سكان العالم بسبب

 في مكافحة هذه الجائحة الكبيرة من خلال القوة التعبيرية للملصق الارشادي. 

 وتحقيــــق التــــرويج لــــه  الارشــــادي لابــــد مــــن معرفــــة أثــــر العناصــــر التيبوغرافيــــة التــــي تســــهم فــــي بنــــاء الملصــــق
ً
فنيــــا

وتقــرب فكرتــه جلــى المتلقــي مــن حيــث الأســلوب الفنـــي للتنفيــذ وأســلوب التقنيــات الإخراجيــة التــي يطبــع أو ينفـــذ 

بهـــا الملصـــقش جذ تشـــكل الصـــور والرســـوم والوســـائل الإيضـــاحية المرئيـــة الأخـــرى الـــدور الكبيـــر فـــي جضـــفاء نـــوع مـــن 

الكلمـــات والأشــــكال والخطـــوط والألــــوان والانطباعـــات التصــــويرية  الجاذبيـــة والجماليـــة مــــن خـــلال توليفهــــا مـــع

. (Al-Alaq, 2009, p.157) والمكتوبــة، لتعطــي التصــميم شــكله النهــائي وكأنــه كــل واحــد ولــيس أجــزاء منفصــلة

فالعناصـــر التيبوغرافيـــة كالصـــور والرســـوم والنصـــوص الكتابيـــة والعنـــاوين تســـهم فـــي جدراك مكونـــات الملصـــق 

 ون تلك العناصر التيبوغرافية كما يأتي:الإرشادي ، تك

: تعـــد الصـــورة الطباعيـــة مـــن أهــم العناصـــر التيبوغرافيـــة فـــي تصـــميم الملصـــقات بصـــورة الصووورا الطباعيووة -1

عامـــة والملصـــق الإرشـــادي بصـــورة خاصـــة، فالصـــورة تـــدعم الموضـــوع والفكـــرة ومضـــمونها الفكـــري والـــدلالي مـــن 

 من تأثيرات نفسية عند النظر جليها.  خلال قوة تأثيرها ووضوحها وما تحدثه 

 جلى الفكرة الوظيفية والجمالية، 
ً
ترتبط عملية توزيع الصور في تصميم الملصق بهدف جذب المتلقي بصريا

 على المتلقي ولاسيما في جذب الانتباه
ً
 ,Abdul-Jalil, 2002) فالصورة ذات الحجم الكبير تكون أكثر تأثيرا

p.58) الملصق الإرشادي ذات تأثير مباشر في المتلقي لاحتوائها على طاقة تعبيرية عالية . فالصورة الطباعية في

 في استعمال الصورة
ً
 .تتسم بخطابها للعوامل النفسية والفسيولوجية، لذا لابد أن يكون المصمم حريصا

 نستطيع جدراك التوجيه الذي يقدمه المصمم من خلال ترقيم الخطوات، وتنظيم الصور بحسب الخطوات

 من اجل الوقاية من الوباء. الاشكال )
ً
 عالميا

ً
 (.   3(، )2(، )1الوقائية المتبعة صحيا
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 (3(                               الشكل )2(                        الشكل )1الشكل )

 فـــي : تعــد النصــوص الكتابيــة وحروفهــا الطباعيــة التــي تختلــف بــاختلاف الكتابووة والرسوووم -2
ً
اللغــة مهمــة جــدا

التصــميم بشــكل عــام والملصــق الإرشــادي الصــحي بشــكل خــاص، جذ تمتلــك الكتابــة خصــائص معينــة مــن حيــث 

الشــكل والمضــمون، تكــون الحــروف الطباعيــة مــن العناصــر التيبوغرافيــة المهمــة  التــي لا يمكــن الاســتغناء عنهــا 

 مــــن عناصـــر تنظـــي 
ً
 رئيســـا

ً
م الملصـــق فكلمــــا كانـــت النصـــوص المختصــــرة فـــي التصـــميم،جذ تشـــكل الكتابــــة عنصـــرا

 فـــي جنجـــاح 
ً
ــا فعـــالا  بخـــط واضـــح يســـهل قراءتـــه بنظـــرة واحـــدة، يكـــون دورهـ

ً
ــة  بالموضـــوع ومكتوبـ

ً
والمعبـــرة مرتبطـــة

 .(Abdul-Jalil, 2002, p.68) الملصق

ــا ــة فـــي الملصـــق هـــو جيصـــال الفكـــرة بـــأكبر قـــدر ممكـــن مـــن البسـ ــ ي مـــن وجـــود المـــادة المكتوبـ طة جن الهـــدف الأساسـ

والوضـــــوح جلــــــى المتلقــــــي ولــــــيس الهــــــدف جــــــذب الانتبـــــاه جلــــــى جمــــــال الــــــنص، جذ جن الوظيفــــــة الأساســــــية للكلمــــــات 

،  لـــذلك تكـــون الكتابـــة والحـــروف الطباعيـــة أداة ( Khalil, 1987, p.68) والجمـــل هـــي خلـــق الصـــورة العقليـــة

 اتصال مهمة. 

لصــــــــق مــــــــع بســــــــاطة وســــــــهولة قراءتهــــــــا لابــــــــد أن تكــــــــون الكتابــــــــة واضــــــــحة ومختصــــــــرة فــــــــي التعبيــــــــر عــــــــن فكــــــــرة الم 

واختصــارها، ونمكانيــة قراءتهــا بنظــرة واحــدة خاطفــة وســريعة عنــد النظــر جليهــا، كمــا تكــون للخطــوط وأشــكالها 

دور كبير في شد الانتبــاه جذا كانــت غامقــة أو خفيفــة أو قليلــة الحــدة، أو مكتوبــة بشــكل مائــل أو مســتقيم، كلهــا 

. يقــوم المصــمم باســتعمال بعــض الرمــوز (Zumar, 1980, p.91) رشــاديأمــور مهمــة تســهم فــي بنــاء الملصــق الإ 

المعروفــة فــي دلالاتهــا لــدى المتلقــي ليوضــح فيهــا خطــر الأمــراض الوبائيــة وطــرق الوقايــة منهــا مــن خــلال الاعتمــاد 

 (.5(، )4الاشكال )على قوة الكتابة وطاقتها التعبيرية. 
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 (5الشكل )                   (4الشكل )

فـــان العـــالم اليـــوم يمـــر بأزمـــة خطيـــرة بالغـــة الصـــعوبة فـــي احتـــواء جائحـــة كورونـــا التـــي باتـــت مـــن خـــلال مـــا تقـــدم 

 للحيـــاة والصـــحة العامـــة وســـلامة الانســـان وتـــدمير طموحاتـــه ومشـــاريعه المســـتقبلية مـــن خـــلال 
ً
تشـــكل تهديـــدا

مجــالات العمــل اليــومي. وهــذا النــوع مــن الخــوف مــا وصــفه الفيلســوف تعطيــل الحيــاة وشــل حركتهــا فــي مختلــف 

، ولــــه علاقــــة بالأشــــياء التــــي تضــــر الجســــم، فانــــه يثيــــر فــــي الــــنفس 
ً
 وخارقــــا

ً
)ديكـــارت( فــــي ان الامــــر اذا كــــان مخيفــــا

انفعــال التخــوف، ثــم بعــد ذلــك انفعــال الاقــدام او انفعــال الخــوف والهلــع، وذلــك حســب نــوع طبــع الجســم، او 

فس، او بالــــدفاع عـــن ذاتنـــا او بــــالهرب، حـــين وجودنـــا امــــام اشـــياء ضـــارة خطــــرة يقـــيم الانطبـــاع الحــــالي قـــوة الـــن 

 مــع مــا يجــري اليــوم للإنســان مــن (Descartes, 2019, p.38) علاقــة معهــا
ً
. ان تشــخيص )ديكــارت( جــاء متناســبا

يــة وســيكولوجية ادراك حســ ي وســط هــذه الجائحــة القاتلــة مــن خــوف ورعــب ومصــير مجهــول وتــأثيرات اجتماع

 .  مباشرة

 الفصل الثالث: اجراءات البحث:

: منهج البحث:
ً
 أولا

 اتبع الباحثان المنهج الوصفي التحليلي للنماذج ضمن حدود البحث.  

 :
ً
 مجتمع البحث:ثانيا

 تخصـــص عـــن جائحـــة كورونـــا وشـــارك فيـــه )81تضـــمن مجتمـــع البحـــث )
ً
 افتراضـــيا

ً
 عالميـــا

ً
 75( ملصـــقا

ً
( مصـــمما

ــبة ) ــام الباحثــــان بانتقــــاء نســ  مــــن دول عالميــــة عــــدة، وقــــد قــ
ً
ــا يتفــــق مــــع 25كرافيكيــــا %( مــــن هــــذه الملصــــقات بمــ

 عنوان البحث )جماليات الايقاع اللوني في الملصق الارشادي(. 

: انموذج 
ً
 البحث: ثالثا

 من مجتمع البحث وبنسبة )
ً
 %( من )العراق، الاكوادور، المكسيك(.  25تم تحديد ثلاثة نماذج منتقاة قصديا

: اداا البحث:
ً
 رابعا

ــا قـــــدماه مـــــن عـــــرض مفصـــــل لحي يـــــات  ــار النظـــــري ومـــ ــى ادبيـــــات الاطـــ ــان فـــــي عمليـــــة التحليـــــل علـــ اعتمـــــد الباحثـــ

 المضمون العلمي للبحث.  
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: تحليل النما
ً
 ذج: خامسا

 (1الانموذج )

 معلومات الانموذج:

 سم100/70القياس: 

 المنشأ: العراق

 الطباعة: رقمية

 اسم المصمم: معتز عناد غزوان

 م2020تاريخ النشر: 

 التحليل الفني:

يمثــل الانمــوذج الحــالي فكــرة تحيلنــا الــى نــوع مــن الخيــال فــي تــدارك 

ومعالجـــــة الازمـــــة العالميـــــة الصـــــحية بشـــــأن تمـــــدد جائحـــــة كورونـــــا 

لتشــــــمل اجــــــزاء واســــــعة مــــــن العــــــالم، الــــــذي تمثلــــــه الارض كوكبنــــــا 

ة الــى الذي نعيش فيه، فقد تغير شكلها من شــكل كــرة مجــردة كمــا رســمها الفلكيــون وصــورتها الاقمــار الصــناعي 

شـــــكل يشـــــبه فيـــــروس كورونـــــا او مـــــا يطلـــــق عليـــــه بـــــالفيروس التـــــا ي. فـــــي اشـــــارة واضـــــحة لإصـــــابة الارض بالوبـــــاء 

القاتل، لقد مثل الايقاع اللوني من خلال التباين احيانــا والانســجام فــي احيــان اخــرى الــى بــروز نــوع مــن الحركــة 

س لتكــون النـــواة هـــي الشــمس مركـــز الحركـــة الدورانيــة ولاســـيما ان الكواكــب الســـيارة تـــدور حــول محورهـــا الـــرئي 

الكامنـــة فـــي الملصـــق، بينمـــا تمثلـــت الالـــوان بتنوعهـــا علـــى وفـــق بعـــض المؤشـــرات المعروفـــة لخصوصـــية الكواكـــب 

وتســميتها، علــى الــرغم مــن عــدم اكتمــال بــاجي المجــرة او المجموعــة الشمســية وســط فضــاء اســود يمتــد الــى خــارج 

 حدود الملصق.  

خـــلال الايقـــاع الشـــكلي للــــدوائر اســـهم فـــي ايجـــاد لغـــة حواريـــة جديـــدة اراد المصــــمم ان  ان جماليـــة الحركـــة مـــن

يقدمها نحــو المتلقــي العــالمي بشــكل عــام، أي ان الخطــاب ضــمن هــذا الملصــق الارشــادي هــو خطــاب عــالمي يــدعو 

 الى انقاذ كوكبنا الذي نعيش فيه من جائحة خطيرة بدأت تفتك بالإنسان من مشرقها الى مغربها. 
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 (2الانموذج )

 معلومات الانموذج:

 سم100/70القياس: 

 الاكوادور المنشأ: 

 الطباعة: رقمية

 (Tanya Antambaتانيا انتامبا )اسم المصمم: 

 م2020تاريخ النشر: 

 التحليل الفني:

ــاد  يتحــــدث هــــذا الملصــــق الارشــــادي عــــن قضــــية مهمــــة جــــدا لارشــ

الصحي فــي البيــوت علــى اثــر تمــدد العائلة التي فرض عليها الحجر 

جائحـــة كورونـــا فـــي العـــالم حيـــث ظهـــر مـــا يعـــرف بالبقـــاء فـــي البيـــت 

ــار مـــن خـــلال  ــاء الشـــديد الانتشـ كجـــزء مـــن الوقايـــة مـــن هـــذا الوبـ

 لملامسة والحديث المباشر واستعمال السطوح الملوثة الحاملة للفيروس.  ا

يـــد الكثيــر مـــن الجوانـــب الســلبية التـــي بـــرزت مـــن لقــد توجـــه المصـــمم مــن خـــلال ملصـــقه الارشــادي هـــذا الـــى تحد

/ ومن خلال الايقاع اللوني الــذي تميــز بــاللون الواحــد وهــو الاحمــر الــذي يعطــي دلالات 
ً
خلال تمدد الوباء عالميا

جمة، منها انه الخطر او قرب وقوع الخطر، اذ عرض المصمم من خــلال حركــة الايقــاع اللــوني لشــكل الانســان 

، فهــــي تحــــاكي مــــن خــــلال عمليــــة الايقــــاع اللــــوني امــــرأةما ان مصــــمم الملصــــق الارشــــادي هــــي او شـــكل المــــرأة لاســــي 

وجماليـــة حركتــــه ارهاصـــات ومعانــــاة المــــرأة فـــي ظــــل الحجـــر الصــــحي، ومنهــــا الجـــوع ولاســــيما عنـــد فقــــراء النــــاس، 

 عــن الحــزن وا العنــفوالبطالــة التــي تعنــي انعــدام الامــن واللجــوء نحــو 
ً
لكــرب ومــا والخــروج عــن القــانون، فضــلا

يصاحبه الحجر المنزلي من تأثير كبير على العائلة ولاســيما المــرأة التــي اعتــادت علــى الحركــة والعمــل اليــومي، امــا 

البيــت فقــد وصــفته المصــممة بانــه عنــف وكــرب ودمــار للإنســان فــي رســالة واضــحة نحــو ســلبيات الحجــر المنزلــي 

ممــا تمثلــه المــرأة فــي اخــر مطــاف لهــا بانهــا اصــبحت فــي وحظر التجوال الشامل في اثارة المشاكل والعنف الاســري 

عالم الضياع والمجهول كما في خطاب الايقاع اللوني وتكــرار شــكل المــرأة وتحولهــا مــن حالــة الــى حالــة وهــي تســير 

 في خط شبه دائري وهو جسم الفيروس التا ي )كورونا(.  
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 (3الانموذج )

 معلومات الانموذج:

 سم100/70القياس: 

 المكسيكالمنشأ: 

 الطباعة: رقمية

 (Luis Antonioلويس انطونيو )اسم المصمم: 

 م2020تاريخ النشر: 

 التحليل الفني:

ــى  وجــــه المصــــمم مــــن خــــلال خطابــــه الارشــــادي فــــي هــــذا الملصــــق الــ

وجــــود بعــــض العمــــلات الرســــمية المعدنيــــة المتعــــارف عليهــــا لعــــدد 

ــا  مــــــــــن دول العــــــــــالم، منهــــــــــا الصــــــــــينية والامريكيــــــــــة ولــــــــــدول امريكــــــــ

اللاتينيــة وغيرهــا وقــد احيطــت بشــكل الفيــروس التــا ي )كورونــا( 

ــالة واضـــــحة  ــاالمتعـــــارف عليـــــه، أي ان هنـــــاك رســـ ــاع اللـــــوني الـــــذي تميـــــز  وجههـــ المصـــــمم مـــــن خـــــلال عمليـــــة الايقـــ

بجماليـــــة الانتقـــــال الجيوسياســـــ ي المختلـــــف مـــــا بـــــين الـــــدول الشـــــرقية والغربيـــــة بحســـــب طغيـــــان انتشـــــار الوبـــــاء 

القاتل، كما ان اجزاء من تلك العمل المعدنية قــد اصــابها نــوع مــن النقصــان فــي تفاصــيلها الشــكلية والظاهريــة، 

الــــــى كتابـــــة كلمـــــة واحـــــدة اختلفــــــت بلغتهـــــا وهـــــي كلمـــــة )نقــــــص( او نقصـــــان باللغـــــة الانكليزيــــــة  ممـــــا دعـــــا المصـــــمم

والصـــينية والاســـبانية لان الاخيـــرة هـــي اللغـــة الرســـمية لانتمـــاء المصـــمم وهـــي دولـــة المكســـيك. لقـــد اســـهم الايقـــاع 

ــى جــــزء الــــى وضــــع المتلقــــي ف ــــ ي حالــــة مــــن القولبــــة الرتيــــب والمتســــاوي فــــي الفتــــرات والانتقــــال والتكــــرار مــــن جــــزء الــ

البصــرية فــي الانتقــال مــن وحــدة الــى الاخــرى، بيــد ان الامــر المحــدد هــو الارشــاد نحــو وجــود خلــل كبيــر فــي تداوليــة 

الاقتصـــــاد العـــــالمي والنمـــــو الاقتصـــــادي لـــــدول العـــــالم جـــــراء انتشـــــار وامتـــــداد الوبـــــاء باســـــتعارة رمزيـــــة للعملـــــة 

يــة الايقــاع اللــوني مــن خــلال المعنــى والاســتعارة الرمزيــة، الوطنيــة وســط شــكل فيــروس كورونــا، وهنــا تكــم جمال 

 التي وضعت وسط فضاء احمر يثير القلق ويدعو الى التأمل في المجهول القادم!. 
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 نتائج البحث:

 من خلال عملية التحليل الفني فقد خرج البحث بعدد من النتائج وكما يأتي:

وملحـــة مــن اجــل الكشــف عـــن تــداعيات تقــدم جائحـــة يمثــل الملصــق الارشــادي اليـــوم حاجــة رئيســه  -1

ــادية  ــاة الاقتصــ ــا علــــى الســــكان والحيــ ــا ومــــديات تأثيرهــ ــالم وتحديــــد اخطارهــ ــي غــــزو دول العــ كورونــــا فــ

 عن الثقافية والبيئية.
ً
 والاجتماعية والسياسية فضلا

الحقيقــي يمثل الايقاع جمالية واضحة من خــلال حركــة الكتــل المتكــررة ولاســيما مــا يــرتبط بالتمثيــل  -2

لطبيعــة الازمــة الصــحية العالميــة والتنبيــه لمواجهتهــا مــن خــلال القــوة اللونيــة للإيقــاع فــي التأكيــد علــى 

 الجانب الارشادي. 

يمثــل الايقــاع اللــوني جماليــة واضــحة فــي اســتعارة الاشــكال والتراكيــب المــؤثرة التــي قــد تكــون اســتعارة  -3

يـــد حالـــة واقعيـــة واليـــات مواجهتهـــا والوقـــوف خياليـــة ســـوريالية تبحـــث عـــن ســـبر اغـــوار الخيـــال لتأك

 لصدها من خلال القيم اللونية والشكلية للمعنى.  
ً
 وقائيا

يبـــين لنــــا الملصــــق الارشــــادي تبـــاين وجهــــات النظــــر نحــــو تقــــدم وتطـــور الجائحــــة العالميــــة كــــل بحســــب  -4

مكانـــه وزمانـــه وطبيعـــة مجتمعـــه المحلـــي التـــي تـــنعكس بالتأكيـــد فـــي الملصـــق الارشـــادي والوقـــائي الـــذي 

 يصممه.  

شـــــادية اكــــدت جماليـــــة الايقـــــاع اللـــــوني بانهـــــا جماليـــــة تـــــدعو الـــــى وظيفـــــة اساســـــية وهـــــي الوظيفـــــة الار  -5

الوقائيــــة فــــي احتــــواء الجائحــــة والســــيطرة علــــى مــــديات انتشــــارها مــــن خــــلال جماليــــة اللــــون والشــــكل 

والملمــــس والاتجــــاه وغيرهــــا مــــن العناصــــر البنائيــــة فــــي التصــــميم التــــي بــــرزت مــــن خــــلال حركــــة ودلالــــة 

 الايقاع اللوني فيها.  
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Abstract: 

     The idea of rhythm is basically associated with movement, as it is a regular frequency of 

movement combining between unity and change. Rhythm can be defined as a repetition of a 

certain element. Rhythm has a major role in the guiding poster which we are today in dire 

need for in light of escalation of coronavirus pandemic and its dire repercussions on entire 

international community, as the current research highlights the aesthetics of color rhythm in 

the guiding poster to confront coronavirus pandemic.  

 

       The spread of this invisible unknown horror preoccupied the world in different fields of 

scientific and human knowledge to the extent that man today has started looking for effective 

medical solutions to put an end to this pandemic on the one hand and looking for preventive 

methods for this disease on the other hand. Actually, the case has not been easy to deal with 

these two things. The preventive response has been one of the most prominent challenges to 

confront this fatal disease. Thus, that matter necessitated for the designer to confront the 

advance of this disease through the strength of the guiding design especially the poster. 
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