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 البحث:ملخص 

حد أوجه ميادين فنون 
َ
بناء  التصميم، وأنيعد التصميم الإعلاني أحد فنون الأتصال متنوعة المستويات وأ

البيئة التصميمية في الاعلان يعد احد المداخل المهمة في جعل المتلقي يستشعر هذه البيئة ويتحسسها وكأنه 

 -الاتي:الطرح وفق التساؤل وهو مدخل يستحق الدراسة والبحث ويعد مشكلة جديرة ب عناصرها،أحد 

وقد تناول الباحثان البحث ماهي الفاعلية المتحققة في البيئة التصميمية الأفتراضية للأعلان الرقمي ؟ 

 وهدفه، وحدوده، وتحديد ،هالبحث، وأهميتالمنهجي الذي حدد فيه )مشكلة  أطر، الأطارفي ثلاث 

الثاني المعالجة الرقمية  الافتراضية، والتصميمية  ثم الأطار النظري بمبحثان الأول البيئة المصطلحات(

 الى جملة من النتائج إهمها : حققت  الإجرائيثم الأطار  الافتراضية، ومنللبيئة التصميمية 
ً
وصولا

التصورات الافتراضية ايضاح وبيان لخصائص ومضامين الاعلان عن طريق الفكرة الاعلانية وهدفها 

وضوعي للبيئة التصمييمة اذ تعدد التصور الافتراض ي للفكرة الاعلانية وبنسب الاتصالي الناتج عن البناء الم

متفاوتة . وتحققت الوظيفة التجسيدية الموضوعية للبيئة التصميمية عن طريق الصورة الاعلانية بالايحاء 

 الرمزي التعبيري .

 .(الافتراضيةالبيئة التصميمية  ,التصميميةالبيئة ) المفتاحية:الكلمات 

يعددد التصددميم الإعلانددي بصددورة عامددة  ندداتج لتصددورات ذهنيددة ذات عددوالم أفتراضددية أسددتدرجت   -المقدمــة: -    

 ضددمن فضدداء ذهاددي أفتراضد ي ندداتج لرسددالة أتصددالية ولحددافز خددار ي عددن طريددق 
ً
الدى فكددر المصددمم وأدرقهددا عقليددا

لخبدرة المعرفيدة مدارقه الحسدية لوظيفدة أنسدانية  ذات أهدداا وتايدات نفعيدة تعدود عقدى المتلقدين ، وأقتسدا  ا

 بتجسدد
ً
 ومكانيددا

ً
د هددذه التصددورات الأفتراضددية وسددمة موضددوعية ضددمن بيئددة تصددميمية مدرقدددة يوالمهاريددة  نمنيددا

 ،لبندداء تصددميم ذو أسددقاطات أفتراضددية وذو معرفددة وممارسددة تطبيقيددة سددابقة ضددمن فضدداء تصددمي ي 
ً
بصددريا

 
ً
 بالصدور الذهنيدة  المعبدرة عدن مميلدة المصدمم وأنتقدالا

ً
حاوي لعلاقات مترابطة ومكملدة لبعضدها الدبعب ،بددءا

اء الأفتراضدددددد ي الحدددددداوي لأتلددددددب العناصددددددر التصددددددميمية والتيبوترافيكيددددددة لت ددددددخير وظيف هددددددا التعبيريددددددة الددددددى البندددددد

 عقددى خيددارات 
ً
والرمزيددة الأتصددالية  ولتجسدديد مايرتددب المصددمم الأفصدداح عندده فددي التصددميم الإعلانددي ، أعتمددادا

                                                             
 . radhibatool@gmail.com,  الجامعة التقنية الوسطى/كلية الفنون التطبيقية 1
 .ibrahim.hamdan0056@gmail.com ,الجامعة التقنية الوسطى/كلية الفنون التطبيقية 2
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عمليدددددددة التطبيقيدددددددة المقارندددددددة مدددددددابين العلاقدددددددات والأنظمدددددددة التصدددددددميمية والأسددددددداليب الفنيدددددددة وأنجانهدددددددا ضدددددددمن ال

والأظهاريدة بتوظيددل البدرامج التصددميمية المناسدبة وأخراجدده بالشدكل المطلددو  وبمدا يتناسددب مد  طبيعددة الددنظم 

البيئيدددة الأجتماعيدددة للجمهدددور المسددد هدا فدددي الإعدددلان ، وهدددذه التصددداميم الإعلانيدددة قائمدددة عقدددى مضدددامين فكريدددة 

هدددداا والاايدددات وتسدددير ضدددمن مسدددار أتصدددالي حاملدددة وأسددداليب فنيدددة ذات قددديم أتصدددالية متنوعدددة المفددداهيم والأ 

لرسددددالة أقناعيددددة تاي هددددا جددددذ  أنتبدددداه المتلقددددي وأثددددارة أهتمامدددده ومحاولددددة تحقيددددق أقبددددر قدددددر ممكددددن مددددن التددددأثير 

الأيجابي في سلوقه لصالح هددا الإعدلان عدن طريدق ت دخير مكوندات العمليدة الأتصدالية والأسدتمدا  الأنسدب 

توى الجمددداهيري كالأنترندددت ، ومدددن هدددذا المنطلدددق ارتدددأى الباحثدددان دراسدددة مشدددكلة للوسددديلة الأتصدددالية ذات المسددد

 ماهي الفاعلية المتحققة في البيئة التصميمية الافتراضية للاعلان الرقمي؟   -البحث وهي:

 -اهمية البحث:

رفي ان موضوع البيئة التصميمية الأفتراضية وبنائها الفاي يعد أطلالة فكرية وبحثية في مجالها المع -1

 والتطبيقي،والذي يسهم في أبران دورها التعبيري والأتصالي للإعلان.

ان تعد هذه الدراسة ذات معرفة فكرية لتكوين صور ذهنية في تنفيذ التصاميم الإعلانية ببناء  -2

أفتراض ي وتجسيد عوالم بيئية منها الواقعية ومنها الخيالية ومنها مابين الواق  والخيال بما يعزن الفكرة 

 لها الأتصالي في الإعلان  . وعم

 لابران  -3
ً
يسهم  البحث الحالي بتوجهاته واهدافه في دراسة التكوينات التصميمية لبنية أفتراضة ، مرتكزا

 للطلبة والباحثين في 
ً
وايضاح القيمة الجمالية والتعبيرية والوظيفية للتصميم الإعلاني ، ومرجعا

 مجال التصميم وشكل عا  والإعلان وشكل خاص. 

 سيؤسس مصطلح نقدي في البيئة التصميمية والبيئة التصميمية الأفتراضية للإعلان الرق ي. -4

الكشل عن فاعلية البيئة التصميمية الافتراضية وعلاقاتها المفاهيمية      -اذ يهدا البحث الحالي الى: -

 والبصرية شكلا ومضمونا.

  ها الاتصالية.الحد الموضوعي : البيئة التصميمية الافتراضية وفاعلي -

عقى الموق   شبكة الانترنتالاعلانات الرقمية)الالكترونية(الثابتة)البوسترات( المنشورة عبر  المكاني:الحد  -

 . Behanc.com.(wwwالألكتروني الأمريكي بيهانس)

  .2016الحد الزماني :التصاميم الإعلانية المنشورة  لعا   -

لددددددم يددددددتمكن الباحثددددددان مددددددن الحصددددددول عقددددددى تعريددددددل للبيئددددددة -البيئددددددة التصددددددميمية :  -تحديددددددد المصددددددطلحات : -

رفت با هدا  التصميمية في الكتب والمصادر لذلك أستنارا بأراء الخبدراء ذوي الأختصداص عدن طريدق أسدتمارة،فعب

لإعلانيددة وسلاسددة دونمددا ايددة "جميدد  المفددردات المكونددة للعمددل الاعلانددي ال ددي يهدددا مددن خلالهددا ايصددال الرسددالة ا

معوقددددددات بصددددددرية"نبأعتماد العناصددددددر التيبوترافيكيددددددة الخاضددددددعة للتنظدددددديم التصددددددمي ي عددددددن طريددددددق الأسددددددس 

رفدددت  والعلاقدددات والأنظمدددة التصدددميمية اكجسددددة للفكدددرة الإعلانيدددة وجعلهدددا ضدددمن الأدرا  الح ددد ي ،وقدددذلك عب

ار المظهر ومتطلبات الاداء عدن طريدق واجهدات البيئة التصميمية با ها "وسيط يمكن عن طريقه إدخال واختي

 ،بكلمة هي اداة لتنظيم متطلبدات التصدميم"نن
ً
فهدي وسديط اتصدالي   وظيفية وجمالية وعقى نحو تفاعقي جدا
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الأختيددددددار لاايددددددة جماليددددددة ووظيفيددددددة وتددددددم تعريفهددددددا بأ هددددددا "اكحدددددددددات  بصددددددري ذات مرونددددددة تصددددددميمية فددددددي

  1ا يتجدد الحيز المكاني"نالمشروطة وعوامل الاوعاد القياسية وفيه

البيئدددددددة التصدددددددميمية الأفتراضدددددددية : لدددددددم يدددددددتمكن الباحثدددددددان مدددددددن الحصدددددددول عقدددددددى تعريدددددددل للبيئدددددددة التصددددددددميمية  -

الأفتراضدددية فدددي الكتدددب والمصدددادر لدددذلك أسدددتنارت بدددأراء الخبدددراء ذوي الأختصددداص عدددن طريدددق )أسدددتمارة( أعددددت 

تصدميمية مبتكدرة عبدر بدرامج الحاسدو  يدتم تشدكيلها وتكوينهدا عقدى وعرفت عقى أ هدا "أنجدان بنيدة .لهذا الارض،

فضداء أفتراضد ي مددن خدلال عمليدات عقليددة تنظيميدة تندتج المسدداهمة فدي عمليةالأتصدال لنقددل الأوعداد الوظيفيددة 

والجماليدددددة والتعبيريدددددة للمنجدددددز الرق دددددي"ن ، وعرفدددددت بأ هدددددا"هي الفضددددداء الدددددوه ي متعددددددد الاوعددددداد، تتقابدددددل فيددددده 

اكحدددددددة وتيدددددر المشدددددروطة ، قابلدددددة للامتدددددداد فدددددي جميددددد   واكختلفدددددات ،ذات سدددددعة مدددددن النتدددددائج تيدددددر المتشدددددا هات

 عرفدت بأ هدا "جملدة المعطيدات التقنيدة الأفتراضدية بمدا فيهدا أجهدزة وبرمجيدات وموسددوعات 
ً
الجهدات"نن، و أيضدا

 2***صورية وأنماط خطية ونماذج جاهزة وصيغ تفاعلية" 

هي الفضاء الوه ي المتعدد الأوعاد لأنجان بناء تصمي ي قائم عقى مجموعة من  -الأجرائي:التعريل  -

التشيكلات والتكوينات والعمليات التصميمية  القادرة عقى تحقيق أهداا وظيفية وجمالية وتعبيرية عن 

 طريق التقنية الرقمية .

 المبحث الأول / البيئة التصميمية الافتراضية

 مرتبط بالواق  المادي والوسط الكوني  -البيئة / البيئة التصميمية:  -
ً
 عاما

ً
مصطلح البيئة يحمل مفهوما

وتشمل   بالإنسانوالجارافي المرتبط بحياة الانسان ،ويهتم بمدى تأثيرها فيه ، فهي الفضاء اكحيط 

ته , وقيمه ,ويؤول هذا "الوسط الكوني , الجغرافي , الفيزيائي , الوسط المادي ,بمؤسساته ,وثقاف

المجموع لمنظومة من القوى تمارس تأثيرها على الفرد الذي يستجيب لها على نحو خاص ووفق 

(،فقد تباينت الاراء حول البيئة ،اذ عدت البيئة 464، صAlsumilali ،2005)أهتماماته وقدراته " 

ت الاجتماعية للافرادالمس هدفين. وهي منظومة تظم كل العناصر )الطبيعية والحياتية ( والمرتبطة  بالعلاقا

 -(:3، صAhmad Eiwad ،2002تتألل من أطاران هما)'

)الافراد والجماعات والمجتمعات والتي تشمل مجموعة من العلاقات الذي يمثل -الاطار الاجتماعي: -1

(،وتتشعب الى مجموعة من الاجتماعية وما يتصل بها من قيم وعادات وتقاليد وعلاقات أجتماعية 

النظم الجمالية ،النظم الاخلاقية،لنظم الدينية،االنظم التربوية، النظم الاسريةالنظم ومنها)

 (.Alssaeati ،1983 ،105( )النظم اللغوية،والفنية

"يقدم أحدث ما قام به النسان من تطويع لمفرادات هو الاطار الذي -الاطار التكنولوجي: -2

افق والتكيف مع البيئةالبيئةوعناصرها ليحقق في النهاية  "، وتؤثر البيئة التكنولوجية عقى صناعة التو

,)فينتج عن التكنولوجيا ظهور تصاميم جديدة عبر التوظيف للبرامج التصميمية بأستخدام  الاعلان

                                                             
نأ. د.نصيل جاسم محمد،أختصاص تصميم.نن أ. .د راقي صباح نجم الدين، أختصاص تصميم طباعي ،نننأ. . د.نعيم عباس  1

 حسن،أختصاص تصميم طباعي
ن   د.نادية خليل إسماعيل، أختصاص تصميم طباعي ،نن ا. .دنعيم عباس حسن ،أختصاص تصميم طباعي، نننأ. .د عبد الجليل    2

 ميم طباعي .مطشر، أختصاص تص
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ً
 وفكريا

ً
الحاسبات اللكترونية , مما يسهم في تحقيق تصاميم جديدة تدخل للمجتمع وتطوره ثقافيا

وان  ( ، 744، صAhmad eizat ،1999 )يمي ويؤثرعلى تطور تفكيرالمصمم الاعلاني(عبرالمنجز التصم

وسيلة الى " المصمم في بنائه للبيئة التصميمية من الممكن أن يحقق وسيلة  الى تاية فطبيعة القيمة هي

ة ( ومن الممكن ان تتحقق عن طريق الفكرة الإعلانية لااي11، صSabri Muhamad ،2005) "غاية غيرها

التأثير بالمتلقي عن طريق مفهومها ومدى المنفعة من الإعلان المقد  وبيان نوع الإعلان ،وقذلك من الممكن 

ان تتحقق عن طريق المدركات البصرية للفضاء التصمي ي وعلاقته م  العناصر التيبوترافيكية وتقديم 

رسالة الإعلانية وسهولة وسرعة  وظيف ها التفسيرية والتعبيرية لمفهو  ومضمون موضوع الإعلان وفهم ال

افتراضات ذهنية ، والبيئة التصميمية للإعلان تكون مبنية وفق فكرة ذاتية ضمن  الاتصاليةوتحقيق تاي ها 

تتكون بمشاعر وعمليات تأمليةاذ ان الذات هي 
ً
" مفهوم افتراض ي يشمل جميع الاراء تير مدرقة حسيا

(، قد تمض  للتأقيد والتجربة 30، صAlzaahir،2010" ) ا الفردوالافكار والمشاعر والاتجاهات التي يكونه

 
ً
عبر سلوقيات ومعارا الفرد عن طريق انتقالها من الافتراضات الذهنية الى واق  سلوكي مادي مدر  حسيا

عن طريق البناء التصمي ي وتكوين الرسالة الإعلانية، فتكون بدورها طاو  ذهاي لدى الطرا الاخر 

ال ي يسلكها مصمم الإعلان،  والبناء  الاتصاليةلفنية والوسائل ا الإخراجية)المتلقي( عبر الأساليب 

" عملية التفاعل في العلاقات التصمي ي يرتبط بموضوع البيئة عن طريق معرفة البيئة عقى ا ها 

" الحيز المكاني الذي يشتمل على العناصر الرئيسة 
ً
نجم  Husayn Taha ")المعقدة"وكذلك تعرف ايضا

ان البناء التصمي ي قائم عقى مجموعة عناصر تصميمية التيبوترافيكية تتفاعل ( ، وبما 11، ص1984،

وعلاقات وأسس وأنظمة ،فمن الممكن ان يرتبط  مفهو  البيئة  م  وعضها  البعب ضمن حيز فضائي

 عن  الارتباط بالجانب الاتصالي عبر التطور التكنولو ي للتقنيات الموظفة في مجال 
ً
بالتصميم ، فضلا

م والنشر ، فالفضاء في التصميم قائم عقى عملية توني  العناصر التيبوترافيكية ،داخل الفضاء التصمي

 ضمن التوانن والنظا  من أجل التعبير والبناء 
ً
الاعلانية ضمن قيم  للأفكارالتصمي ي المدر  بصريا

التقاي  ستمدا الا جمالية ووظيفية وتعبيرية واتصالية محققة جذ  الانتباه لمتلقي الاعلان عن طريق 

التصميمي  )مجال أدراك الاشكال وان أدراكه يتم عن طريق عدة ، فالفضاء  الاتصاليةوالوسيلة 

 يشد المتلقي اليها وتصبح ذو فعالية أتصالية بصرية توظف في الاعلان بهيئة 
ً
عناصر تجتمع لتنش ئ حيزا

 من قبله لهدف الجذب والاثارة(
ً
( ، فمن الممكن ان 29،ص Aldawriu  ،1999) ذات بعدين ومدركة بصريا

تتحقق البيئة التصميمية في مجال تصميم الاعلان عبر الفضاء التصمي ي المكون للرسالة الاعلانية  سواء 

الفضاء الذهاي المرتبط  بذاتية المصمم )الفكرة الاعلانية ( او بالفضاء التصمي ي الموضوعي المرتبط بالقيم 

 وهو )التصميم الاعلاني( الذي يتكون عبر تنظيم المادية للتصميم من عناصر مدر 
ً
 وحسيا

ً
قة بصريا

و ضمن الاسس والعلاقات التصميمية والخصائص لخدمة   للإعلانالعناصر المكونة للهيئة التصميمية 

الشكل العا  للتصميم ، والذي لابد من تحقيقه للهدا الجمالي الجاذ  والنفعي المؤثر في متلقي الإعلان 

 في التجسيد للبيئة التصميمية عن  مون وشكل الإعلان، عن طريق مض
ً
 مهما

ً
والفضاء التصمي ي يؤدي دورا

 طريق حالاته اكختلفة والموظفة في التصميم الإعلاني.
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) النظرية القائمة على الوصف البنائي لتمثيل النظرية الأفتراضية هي  -البيئة التصميمية الافتراضية: -

 (الصورة العقلية 
ً
( ومن الممكن أرتباطها وعملية  27-26، صAleazaawiu  ،2015) وتأكيد شكلها تصويريا

) أذ يضفي العقل البشري على الاشكال الأدرا  وضمن التصور الأفتراض ي للفضاء الذاتي الذهاي 

 رمزية ومدلولات أستعارية يحولها من مجرد عناصر وأسس وعلاقات تصميمية الى 
ً
المفترضة أبعادا

 Ranya ()ات تعبيرية ووسائل بصرية تستخدم كوسيلة للتفاهم والاتصال بين المرسل والمتلقي أدو 

Mamduh ،2012  التعبير الذاتي "( وهذا بدوره يعتمد عقى الية التعبير ال ي يعتمدها المصمم 57ص"( Eiad 

Husayn ،2008 علن، نوع الجمهور، ( اذ يعتمد عقى تأثر المصمم بالعديد من العوامل الخارجية )الم62،ص

والبيئة اكحيطة به(، وعوامل داخلية حسب خبرته الذاتية وطريقة أعادة تنظيمه للمعلومات ال ي يعتمدها 

أتجاه هذه المعطيات لتكوين تصاميم أفتراضية جديدة ذات نزعة وسلو  ممزون في جوهر الانسان لتمرج  

 وتكوين 
ً
( الذي 63، ص Eiad Husayn ،2008 ")لموضوعي"التعبير االى الظاهر اكحسوس المدر  حسيا

يستند في بنائه عقى توفر العناصر التصميمية والتيبوترافيكية بكل دلالاتها ومعانيها ورمونها الاتصالية 

ووظائفها التعبيرية  المنعكسة عقى المتلقي وصاحب الاعلان والاختيار الدقيق لكل العناصر اكحققة لمكونات 

 وال ي تؤدي دورها التعبيري المساهم في ديمومة الاتصال مابين المتلقي وبيئة التصميم ، العملية الاتصالية 

 خاصة في   الافتراضيةإن نظا  البيئة التصميمية  
ً
)تمتزج فيها عدة طرق من تصوير ووسائط مدركة حسيا

  ضمن شاشة الحاسوب في دائرة التكنلوجيا الرقمية الافتراض يالكومبيوتر  تضع البناء 
ً
لتحقق نوعا

( ال ي تثير في المصمم والمتلقي دواف  الكشل والبحث 174،ص Balasim ،2013()من المحاكات الأفتراضية 

البصري ،فهي  الاتصاليعن القيم التعبيرية والوظيفية والجمالية المتضمنة في الأنساق الصورة عبر التفاعل 

حررت المصمم والمتلقي من الحدود الزمانية والمكانية للواق  الحقيقي والخوض في العوالم الأفتراضية بذلك 

والخيالية ليعيش المتلقي في الواق  المنظور ثلاثي الأوعاد ،قما وان عملية التفاعل م  البيئة التصميمية 

(  27، صShakir Eabd ،1987) سوب ()التي توفرها التصاميم الأعلانية المنتجة عن طريق الحاالأفتراضية 

النفعي بما  ومفهومهتنقل المتلقي من مجرد مستلم للرسالة الى مستعمل متفاعل م  المضمون الإعلاني 

لما يحويه التصميم من قيم  هين جم م  تلبية حاجاته الشخصية عن طريق الجذ  البصري وأثارة أهتمام

وتنطوي  ما لأمرهي تصور ذهاي   الإعلانية  الفكرة، و  علانجمالية جاذبة ومجسدة لمضمون الفكرة ونوع الأ 

( ، وتتألل 111، ص Aljamili )"حصول الش يء في الذهن ويرادفها المعنى "هي عقى مقاصد ووجهات نظرا

عناصر تبدو ممتلفة في كل موقل ذهاي ، وتعد البذرة الاساسية ال ي يتحقق عليها التصميم في  اجتماعمن 

 عن تيره من 
ً
 تتمحور عليه وتجعله ممتلفا

ً
 متميزا

ً
الاعلان ، وهي ما تجعل من الاعلان العادي اعلانا

اد نشره ، فقد تكون التصاميم الاعلانية الاخرى ، فهي مرتبطة بموضوع ومضمون وتاية وهدا الاعلان المر 

 للمشكلة المراد  اعتماداوسيطة او معقدة الترقيب 
ً
عقى مصمم الاعلان والعميل في الوقت نفسه ، لتكون حلا

 من العملية التصميمية في الاعلان، وهي من اقثر التصورات  أهمية في أنجاح الاعلان 
ً
الاعلان عنها ، وجزءا

, د,ت  Makawiم الافكار والاحداث والتجارب المحيطة به( ))اسلوب المصمم في اعطاء المعنى وتقيبوصفه

من اجل الخروج بأفكار افتراضية جديدة تحمل مضامين تنية المعاى وبأسلو  فاي ابتكاري جديد ( 21,ص

الاعلانية السابقة والوصول الى الهدا الاول وهو المتلقي عن طريق الأتصال البصري  للأفكارمااير 
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والاثارة الحسية عبر البناء الأفتراض ي للتصميم الاعلاني ، وتباى الفكرة الإعلانية واسلو  الجذ  البصري 

-27، ص Al eazaawiu ،2015بتوظيل مجموعة من التصورات المتباينة الأهداا والوظائل ومنها) افتراضيا

28:)- 

،والمصمم الإعلاني ببناء  "التقديم والتأخير ,لتفضيل الأهم على المهم"التصور الأفتراض ي القائم عقى  -1

فكرته الإعلانية يهتم بأظهار كل ماهو مهم ومنثم التدرج بالأهمية وتأخير ماهو أقل أهمية ، وأخضاع 

المتلقين لما هو مهم في الإعلان مثال ذلك اعلان تجاري وأظهار خصائص المنتج المعلن عنه بصورة جاذبة او 

وعوي عنطريق التنبيه بأستمدا  فكرة إعلانية ذات تصورات ( ،او اعلان أرشادي ت1عبارة تحفيزية شكل )

مبنية عقى أستمالة عاطفة او أستمالة عقلية عن طريق البناء الشكقي والتوظيل للعناصر بصورة جاذبة 

 بأتجاه ما هو مهم في الإعلان. 

من خلال البناء  ، اي مايريد أن يفصح عنه المصمم"توقع مايقوله المتكلم" التصور الأفتراض ي القائم عقى  -2

للبيئة التصميمية وللتعبير عن مضمون فكرته الإعلانية والأفصاح عن موضوع او حدث او تاية مراد 

أيصالها الى الجمهورالمس هدا بصورة مباشرة عن طريق العناصر التيبوترافيكية وبيان خصائص المنتج او 

والتأويل العققي وربطها بمضمون ونوع وهدا  الخدمة المعلن عنها او تير مباشرة تحتاج الى التفكيروالتأمل

 (.2الفكرة الإعلانية ،عن طريق  تجسيد الفكرة الإعلانية، شكل ) 

فالتكرار يعمل "العلم المسبق للوصول الى المعلومة عن طريق التكرار" ,التصور الأفتراض ي القائم عقى  -3

أثارتها بمجرد الأطلاع عليها في أي نمان او مكان عقى تأقيد المعلومة وترسيمها في ذاقرة المتلقي  هدا 

 عقى الأدرا  البصري سواء للصور او النصوص او 
ً
،وتوظل العناصر الشكلية لعملية التكرار اعتمادا

 (.3العلامة او الشعار شكل )

 

 

 

 

 

 (3-2-1) شكل

ستشهادية او صور المشاهير كجال معين أصور  بتوظيل"الترنم والأنشاد "القائم عقى التصور الأفتراض ي  -4

 (.4شكل)  وكأسلو  تصمي ي لأنتاج رسالة أتصالية جاذبة ومثيرة للأهتما 

"، فالفكرة القائمة عقى  الأتصال عبر السؤال يلفت "تصور سؤال وطرحهالتصور الأفتراض ي القائم عقى  -5

تفهامية وتر  الأجابة المفترضة من نظر متلقي الإعلان عبر النصوص الصورية ذات الصياتة اللاوية الأس

 .قبل متلقي الإعلان وأيجاد الحلول ال ي تن جم م  معرفته وخبرته 

بأفتراض فكرة إعلانية ذات تراقيب شكلية تفسر وتعبر  "التأويل العقلي"التصور الأفتراض ي القائم عقى   -6

 .(5معاى يتناسب م  هدا الفكرة،شكل )بعن حالة مقصودة في مضمون الإعلان 
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وأنتاج فكرة إعلانية ذات أشكال وعناصر مشابه م  "التشبيه التمثيلي",التصور الأفتراض ي القائم عقى  -7

 (.  6خصائص مضمون  ونوع الإعلان ،ينظر الى الشكل )

،بتصور فكرة إعلانية ذات أشكال أفتراضية ناتجة  "القياس البرهاني"التصور الأفتراض ي القائم عقى  -8

عن موضوعين أحدهما يتب  الأخر من ناحية قر  الأول من موضوع الثاني كأستمدا  أسلوبين فنيين او 

 تصميمين في وقت واحد ضمن تصميم إعلاني واحد. 

 

 

 

 

 

 

 (6-5-4)شكل

وان الاشكال التصميمية الموظفة ضمن الفضاء   -الأفتراضية:العناصر المكونة للبيئة التصميمية 

 في التصميم الاعلاني 
ً
)لاتقف عند قيمتها الجمالية الجاذبة لانتباه التصمي ي الموضوعي المدرقة بصريا

( ،للفكرة الافتراضية 47، ص Iiad husayn)المتلقي وأنما تؤدي دورها كرموز ودلالات ذات معان تعبيرية( 

 بأشكال تصميمية مترادفة 
ً
الاعلانية المتنامية في مميلة المصمم تبدأ مسارها الموضوعي عند تجسيدها ماديا

المعاني والدلالات ، صانعة لرسالة تصميمية اعلانية ذاتقيم جمالية وتعبيرية ووظيفية ناتجة عبر القيمة 

ية ضمن مستويات الاتصال المترابطة التقنية الاخراجية وواضعة الإعلان الرق ي بصورة اتصالية انتقال

والناقلة للمحتوى التصمي ي الى المتلقي عبر الوسيلة الاتصالية ، للتأثير في المتلقي ومطابقة رج  الصدى م  

تتعزن الفاعلية الأتصالية بالجذ  البصري للتصميم عن طريق ،و  الاهداا المراد تحقيقها من قبل المصمم

قوانين وخصائص ( م  العناصر التيبوترافيكية ، ومن  الممكن توظيل علاقاته التصميمية ) أنظمة و 

وأعتماد  قوانين قد تحقق وتساهم في بناء  وأدرا  البيئة التصميمية بفضاء ثلاثي الأوعاد في الإعلان ،ومنها 

 -:(72-67، ص Aljamiliوتتألل من ستة قوانين وهي ) )نظرية الجشتالت(قوانين 

الكل أكبر من مجموع الأجزاء ,وإدراك الكل سابق لدراك الأجزاء , والتأكيد على -( :Pragnanzالامتلاء ) -أ

 بالأجزاء
ً
،مما يحقق أستدعاء للمتلقي بفرض إدرا  الكل لأجل التوصل  الأدراك للكل بكبر الحجم قياسا

 (.1الى إدرا  الأجزاء وترتيب دلال ها حسب أهمية كل منها، شكل ) 

المسافات الفاصلة بين العناصر والاشكال في دلالاتها ومعانيها بما يجعل  تؤثر  -( :Proximitالقرب ) -ب

 حسب تغيير هذه المسافات وتغير العلاقاتالقائمة
ً
 لهذه المتايرات يميل المجال البصري متغيرا

ً
، ووفقا

 (. 2المتلقين لإدرا  التصميم قمجموعات متقاربة او متباعدة ، شكل )

ينص هذا القانون على ان الأشياء التي تتحرك بنفس الأتجاه تبدو وكأنها  -(:Similarityالتشابه )  -ت

، ويعزن هذا القانون جانب التأقيد والوحدة البصرية في التصميم، ويسهل عملية الفهم مجموعة واحدة

 ( . 3والإدرا  للتصميم الإعلاني، شكل )
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 لتبدو العناصر  -(:Common Fateالمصير الواحد) -ث
ً
المتحركة في حالة متشابة من فضاء أكبر منها حجما

، شكل كمجموعة واحدة
ً
،وهذه الخاصية تكسب التصميم الحرقة الوهمية وتزيد من فاعلية أدراقه بصريا

(4 . ) 

 في الأستمرارية تطغى على  -( :Continuityالأستمرارية ) -ج
ً
وتعني العناصر المرتبة تأخذ أسلوب معينا

 (.5،مما يحقق أستمرارية الرؤيا البصرية للمتلقي، شكل ) يحدث فيها تبدل في أتجاههاالأشياء التي 

 والتي توحي بأنها كاملة ,فهي تعامل كما لو كانت  -(:Closureالأغلاق) -ح
ً
وتعني العناصر الناقصة شكليا

خبرات ال ي ، فهو يعمل عقى أستدعاء الذقرة والكاملة فعلا أكثر من أن تعامل كما لوكانت أجزاء للش يء

 ( .     6أقتسبها المتلقي بمرور الزمن ، شكل ) 

 

 (3-2-1شكل)

 (6-5-4)شكل

 

 )المعالجة الرقمية للبيئة التصميمية الأفتراضية((  المبحث الثاني)

التطبيق الموضوعي للأساليب التصميمية لبيئة الإعلان الرق ي عن طريق التقنيات الرقمية ال ي تحتاج      

الى التوظيل والتطبيق المن جم والمتكامل ما بين الفكرة الاعلانية والمضمون عبر العناصرالتيبوترافيكية 

افيكية ريقالقائمة عقى البناء والتحوير والأبتكار لما هو جديد وجاذ  عن ط ) جمع العناصر التيبوغر

( 15ص،Namir Qasim ،2005 ) ووضعها في تكوين أفتراض ي معين لاعطاء ش ي له وظيفة ومدلول (

 الى 
ً
 عقى التجار  والتحولات والتايرات المعرفية المستمرة في التوظيفات الموضوعية للاعلان وصولا

ً
معتمدا

) ل ما يعبر عن مضمون الاعلان وفكرته بوضوح ومفهومية عبر الأنموذج المثالي للتصميم النهائي الحامل لك

( للاشكال الموضوعية ضمن 32ص،Muhamad Hasan ،1981( )التعبير الرمزي والتجسيد الصوري 

الفضاء الافتراض ي للتصميم وأنجان رسالة اتصالية اعلانية ذات أمتيانات تطبيقية جاذبة ومثيرة.  فالتطور 
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)أنطلاقة رقمنة يعد ذات تأثير فعقي وواضح عقى ممتلل مفاصل الحياة بوصفه العل ي والتكنولو ي  لل

(  والتقد  السري  للتقنيات 219ص،Hasanayn ،2004) مهمة في اي مجال من مجالات الابداع الانساني(

الرقمية والاستمدا  المتزايد للبرامج التصميمية ، ادى الى النمو التطوري الاخرا ي في مجال تصميم 

علانات ، أذ أصبح أختيار الادوات والمواد قادرة عقى تحقيق وتجسيد مفهو  الفكرة الإعلإنية  بتصاميم الإ 

ذو مرونة وسرعة معالجة أقبر، بالأستناد عقى المهارات التقنية للمصمم أذ يؤلل بين الادوات والمهن 

ان نقول ان التطور التقاي   التقليدية من جهة ، والمواد والتقنيات الرقمية من جهة أخرى. فمن الممكن

أستلز  تايير في الاساليب الأخراجية ال ي تعين المصمم عقى تأدية وأخراج عمله التصمي ي، بينما كان 

 
ً
أسلو  العمل التقليدي في التصميم الاعلاني يقتض ي أنجان مجموعة من العمليات ال ي تستارق وقتا

 من حيث المعالجة التقنية ، فأصبح
ً
 قبيرا

ً
ت عمليات المعالجة التقنية في التصميم الاعلاني في ظل ما وجهدا

توفره برامج التصميم الرق ي من أمكانيات سريعة وعالية الجودة ، فأصبحت مهمة ممتعة للمصم الاعلاني 

يرتب في أدائها والاستمتاع دون ملل ،و تعمل التقنيات الرقمية عقى ترجمة وتصميم الافكار الاعلانية 

وات والوسائل التكنولوجية المادية  الحديثة لمواقبة تطورات العصر الحالي ،  فالتوظيل بأستمدا  الاد

للبرامج الرقمية الخاصة بالتصميم كأساليب معالجة رقمية متطورة تعد من الأساليب التقنية الاقثر 

بأشكالها تير فعالية في مجال صناعة الاعلان ، والعمل عقى تعزيز العملية التطورية الابداعية للتصميم 

المألوفة ، لخدمة وتحقيق الهدا الرئي  ي من الاعلان وهو جذ  أنتباه وأثارة أهتما  المتلقي المقصود وأثارة 

دوافعه السلوقية عن طريق النماذج الأفتراضية البصرية كالرسومات التوضيحية ،ورسو  الكارتون 

بأستمدا  البرامج الرقمية المتمصصة في  المتحرقة ، وح ى الصور الحقيقية عالية الجودة ،وهو مايس ى

 لفهمها بطريقة أقثر   اوأعتمادهالتصميم 
ً
كأساليب اخراجية قادرة عقى جم  المعلومات وعرضها بصريا

سرعة وفعالية بصرية م  تجسيدها الدقيق للتصور الأفتراض ي للفكرة الإعلانية ، فالتصميم عبر هذه 

ت التعامل م  العناصر التيبوترافيكية  عبر التحوير والتايير التقنيات الرقمية  الحديثة سهلت عمليا

ضمن الفضاء الإفتراض ي للبيئة التصميمية الجامعة لها ضمن العلاقات والأنظمة التصميمية  ، فهذا 

)هو فرصة جديدة ومهمة للتعامل معه , وتحقيق  أنتاج ابداعي التحول والتطور في مجال التصميم 

( كأسلو  اخرا ي تصمي ي واتصالي بصري داعم للرسالة التصميمية 23ص،Iiad husayn ،2008 ()مبتكر 

 للصور الذهنيه لفكرة الاعلان وتحقيق الهدا 
ً
في الإعلان الرق ي ، وأنتاج اشكال تصميمية رقمية تجسيدا

" المواد الاتصالي البصري ضمن شكل ومضمون الرسالة الاعلانية ، فالتصميم في البرامج الرقمية عبر 

الافتراضية التي يسهل التعامل معها في التحوير والتغير الى ابعد الحدود وبما لايترتب على ذلك اي 

( تحقق خصائص متميزة ومهمة منها  السرعة والسهولة، 271،صIiad husayn،2008 )اعتبارات مادية "

والابتكار وتحقيق مستوى تفاعقي والدقة ، ونقل التصميم الاعلاني بمستوى  تطوري سري  أتجاه الابداع 

وايجابي في البناء الأفتراض ي للبيئة التصميمية ومن أستمدامات ووظائل هذه البرامج من حيث المعالجات 

 -(:16-15،صAlnnadi  ،2011الرقمية فهي)

 .او من خلال اجهز الن خ الكاميرات الرقمية بتوظيل الصور الرقمية ال ي يتم التقاطها  -1

 تصميم الاعمال الفنية ال ي تعتمد عقى أضافة الظلال الطبيعي والالوان . -2
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 تستمد  في تصميم الشعارات . -3

 تحوي عقى المؤثرات ال ي تتطلب أستمدا  الفلاتر ووسائل تحسين الالوان في التصاميم. -4

 . من الممكن أن تستمد  بمفردها او مصحوبة باي برنامج رق ي اخر  -5

 ومعالج ها.الأشكال والنصوص و تنظيم وعرض الصور في تقد  أفضل الاساليب  -6

تمتلك مجال واس  في الاختيارات والتجربة. تضيل العديد  من التلميحات والتقنيات الاظهارية عبر  -7

 المؤثرات ال ي توظفها من خلال الادوات الموجودة عقى سطحها الافتراض ي .

علان في الانترنت ظاهرة رقمية عالمية لما يمتلكه من سمات مهمة توظل الا يعد -:سمات العلان الرقمي 

عبر الانترنت كوسيلة أتصال تحقق نجاح نشر الاعلان الى اوعد نقطة ممكنة وأقثر فاعلية وتأثير في المتلقي 

 -ومن اهم هذه السمات :

وهي السمة ال ي تميزت  ها وسيلة الانترنت بصورة عامة والاعلان بصورة -:  Interactiveالتفاعلية  -1

 "الانتقال من موقع الى أخر"خاصة عن الوسائل التقليدية الاخرى ، فهي تمتلك طريقة التجول 

(Hasanayn ،2004من قبل المتلقي ليسمح الويب بالارسال او أستقبال المعلومات والملاحظات 27،ص )

وخدمات البريد  Chatting"تتضمن التخاطب الفوري من التفاعل معها ،  أذ ال ي تمكن المعلن

( للحصول عقى المعلومة ساعدت سمة التفاعلية المتلقي 139،صAlrahbani ،2013 )" E-Mailالالكتروني 

"القدرة على تقديم وجهات نظر خاصة به في الحصول عقى المعلومات الفورية مما جعلت المتلقي يمتلك 

( عن طريق تفاعله 457،صli , Tumas ،2006) ى بعضها في نظام تواصل معلوماتي غير مسبوق"بل وتبن

 م  المعلومات الخاصة بموضوع الاعلان من جهة  وم  تيره من نوار الموق  من جهة اخرى.

يقصد بالوسائط المتعددة )الصوت الصورة الثابتة والمتحرقة والفيديو والرسو    -الوسائط المتعددة : -2

ال ي تجتم  جميعها ضمن وسيلة الاتصال الرقمية الانترنت ،ولامتلا  هذه الوسيلة مثل هذه السمة ( 

"اصبح أستخدام المميزة جعلت الاعلان الالكتروني يمتان  ها ايضا عبر توظيفها في ش ى انواع الاعلان اذ  

 Aintisar )روني "هذه الوسائط احد أهم السمات الاتصالية المميزة للاتصال الجماهيري الالكت

 )"يختلف من موقع الى اخر"( ،  أن أستمدا  الوسائط المتعددة في تصاميم الاعلانات 155،ص2011،

Alrahbani ،2013ومن نوع الى أخر عن طريق ما تقدمه من أمكانيات لعرض الاعلانات وحسب 140،ص  )

وبأشكال فنية  رتبات المتلقي وبيانات الاعلان اكخزونة داخل الشبكة وبصور متكررة

 للاسس والانظمة التصميمية الحديثة وأضفاء 
ً
)نصوص،رسو ،صور( م  أمكانية تجسيمها وترتيبها وفقا

الحرقة عقى هذه الاشكال وتضمينها الاصوات والموسيقى ال ي يقو  المصمم  ها عن طريق  بناء وتشكيل 

الواق  محاولة من المصمم في توصيل  التصميم الاعلاني وتقديمه بطريقة جميلة وجاذبة أقر  ماتكون الى

 لهدا الاعلان وطبيعة 
ً
رسالة تتضمن العديد من الافكار والاشكال الفنية بطريقة معبرة وجميلة تبعا

الموق  المعلن فيه بالاعتماد في تكوينها عقى الحاسو  والاتصال الرق ي لتنفيذ ممتلل الاساليب التقنية 

 من الناحية التصميمية الفنية والفنية ال ي نادت من قيمة الاعلان

التزامنية قسمة اتصالية تتحقق في وسيلة الانترنت عن طريق الاتصال من  -التزامنية واللاتزامنية: -3

( فتحقق مستوى 80،صMajd Salim،2008))فرد الى أخر او الى مجموعة حول موضوع محدد(
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) لانية والحداثة المتجددة بأستمرار() االاتصال الشخص ي والجماهير في الوقت نفسه ، وتحقق التزامنية 

Alrahbani ،2013عبر المواق  الاتصالية الافتراضية المتعددة عبر الانترنت  كالدردشة عبر ال 140، ص )

(Facebook-Chatting- IRC وتيرها من المواق  الموظفة في الخدمات الاعلانية ، واللاتزامنة  قسمة )

( وتتميز 80،صMajd Salim ،2008) )فرد واخر او في مجموعة الى آخرى(اتصالية رقمية تتحق بين 

( بطريقة تير أنية ،وتسمح 140، ص2013)الرحباني، بأستقبال المعلومة والرسائل في غير وقتها()

أذ نمزن  E-Mailرسالها الى الشخص المستقبل ، مثال ذلك خدمة البريد الالكتروني بتجديدها وعد أ

 ،ويمكن تأجيل قراءتها او معرفة مضمو ها في تير وق ها. Inboxالمعلومات والرسائل في الصندوق الوارد 

،لا ها  فرصة للانتشار والاتساع وشكل واس  تالاعلان الرق ي الموظل عبر الانترنت أعط -الجماهيرية : -4

 Alrahbani) "لم تعد محصورة ومغلقة من فرد الى فرد ,ومن مستقبل الى مرسل فقط"

 عن  ( بل أخذ الاعلان بالانتشار في جمي  أنحاء العالم  بطريقة141،ص2013،
ً
انية وفورية ،فضلا

معرفة ) اعطاءها ميزة مهمة وهي أمكانية التعرا عقى الجمهور الذي تفاعل م  الاعلان الرقميعن طريق

( 108ص Alhadidi ،2009) عدد زوار الموقع ووقت الزيارة والزمن الذي أستغرقه الزائر في هذا الموقع (

فهو بذلك اسهم في الحصول عقى النتائج الفورية والدقيقة في قياس التأثير الاعلاني كجتم  بحث اوس  

 .مقارنة بالوسائل الاتصالية التقليدية الاخرى 

ة المرونة من السمات الفاعلة في تعديل وتصحيح وتايير تصميم او معلومات الاعلان تعد سم -المرونة : -5

 Muhmad Amayn ))تجاوز عدد من المشكلات الاجرائية التي تعترض (الرق ي بوقت قياس ي ،فمن الممكن 

( الاعلان قشكل تصمي ي او معلومة جديدة تضاا له اثناء عملية النشر ، فوسيلة 217، ص2005،

ل الرق ي تسمح بأمكانية التعديل والتايير السري  والسهل للرسالة الاعلانية بما يتوافق م  الاتصا

المستجدات والمتايرات الطارئة ، وتتحقق المرونة في تصميم الاعلان ونشره عبر الانترنت عن طريق 

ن الرق ي ال ي البساطة في تنسيق العناصر التيبوترافيكية الفعالة والضرورية في أنتشار وتصميم الاعلا 

تبدأ من وساطة الفكرة ال ي تعد ضرورة حتمية لسهولة أيصالها الى المس هلك وسرعة وبأقل الجهود 

عبر عن مضمون موضوع مو  ،وتحقيقها عبر التصميم الاعلاني وأبران أهمية كل عنصر موظل في الاعلان

 .م لاوعاد حالة الملل عند المتلقيلتصميمراعاة الاختزال الشكقي في ام  الاعلان لكي تترسخ في ذهن المتلقي 

يمتلك الاعلان الرق ي عبر الانترنت سمة الانتقائية عبر التحكم الذاتي للمتلقي عن  الانتقائية : -6

(مما منحت وسيلة 490،صli , tumas ،2006 ())قدرة الافراد في أتخاذ خيارات مختلفة وبطرق عدةطريق

الاختيار بما يرتب به المتلقي ووفق حاجاته ورتباته وثقافته ،وهو بذلك عزن الانترنت الاعلان الرق ي فرصة 

 الذاتية التطبيقية في التعامل والاستمدا  اتجاه الاعلان.

 -مؤشرات الأطار المظري:

، وقذلك التصميم الإعلاني يقو   المتنوعة النظمتعد البيئة الحيز المكاني الذي يشتمل عقى العناصر  -1

العناصر التيبوترفيكية  المتفاعلة م  وعضها ضمن حيز الفضاء وعلاقات وأنظمة عقى مجموعة من 

 تصميمية.
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 في الإعلان تعد البذرة الأساسية ال ي يتحقق عليها التصميم  -2
ً
الفاعلية الإتصالية للفكرة المفترضة ذهنيا

المتلقين ،وقد تكون وسيطة او الإعلاني كو ها مرتبطة بموضوع وتاية وهدا الإعلان المراد أيصاله الى 

 معقدة الترقيب.

يعتمد بناء البيئة التصميمية وفق قوانين نظرية الجشتالت لتكوين بيئة تصميمية ذات أيحاء ثلاثية  -3

 الأوعاد ومن هذه القوانين

الفضاء الأفتراض ي في التصميم الإعلاني يتحقق وفق علاقات تصميمية قائمة عقى خصائص متنوعة   -4

لتحقق البيئة التصميمية بأوعاد متنوعة ومن هذه الخصائص) الأحتواء الفضائي و التداخل )التراقب( و 

 التجاور(. 

التقنيات الرقمية تحتاج  التطبيق الموضوعي للأساليب التصميمية لبيئة التصميم الاعلاني عن طريق -5

الى التوظيل والتطبيق المن جم والمتكامل ما بين الفكرة الاعلانية والمضمون عبر العناصرالتيبوترافيكية 

القائمة عقى البناء والتحوير والأبتكار لما هو جديد وجاذ  عن طريق جم  العناصر التيبوترافيكية 

 ظيفة ومدلول.ووضعها في تكوين أفتراض ي معين لاعطاء ش ي له و 

المعطى التقاي هو الاساس الذي تقو  عليه فكرة التأثير عقى الهيئة المصممة بما توفره أدوات البرامج  -6

التصميمية من امكانيات وتطبيقات مذهلة تمكن المصمم من أستلها  أفكاره الابداعية الافتراضية الاير 

 لمعلو  . مألوفة وذلك بوض  أفكار جديدة خارجة عن الاطار المعرفي ا

 في العملية التصميمية  -7
ً
  قبيرا

ً
ان مبدأ التقنية الرقمية المنفذة في البيئة التصميمية للإعلان تؤثر تأثيرا

فهي تعيد ترتيب وصياتة مراحل العملية التصميمية الى مراحل ومعطيات جديدة اقثر دقة ووضوح وتطور 

اتصالية بصرية جاذبة  كجمل البناء الافتراض ي  مقارنة بالتقنيات التقليدية  ، فمن الممكن ان تولد قيمة

 اكجسدة للفكرة الإعلانية.

التصميم في البرامج الرقمية عبر  المواد الافتراضية ال ي يسهل التعامل معها في التحوير والتاير وبما   -8

، ونقل  لايترتب عقى ذلك اي اعتبارات مادية تحقق خصائص متميزة ومهمة منها  السرعة والسهولة، والدقة

التصاميم الاعلاني بمستوى  تطوري سري  أتجاهالابداع والابتكار وتحقيق مستوى تفاعقي وايجابي في 

البناء الأفتراض ي للبيئة التصميمية ،فمن الممكن  ملاحظة ذلك من خلال  المقارنة للنتاجات التصميمية 

 ال ي مرت عبر الأنمان.

 البحث إجراءات

 .احثان المنهج الوصفي التحليقي لملائمته موضوع الدراسة الحاليةأعتمد الب منهجية البحث : -

تضمن مجتم  البحث الحالي تصاميم الإعلانات الرقمية الثابتة المنشورة في الموق  -مجتمع البحث :-

 من ممتلل دول العالم والمنشورة عقى  291  ، وبلات )2016لعا   *(Behanceالألكتروني بيهانس ) 
ً
( إعلانا

( تصميم  لايصلح إن يكون ضمن نماذج التحليل لانه لا تتلا  141الصفحة الرئيسية للموق ، وتم أستبعاد)

م  عادات وتقاليد مجتمعنا وقيمه الدينية ، فضلا عن ان وعضها تير واضحة التفاصيل ومجهولت المصدر 

 ( إعلان من اكجتم  الأصقي . 150البحث )وعقى وفق ذلك يكون مجتم  
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 وبنسبة 5حددت عينة البحث   ) -عينة البحث :-
ً
% من مجموع 3( خمسة إعلانات تم أختيارها قصديا

 ،وقد أختيرت نماذج عينة البحث وفق قيم ها التفاعلية الأتصالية 150مجتم  البحث البالغ )
ً
( إعلانا

 .بأعتماد أسلو  الملاحظة المشارقة 

لارض الوصول إلى هدا البحث قا  الباحثان باعداد استمارة التحليل بالأستناد الى الأطار  -أداة البحث: -

النظري ومؤشراته وعد عرضها عقى مجموعة الخبراء والمتمصصين لإجراء التعديلات عليها لارض تحقيق 

  -الهدا من البحث.

من ذوي  1رضها عقى عدد من )الخبراء( ننتم التأقد من صدق أداة التحليل وعد ع   -صدق الأداة:

الأختصاص الدقيق واكختصين بمناهج البحث العلميقبل تطبيقها، وتم بالأجماع عقى صلاحية مفرداتها 

 وعدأجراء التعديلات عليها .

 

      -تحليل نماذج العينة:    

 الوصف العام:

أعلإن تجاري لشرقة راني لأنتاج العصائر ،تضمن صورة رقمية للمنتج التجاري وأشكال لمفردات      

تصميمية جسدت دور العبادة بفضاء تصمي ي متضمن النصوص المتباينة الأشكال والأوعاد والمعاى ال ي 

 تصب جميعها في هدا  الفكرة ونوع الإعلان. 

نية بصورة مباشرة عبرالتجسيد الشكقي والصوري والنص ي للتعبيرعن ظهرالوضوح للفكرة الاعلا التحليل :   -

مضمون الفكرة الأعلانية وال ي عزنت من ثبوت نوع وهوية الإعلان،الابتكار والخيال في الفكرة الاعلانية جاءَ 

عن طريق التصورالافتراض ي القائم عقى القياس التمثيقي لشكل المنتج المن جم  م  المضمون والهدا 

صالي للرسالة الاعلانية ،الأثارة الأتصالية للفكرة الأعلانية ضمن الأتجاه الأتصالي الوظيفي للإعلان الات

أسهم في الأستدعاء للذاقرة  لارض الأقناع عن طريق حافزالأتجاه البصري الصوري عبراللامألوا الشكقي 

 ،كحاولة تكوين 
ً
 في بنية التصميم وربط هدا المنتج  ها نمانيا

ً
الداف  الفطري الداخقي )العطش( نسبيا

لتلبية حاجته عبرالسلو  الفعقي  هدا تحقيق المنفعة الأقتصادية للمعلن ، وتم أعتماد النظا  التصمي ي 

                                                             
الاستاذ الدقتور نصيل جاسم محمد ، تمصص تصميم طباعي ، المساعد الدقتور نادية خليل أسماعيل ، تمصص تصميم  -نالخبراء: 1

 طباعي ، المساعد الدقتور علاء جاسب عجيل ، تمصص إعلان .

  ( 1)  -:أنموذج

 (رمضان) راني  RaniRamadan:   الإعلان أسم

  .تجاري:  الإعلان نوع

 .Ramy Ahmed: المصمم أسم

 مصر:  البلد

 .م2016/ 8/7: النشر تاريخ
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الخطي في توني  العناصرعقى هيئة خط مستمرمستقيم في بناء الفضاء الأفتراض ي م  الاستمرارية 

 أذ وظل في الرب  الأفقي الأعقى شكل السماء بنجو  والاستطالة والنموالناتج من أمتداد الأشكال أف
ً
قيا

 الى التدرجا لفاتح وسط التصميم 
ً
 وتدرج اللون الأنرق من الأعقى بقيمة لونية تامقة وصولا

ً
مضيئة ليلا

ليقطعها تمطيط لبنايات ترمز لدور العبادة بأستمدا  قيمة نرقاء تامقه أمتدت بصورة أفقية عقى عرض 

رةأخرى الى تدرج فاتح يوحي وشكل المياه، مما حقق هذا الترتيب الأفقي أستمرارية طات الفضاء ،لتنتقل م

في فضاء التصميم ،مما ساعد في تجسيد وعدي التصميم )الطول والعرض( قمرحلة اولية لتكوين البيئة 

التقنية  الأفتراضية ثلاثية الأوعاد،  الصورةالرقمية للمنتج المعلن عنه وظفت وعد التعديل والمعالجة

عبرالبرامج التصميمية في الرب  الأيمن السفقي للتصميم الأعلاني وبأتجاه عرض ي يوحي بالأتساع 

 لمضمون الرسالة الاعلانية، 
ً
والأستمرارية أتجاه الجانب الأخرمن التصميم بوظيفة أتصالية بصرية مجسدا

رالأتجاه الصوري الموضوعي بأعتماد اذ تجسد المنتج وشكله الواقعي ذا تشكل شبه ترائبي )واق  /خيال( عب

عن 
ً
المعالجات الرقمية التصميمية المبنية عقى المعرفة للاسس والعلاقات التصميمية وأنظم ها فضلا

وظيف ها التجسيدية عبرالايحاء الرمزي التعبيري لعنصرالزمن في الاعلان، عن طريق الاستعارات الشكلية 

مثيقي للمنتج والمضمون ،  قما وسعى المصمم لتحقيق  تفاعل للتصورالافتراض ي القائم عقى القياس الت

أتصالي في تصميم الإعلان المكون للبيئة التصميمية الافتراضية عن طريق علاقة الصورة  بالفضاء 

الافتراض ي عن طريق قانون قر  المسافة النسبية المتحققةعبرخاصية التراقب مابين الفضاء والصورة 

بأتجاه الداخل )العمق الفضائي( ،قانون المصيرالواحدعبرالاتجاهات المتنوعة والمكونة للبعد الثالث 

والمتحققة عن طريق الصورة الرقمية نفسهاعبرالتنظيم والمعالجة والتعديل التقاي الموظل فيها ساعد في 

،   تأقيد الاتساع للفضاء الافتراض ي مماعزنمن تحقق الفاعلية الاتصالية للبيئة التصميمية الافتراضة

 عن الأيها  الحركي الفاعل من خلال التباين اللوني مابين )الانرقوالاصفر( عبرالتدرجات اللونية 
ً
فضلا

والموظفة في الصورة الرقمية واكحققة للأتساع والأمتداد للبعد التصمي ي بطريقة أفقية، وأتصل النص 

المكاني للعناصرالكتابية والتباين  اللوني البصري الفاعلية الاتصالية في البيئة التصميمية بالتنوع الحج ي و 

لها أذحققت البعد والقر  ضمن الفضاء  الافتراض ي  مما أسهم في اضفاء  الحرقة الفاعلة في البيئة 

التصمي ي، أعتمدت المعالجة التقنية في تكوين البيئة التصميمية عقى اسلو  الدمج مابين الواق  والخيال 

تاحة عبرالمعالجة الاخراجية عن طريق التراقب والترابط وفق الافتراضات والخيارات الم
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للعناصرالتيبوترافيكية عقى الفضاء الافتراض ي وتحقيق الايها  بوجودعمق في التصميم، قما عزنت 

المعالجة التقنية في تجسيد الفضاء الأفتراض ي عن طريق التدرج اللوني )الانرق( الذي أسهم  في تكوين 

الافتراض ي ، قما أسهمت المعالجة في تحقيق العمق  للفضاء الافتراض ي عبرالتراقب  الايحاء بالعمق للفضاء

والترابط للعناصرالتيبوترافيكية وجعلها ضمن الفضاءالافتراض ي مماعزنالايحاء بوجود حرقة وهمية 

 المسافات النسبية وال ي بدورها حققت الوضوح في التصميم.فاعلة ضمن بيئة التصميم الافتراض ي مابين 

 الوصف العام: 

وضفت الأشكال  واقعية، أذمن صورة رقمية ذات بيئة طبيعية  (، تأللLiptonأعلان تجاري لشاي )لبتون 

الجزء الأسفل ،ووظفت صورة للأمرأة جالسة  عقى أرجوحة حبالها  المنتج فيالتصميمية اكجسدة لنوع 

التصميم العلامة التجارية ممتدة الى الأعقى م   هاية فضاء الأعلان ، ووضعت في الجانب الأيسر من  هاية 

 (.Liptonللمنتج التجاري )

أتصل الفكرة الإعلانية بالوضوح المباشر عن طريق توظيل صورة المنتج التجاري والتأقيد عقى  -التحليل:

هوي هعن طريق علامته التجارية، مما ناد في الفاعلية الأتصالية أتجاه نوع الإعلان ومضمون الفكرة ، وتأقيد 

(  لثلاث مرات بأعتماد فكرة Liptonج التجاري عن طريق التكرار الشكقي للعلامة التجارية ) هوية المنت

 عن التصور الأفتراض ي القائم عقى 
ً
إعلانية قائمة عقى التصور الأفتراض ي القائم عقى العلم المسبق   ، فضلا

والتعبير عن مضمونه  توق  مايقوله المتكلم للفكرة الأعلانية للأفصاح عن الخصائص الضمنية للمنتج

ومميزاته من خلال الفكرة الإعلانية قمطا  أتصالي موجه للدواف  الداخلية المعبرة عن الهدوء والأستقرار 

النف  ي كأستمالة عاطفية والتعبيرعنها برمون ودلالات تعبيرية وأظهارها ضمن اتجاه صوري عن طريق بيان 

" ل . وتم توظيل صورة فوتوترافيةسلو  فعقي لصورة الفتاة الجالسة بطريقة التأم

في تجسيد فضاء تصمي ي واقعي لارض تحقيق البيئة " Nature Photographyتصويرالطبيعة

التصميمية الأفتراضية ، وبأسلو  فاي  من جم  م  نوع الإعلان ومضمون الفكرة ،أذ أمتدات عقى جمي  

لتصميم الإعلاني عن طريق التكرار والتراقب أوعاد الفضاء التصمي ي ، وأتصفت بالبناء الثلاثي الأوعاد ل

الصوري والعلاماتي  للمنتج التجاري ال ي وظفت في الرب  الأخير من الفضاء التصمي ي ، وشكل أفقي تمثل 

بصورة شكل المنتج عقى اليمين، وصورة العلامات التجارية في الجهة المقابله له من اليسار ،وتوسطهما 

أرجوحة فوق كو  شاي من المنتج نفسه بأستمدا  علامة تصميمية مرفقة صورة الفتاة وهي تجلس عقى 

  -(:2) أنموذج

 :  الإعلان أسم

 (Lipton Green tea - a taste of relaxing life) 
 والاسترخاء الحياة طعم - الأخضر الشاي ليبتون

  تجاري:  الإعلان نوع

 Ahmed Nasser:المصمم أسم

 مصر: البلد

 م25/5/2106: النشر تاريخ 
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معه أذ أرتبطت جميعها بالفضاء الأفتراض ي للتصميم ضمن علاقة التراقب والتداخل عن طريق النظا  

التجميعي القائم عقى أستمدا  مبداء التقار  والتكرار  لربط العناصر م  وعضها البعب ، وأدرا  اكجال 

 عن طريق التباين في حجومها البصري ب
ً
صورة متباينةالمسافات الفاصلة بينها وبين الفضاء التصمي ي نسبيا

وأظهارها قمجموعة متقاربة  للعناصر التيبوترافيكية او متباعدة )الفضاء التصمي ي( وفق قانون القر  

و  الكولاج الرق ي في تنفيذ ،مما أسهم في تكوين البيئة التصميمية الأفتراضية للإعلان الرق ي ، أعتمد أسل

التصميم عن طريق البرنامج الرق ي الفوتوشو  بقص ولصق مجموعة من الصورالرقمية ، وأعتماد 

العلاقاتا لتصميمية المتنوعة في بناء البيئة التصميمية الأفتراضية من تراقب، وتجاور، وتداخل،لتحقيق 

(،وتحققت المرونة  RGBالنظا  اللوني الضوئي ) تنوع  تصمي ي وعمق فضائي بأوعاد  ممتلفة، م  توظيل 

التصميمية الأفتراضية عن طريق تصميم أقثر من نموذج لعدد من الأفكار الإعلانية المقتبسة من 

وترويجية للأفكار الإعلانية بقيم خصائص المنتج التجاري مما حقق تطبيق موضوعي ذات أوعاد تطويرية 

 اتصالية تصميمية بصرية متنوعة.

( باي الإعلان من فضاء صورة رقمية لأسطح Smartأعلان تجاري لسيارة من شرقة )  -الوصف العام :

بنايات، وونعت العناصر التيبوترافيكية عقى سطح فضاء الصورةوتضمنت بصور المنتج في وسط 

التصميم،وفي الزاوية اليماى منه وضعت العلامة التجارية للشرقة،وفي الجهة اليسرى وظل العنوان 

قبير وبقيمة ضوئية عالية وبمقطعينوفي الجزء الأسفل من التصميم عقى أمتداد عرضه تم الرئيس بحجم 

تقسيم الفضاء باللون البنفسجي متضمن للنصوص التفسيرية لخصائص المنتج التجاري وبقيمة ضوئية 

 عالية.

ناتجة من  الفكرة الإعلانية بنيت وفق تصور أفتراض ي قائم عقى القياس البرهاني)تصور أشكال-التحليل: -

موضوعين أحدهما يتب  الأخر من ناحية قر  الأول من الموضوع الأخر(  عن طريق التوظيل الخصائص 

اللونية في بناء الفكرة الأعلانية وتوظيل التنوع  في للصفة اللونية)الأصفر ، البنفسجي ( والقيمة  اللونية  

أقيدي  لمضمون الفكرة الآفتراضية )تنوع الرمادية وتكوين بيئة تصميمية أفتراضية جاذبه ذات تعبير ت

الوان المنتج الجديد( وعن طريقها تكوين أتصال بصري قحافز خار ي و محاولة أعتماده قمدخل أتصالي 

 عن أمكانية 
ً
لتكوين الداف  النف  ي الأقناعي لمتلقي الإعلإن  وال ي من الممكن ان تنتج سلو  فعقي فضلا

ركات بصرية وخصائص نفعية وأقناعية عن طريق الفكرة ، وظفت تحقيق قيمة أتصالية إعلانية بمد

 (3) أنموذج

 SMART , Cabrio , for:)الإعلان أسم

two  ,for four)  
  .سمارت،كابريو،لاثنين،للأربعة

 .تجاري: الإعلان نوع 

  Thomas Strogalski:المصمم أسم

 Germany:البلد

 .م29/2/2016: النشر تاريخ
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الصورة الرقمية الواقعية وعده  المعالجة والتعديل عليها بوصفها الفضاء العا  للبناء التصمي ي الأفتراض ي 

وعد أجراء المعالجات اللونية عليها وأخراجها بأسلو  فاي ذات قيمة وتباين لوني وجعلها أقر  للواق  ،أذ 

ت عقى  أمتداد أوعاد التصميم بتباين وتدرج للقيم اللونية للون البنفسجي اكحمر للنظا  اللوني وظف

( مما أعطى الأحساس بالأمتداد الواس   للفضاء تير  Cray scale(  وتدرجات القيم الرمادية ) RGBالرق ي)

ن تصميم أفتراض ي ثلاثي محدد الأوعاد وذات صفة لونية من جمة م  الفضاء التصميم مما أسهم في تكوي

 عن التباين اللوني للصفة اللونية فيا لفضاء عن طريق علاقتة م  لون صورة المنتج وال ي 
ً
الأوعاد ،فضلا

 من الحرقة والفاعلية الأتصالي البصري والأنتقال ما بين أجزاء 
ً
حققت جميعها  أيقاع لوني أعطى نوعا

ة لادرا  الإعلان ، وأرتبطت الصورة الواقعية  للمنتج المعلن التصميم، مما ناد في قيم ها الأتصاليه البصري

عنه  م  الفضاء التصمي ي عن طريق النظا  المرقزي وضمن تنظيم هندس ي منتظم ومتناظر حول محورين 

ضمن  قانون الأمتلاء الكل أقبر من مجموع الأجزاء، وأدرا  الكل سابق لادرا  الأجزاء ، بأتساع مساحة 

 
ً
بالأجزاء التصميمية الأخرى ، مما عَزن من تحقق البيئة التصميمية الأفتراضية  الثلاثية  الفضاء مقارنة

الأوعاد ، وأن خاصية التراقب قد أسهمت في بناء وتجسد البيئة التصميمية عن طريق تحققها في موضعين 

ية ، والمساحة اللونية هما، العلامة التجارية عبر التباين اللوني للمرب  الأسود الذي أحتل العلامة التجار 

للنص الكتابي المصممة عن طريق الأمتداد الأفقي للون البنفسجي ،مما أسهمت في الأيحاء بوجود العمق في 

( وأعتمد أسلو  الكولاج  RGB-Grayscale-Bitmapفضاء التصميم ، تحقق التوظيل للأنظمة اللونية )

فوتوشو  وعملية قص ولصق الصور وتكوين الرق ي فيتنفيذ التصميم عن طريق البرنامج الرق ي ال

تصميم جديد تميزبتوظيل الصورة الفوتوترافية وأجراء المعالجة اللونية عن طريق أستمدا  النظا  

( وتكوين بيئة تصميمية ذات تنوع وسيادة  لونية جاذبة ،  وتحقق RGB- Grayscaleالضوئي للألوان )

لوني لكل تصميم بما يتناسب م  لون المنتج )السيارة(  مما التنوع التصمي ي للإعلان عن طريق التنوع ال

ساهم في بيان وأيضاح التنمية والخبرة المهارية ال ي يمتلكها المصمم الإعلاني والترويج لأفكاره ومهاراته 

 الفنية.

 -الوصف العام:

الفضاء من تصميم أشكال تمطيطية أمتدت عقى أوعاد  (، تأللOral-Bأعلان تجاري لخيط أسنان )   

،التمساح( والترقيز عقى أسنا ها وأظهارها  بحالة صراع  )القرشالفضاء بأشكال متنوعة لحيوانات مائية 

 ( 4: ) أنموذج

 (.if it's hard to reach – scene:) الإعلان أسم

 (المشهد - الوصول الصعب من إذاكان)
 .تجاري:  الإعلان نوع

 Thiago Neumann: المصمم أسم

 Brazil:  البلد

 .م2016/ 23/12: النشر تاريخ
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فيما بينها وضمن بيئ ها المائية ، وتوظيل الصورة الرقمية الواقعية لشكل المنتج التجاري خيط الأسنان 

(Oral-B  في الرب ).الأسفل من يمين التصميم وتوظيل العنوان الرئي  ي عقى الجانب الأيسرمن صورة المنتج 

 -التحليل:

أتسم الوضوح للفكرة الإعلانية بالوضوح المباشر عبر توظيل صورة المنتج التجاري مما أسهم في فهم      

وظيفي للفكرة  كاتجاه ةوالإقناعيومعرفة نوع الإعلان ومضمونه ، وتأقيد هويته التجارية والتعبيرية 

الجانب الأبداعي المتصل بالتشويق والأثارة عبر التصوير الشكقي للأمألوا للواق   واستمدا الإعلانية ، 

صوري للفكرة الإعلانية ، وتقديمه بما ين جم م  الخصائص الضمنية لمميزات المنتج التجاري،  كاتجاه

وصياتة الفكرة الإعلانية المستحدثة ضمن التصور  فتراض يالا في التصور  والإبداعيوبيان المستوى المهاري 

أن يفصح عنه مصمم الأعلان عن طريق البناء  دما يريالمتكلم ،اي  هما يقولالقائم عقى توق   الافتراض ي

والتعبير عن معاى ومضمون ومميزات المنتج التجاري من  الافتراضيةالتصمي ي للفكرة الإعلانية  للبيئة 

الفكرة بمعلومات معرفية سابقة يمتلكها المصمم الإعلاني وت خيرها كأدوات توظل  هما تفصحخلال 

وميوله وسلو  فعقي أيجابي أتجاه  اتجاههقمدخل أتصالي بصرية محفز لدواف  المتلقي ومحاولة تايير 

 . والاقتصاديا الأقناعي والنفعي المنتج التجاري وتحقيق الهد

أستمد  العناصرالتمطيطية التصميمية وشكل مترابط ومتناسق وبتوني  حرتيرهندس ي ضمن مبدأ      

وقانون التقار  القائم عقى بناءالأشكال بصورة  متقاربة بمسافات نسبية م  توظيل علاقة التداخل كأحد 

  وأضافة  ص
ً
فة التراقب والتداخل المشتر  والمتنوع الأحجا  والأشكال خصائص بناء الفضاء المدر  بصريا

م  الأحتفاظ  هوية كل منهما وتطبيقها م  الأجزاء الأخرى ضمن قانون الأمتلاء ليحقق الأتساع والأمتداد  

والسيادة للكل التصمي ي، وتكوين تصاميم ذات فاعلية أدراقية أتصالية بصرية ثلاثية الأوعاد ذات الأيحاء 

 التعبيري المرن والقابل للشعوربالنمو والتاييرمن قبل متلقي الإعلان . الصوري

ووظل في هذا التصميم التمطيطات )الرسو ( اليدوية والمدعومة  بالمعالجة الرقمية وتطبيقها عقى    

عرض( اذ تحقق من خلالها البعد الثالث عبر توظيل -أمتداد الفضاء التصمي ي )طول 

ضمن علاقات التراقب والتداخل والتجاور وبأوعاد متنوعة وتدرجات لونية متباينة العناصرالتصميمية لها 

ومن جمة م   وعضها البعب فكونت بمجموعها تصميم ثلاثي الأوعاد يوهم متلقي الإعلان بوجود بيئة 

 تصميمية أفتراضية.

ه عن طريق جهان وأعتمد أسلو  الدمج لتجسيد الفكرة الإعلانية عن طريق التمطيط اليدوي ونقل     

السكنر الى الحاسو  لأجراء التعديلات والمعالجات الشكلية واللونية عليه لأنجان تصميم ذات مهارات 

(  PHOTOSHOPوخبرات يدوية وتقنية في الوقت نفسه ، وكان  للمعالجة الرقمية عبر توظيل برنامج ال)

للونية اكحققة والمؤقدة عقى تجسيد البيئة ( لأجراء التعديلات ا color balanceعن طريق أستمدا  الأمر )

 التصميمية الأفتراضية .
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  الوصف العام:

اعلان أرشادي يعبر عن الحفاظ عقى البيئة المائية ، تكون التصميم من فضاء بلون أنرق مائل      

للأخضريمثل مياه البحر،يحيط حيوان مائي )سمك القرش( وهو يظهر وشكل لامألوا يبتعد عن الواق  

يطي لزخرفة الحقيقي مشكل من بقايا النفايات ، ووض  في الجانب الأيمن من أعقى التصميم شكل تمط

محيطه بكتابة للعنوان الرئي  ي،وفي الرب  الأسفل من التصميم وعقى الجانب الأيسر وضعت نصوص 

 قتابية بلون أنرق ،وفي الجانب المقابل له شعار الجهة الممولة للإعلان وشكل دوائر متعددة الألوان .

 -التحليل:

أذ جسدت الفكرة بأتجاه صوري شبه ترائبي مابين الواق  والخيال ضمن التصور الأفتراض ي  القائم عقى      

توق  مايقوله المتكلم والأفصاح عن مايريد بيانه مصمم الإعلان عن طريق فكرته المفترضه ومحاولة 

تفكير الأبداعي المتحقق للفكرة مماطبة المتلقي من خلال البناء الأفتراض ي للبيئة التصميمية ، اذ تميز ال

الإعلانية عن طريق ربط الواق  الحقيقي المادي )البيئة المائية،الحوت ( وعالم الخيال) تجسيد شكل الحوت 

بأقياس النفايات( عبر أعادة صياتة العرض للمعلومات السابقة من قبل المصمم وأعادة تحليلها وترقيبها 

ة عن طريق الأسلو  الفاي للتصميم وتحقيق أتجاه صوري لامألوا بأنتاج تباعدي وتوليد معلومات جديد

  للواق  بصورة نسبية لأمكانية الأسها  في نيادة القيمة الأتصالية بتحقيق الجذ  البصري للتصميم 
ً
شكليا

واثارة الأهتما  للفكرة وتأقيد هوية الإعلان عن طريق التعبير المتوافق م  هدا ومضمون الإعلان ،عزنها 

ك شعار الجهة الممولة للإعلان وتضمينها بالنصوص قعناصر تفسيرية واتصالية بصرية بمطا  يسهم بذل

 في الأتناء المعرفي لمضمون ونوع الإعلان .

وتميز الفضاء الأفتراض ي بالبساطة التصميمية أذ تم توظيل  صورة رقمية وعد أجراء وعب التعديلات       

لونية ذات شعاع صادر من اعقى الفضاء بالجانب الأيسر منه، لتكون أقثر اللونية عليها وأضفاء الأضاءة  ال

  وواقعية للبيئة المراد التعبير عنها وهي )مياه البحر( ، ونعت العناصر التيبوترافيكية عقى الفضاء 
ً
قربا

نقطة بنظا  مرقزي بؤري بالنسبة للصورة الرقمية للتحكم بالجاذبيات  البصرية المتعارضة بالدوران حول 

مرقزية  م  تعزيزها بقانون الأمتلاء عن طريق علاقة الفضاء بالعناصر التيبوترافيكية الموظفة عليه الكل 

 عن  خاصية التراقب مابين الفضاء  والصورة الرقمية ،وخاصية الأحتواء للفضاء 
ً
أقبر من الجزء  ،فضلا

تكوين بيئة تصميمية أفتراضية ثلاثية  العا  اكحيط بالتصميم بالقيمة البيضاء وال ي أسهمت جميعها في

 ( 5)  أنموذج

 !Let's Do It, Danube: )) الإعلان أسم

 الدانوب ذلك، نفعل دعونا
 (.البيئة على الحفاظ) أرشادي: الإعلان نوع

 .Multiple Owners: المصمم أسم

 . Bucharest, Romania:  البلد

 .م2016/ 5/9: النشر تاريخ
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سدت صورة سمك القرش بأيحاء رمزيوبشكل لامألوا مااير للواق  الحقيقي،وعد  الأوعاد ، قماوجب

التعديلات والتطبيقات التصميمية والرقمية لعمليات الحذا والأضافة والأختزال والتكثيل للشكل 

ايا النفايات المتراقمة في المياه بأختزال شكله الحقيقي لسمك القرش ،اذ تألل شكل سمك القرش من بق

الواقعي وأضافة أشكال صورية مرتبطة بمضمون الفكرة والمشكلة المراد تجسيدها والتعبير عنها في 

التصميم الإعلاني ،ووض  في الجانب الأيمن من أعقى التصميم شكل تمطيطي لزخرفة محيطه بالعنوان 

( )الحياة في الدانو  لديها عدوً جديد(،ووظفت LIFE IN THE DANUBE HAS A NEW ENEMYالرئي  ي )

النصوص الكتابية بصورة مكثفة ومبالاة فيها لارض تعبيري وتفسيري ،لمعاى ومضمون الإعلان ،أذ وظل 

في الجزء الأخير وشكل منفصل عن فضاء الصورة بلون أنرق وبنص قتابي من ثلاث أسطر ،ووض  شعار 

–باي  –برتقالي –اخضر  -ي  الجانب المقابل له وشكل دوائر متعددة الألوان ) أحمرالجهة الممولة للإعلان ف

أنرق( ترمز لوجوه أشخاص، ويبدأ منها خط انرق يرمز لشكل النهر محيط بنص  -أصفر  -برتقالي فاتح

 ( )دعونا نفعل ذلك، الدانو ( . Let's Do It, Danubeقتابي  )

وري والدمج مابين الخيال والواق  وتكوين فكرة اعلإنية ذات تمظهر وظل أسلو  الدمج والتراقب الص     

،بأستمدا   برنامج الفوتوشو  للتعديل 
ً
مااير للواق  الحقيقي عن طريق عمليات الأختزال والتكثيل رقميا

والترقيب الصوري وأجراء كافة التعديلات اللونية وأستمدا  التنوع في الأنظمة اللونية الرقمية ،أذ تم 

(  في تصميم العنوان  Bitmap( في جمي  أجزاء التصميم،ونظا  ال )RGBتمدا  النظا  اللوني ال )أس

الرئي  ي ضمن نخرفة، وقما أتصل الإعلان بالتنوع التصمي ي  الأخرا ي للفكرة الواحدة  والتعبيرعن 

علان ومدى قوتها الأتصالية الأفكار الأعلانية والأبتكارات التصميمية والخبرة المهارية ال ي يمتلكها مصمم الإ 

 في تجسيد هدا الإعلان ضمن البيئة التصميمية الأفتراضية ذات الأوعاد التقنية التصميمية والأتصالية .

 والاستنتاجاتالنتائج 

 -النتائج: 

المصمم الوضوح المباشر للفكرة الإعلانية عزن الفهم والأدرا  ومن ثم نيادة قيم ها الأتصالية إذ أعتمد  -1

التجسيدات التعبيرية للعناصر التيبوترافيكية وعلاق ها بالفضاء التصمي ي إذ تحقق بذلك بيئة 

 ( .3-2-1تصميمية أفتراضية قما في النماذج )

تحققت الارائبية بصورة نسبية مابين الواق  والخيال  مقارنة  بالأمألوا الشكقي كأتجاه صوري ذات  -2

 ( . 3-2-1قما في النماذج)هدا أتصالي للفكرة الإعلانية  

حققت التصورات الأفتراضية  أيضاح وبيان لخصائص ومضامين الإعلان عن طريق الفكرة الإعلانية  -3

الموضوعي للبيئة التصميمية ، أذ  وهدفها الأتصالي الناتج من عمليات التحليل والتميل والترقيب والبناء

وتميزت وعب النماذج بتعدد ‘ مي  النماذج أنتجتبنسب متفاوتة فيما يمص توظيفها إذ تحققت في ج

 (.2التصور الأفتراض ي للفكرة الإعلانية قما في الأنموذج )

أستعمل المصمم خاصية الفضاء والتداخل لبناء أوعاد للبيئة التصميمية الأفتراضية عن طريق علاقة  -4

 الكل  بالجزء ، والجزء بالجزء قما في قفة النماذج .
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التجسيدية الموضوعية للبيئة التصميمية عن طريق الصورة الأعلانية بالأيحاء الرمزي تحققت الوظيفة  -5

( ،وعن طريق التمثيل الصوري الواقعي قما في 1التعبيري لمضمون وفكرة الإعلان قما في الانموذج )

 ( .3-2النماذج )

لشكقي في تحقق الجذ  البصري للبيئة التصميمية عن طريق الصور والرسو  ضمن اللامألوا ا -6

( ،وعن طريق الحرقة الوهمية المعبرة عن حالة  معينة ،وتحقق الجذ  البصري للصور 2الانموذج )

 (. 3-1والرسو  بصورة مشترقة مابين اللامألوا الشكقي والحركي في الانموذجين )

 تحققت الوظيفة التفسيرية لمضمون الإعلان عن طريق التجسيد للنص البصري في البناء الأفتراض ي -7

( ، وتعزنت  بالعنوان الثانوي والفرعي 1للبيئة التصميمية ما بين العنوان الرئي  ي في الانموذج )

 ( . 3التفسيري في الانموذج )

تحقق التجسيد الموضوعي لهوية الإعلان ونوعة عن طريق العلامات الصورية  الشكلية والكتابية قما في  -8

 ( . 1في الانموذج )( ، والعلامات الكتابية فقط 3-2الانموذجين  )

وظفت الأساليب الفنية في البناء الأفتراض ي لتجسد البيئة التصميمية عن طريق توظيل البرامج  -9

( ، وأعتمد المصمم 3-2-1التقنية الرقمية المتنوعة ،أذ اعتمد أستمدا  أسلو  فاي واحد في النماذج ) 

 (. 2ج )عدة برامج في التقنيات التنفيذية والأخراجية قما في الانموذ

اعتمد المصمم تنوع تصمي ي أخرا ي قما في نماذج العينات كافة ، و من الناحية الوظيفية والتقنية  -10

 (. 2-1التصميمية قما في الانموذجين )

 -الأستنتاجات: -

ان الوضوح المباشر للعناصر التيبوترافيكية المتوافقة م  نوع الإعلان وهدفه عزن الفهم والأدرا   -1

 الإعلانية ومن ثم نيادة قيم ها الأتصالية .للفكرة 

اعتماد أفكار ذات ترائبية نسبية مقتبسة من الواق  الخيال تزيد من الجذ  البصري ومن ثم الفهم  -2

 والتأويل للفكرة الإعلانية من قبل المتلقي .

لجدة والأصالة ان أعتماد التصورات الأفتراضية المشترقة القائمة عقى التأويل العققي وال ي تحمل صفة ا -3

 والطلاقة والمرونة تساعد في أنتاج أفكار إعلانية مبتكرة وذات صفة أبداعية.

ان تجسيد الفضاء الأفتراض ي للبيئة التصميمية وتوظيل الأنظمة التصميمية وتحقيق عامل الأتجاه  -4

 عن التطبيقات العملية لنظرية الجشتالت وأعتمادها في تعز 
ً
يز البعد )أتجاهات طولية وعرضية( فضلا

 الثالث يحقق بناء أفتراض ي ثلاثي الأوعاد.

  -التوصيات: 

عقى تصورات تقتر  من الواق  وتبتعد عنه او تكون واقعية  افتراض ي تعتمدبما ان الفكرة هي بناء  -1

 الافتراض ي.أن دراسة قيم ها الأتصالية تكون وفق بنائها  ذاتها، لذلكبحد 

 بالفكرة يرتبط  التقنيةالتصميمية في المعالجات  أعتماد موضوع البناء الأفتراض ي للبيئة -2
ً
أساسا

 ومن ثم نجاح الرسالة الأتصالية في التأثير عقى المتلقي. الإعلانية
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 دراسة المعالجات التقنية الرقمية  للبيئة التصميمية الأفتراضية للإعلان الرق ي.   -المقترحات:
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Abstract      

   Advertising design is one of the arts of communication of various levels 

and one of the aspects of the fields of design arts, and that the construction of 

the design environment in the advertising is one of the important entry points 

in making the recipient feel this environment and feel as if being one of its 

elements. It is an entrance worthy of study and research and is a problem 

worth raising according to the following question: - What is the effectiveness 

achieved in the virtual design environment for digital advertising? The two  

researchers dealt with the research in three frameworks, the methodological 

framework which identified (the problem of research, its importance, 

purpose, limits, and the definition of terms) and then the theoretical 

framework with two sections , the first is the virtual design environment, and 

the second is digital processing of the virtual design environment, and then 

the procedural framework down to the most important results: The virtual 

perceptions achieved clarification and a statement of the characteristics and 

contents of advertising through the advertising idea and its communication 

goal resulting from the objective construction of the design environment, as 

the virtual perception of the advertising concept multiplied in varying 

proportions. The objective embodiment function of the design environment 

was achieved through the advertising image in symbolic expression 

key words: Design environment/ Virtual design environment. 
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