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A B S T R A C T 

              The research tagged with (the social capabilities of the simulated industrial 

products of the organism and its relationship to aesthetic preference) was concerned with 

studying the phenomenon of the social capabilities of the simulated products of the 
organism that affects the role of social capabilities in adding the aesthetic preference dye 

of the identity of the industrial product for the purpose of meeting and filling the consumer's 

need, so the research problem is represented by the following question: Are social 

capabilities related to the aesthetic preference of the mimic industrial product of the 

organism (robot)? Research is a step to study and define the concept of social capabilities 

and their relationship to designing the simulated products of the organism.  

As for the research methodology, it resulted in the selection of the research sample 
according to its proximity to the study objectives. Products from CEREVO and Keenon 

contained the year from (2020 to 2023). (5) samples were chosen by a intentional sample 

of two appropriate models for the research requirements. It contained a description of the 

models and their analysis and containing the results and conclusions that the researcher 

leads to, the most important of which are: the aesthetic preferences in the design of the 

industrial product and their relationship to social capabilities play an essential role in 

emotional treatment and motivated by aesthetics to form the foundations of an interaction 

between man and the industrial product through (direction, emotion, complexity). 
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 القدرات الاجتماعية للمنتجات الصناعية المحاكية للكائن الحي وعلاقتها بالتفضيل الجمالي 
 تيسير عبد الكريم عبود 

    علي غازي مطر 

 :لخصال 

لل نتج   الصووووووون     الل ا   للح  و الته   التف  ر لتف ووووووو      ا لف (  اهتم البحث الموسووووووووق روووووووووووووووووووو ال   ا  ا  ت     

لل نتجوو   اللوو ا وو  للحوو  و الته  الم د    لق ر   ال وو  ا  ا  ت وو   وو   ه     ا لفوو (  الج وو (ه( روو  اسوووووووووووووو  موو ه   ال وو  ا  ا  ت وو   وو 

إضوف   بوب   التف و   الج  (ه لةوا  المنتل الصون غه ل  ب ةلب    سو  ا    الم،وتفلمن مت و و لبوحل  البحث لت ؤل  ر ل،و ا   

الل كي للح  و الته  ال  بو (؟ يع  البحث خطو   الت (ه: ه  ان ال   ا  ا  ت      لة   ال  ر لتف    الج  (ه لل نتل الصن غه  

ث م   ة خ وووو   ل  اسوووو   ةح ف  لفةوق ال   ا  ا  ت        التف   ه ةصوووو  م المنتج   الل ا   للح  و التهه يل  لنحج   البح

  ( Keenon    ووووووووووووو ا       ن   اا   (Cerevo و اخت      ن  البحث  م   ل  بف  لو يه اف ال  اسووووووووووووو ن ااتو  لنتج   لو  ووووووووووووو ا   

(   ن   ةم اخت      ن  لصووووووو ف  لو   وئ ةن لا    لمتطلب   البحثه م    5( ة ووووووو ن   2023ا(ق  2020للع ق لو    ي بع    ن  

  لق النت  ل  ا سوتات     ال ت ةوبو  يل ف  الب اث  يه ة : م ن التف و ا  الج  ل    
 
ااتوى  لق  بو  للن  ئ   ةحل لة   لحتوا 

ا يسووووووو سووووووو     ه المع لج  الع لف    ةحفله  الج  ل    ل بووووووو      ه ةصووووووو  م المنتل الصووووووون غه   التف  ر ل     ا  ا  ت      ةلعب ر   

   خا   ا ةج هن الع لف ن التع   (ه  يسس ةف    رةن ا ن، ن  المنتل الصن غه  ئلم لو

 الفتاحية:الكلمات  

 التف  ا  الج  ل  ن ال   ا  ا  ت     ن المنتج   الصن     

 القدمة:

ان يببح  ل  ةن   لق الودوق بف  ياثر يه    لو يي  ل  لض ىه لع ةأدةر المظة  الج، ي    ه   لم يببح  م ه ال  بوة   ياثر ر  ز 

لل  بو  ببووووووح  ابةر  لق ةصووووووو اةن  للؤ  ن مبن الوغه اتافر ر  ف   ةحفةم  ن بوووووو  التصوووووو  م  ةأدةره  الج  (ه للع ل    الع لف    

وة   ربلح     اسووووووووووتدن     رم ر  اللبوووووووووو  راخ  الف الن  لع ئلم مبن   ق الؤ    ه ال  بو  ف  و ين ف ري  يل  اتمته ةت تع ال  ب 

 إ(ق   ص استخ اق ال  بو  ي    ق استخ اله  لق ارلاق 

مبن لفت ح العال  الن جل  رةن ارن،ووووووو ن  ام   هو ل ى  ج اة    ه الع    الت    لع بع وووووووة   البعوه ف  و ين فتطو  ه ا  

الؤ   هه م ه   ي،ووووووووتخ لة  اللبوووووووو  ك  فوق  ن  لو خا   ووووووووح   ه ح  ال  بو  ال ي ي،وووووووو    ر   ه  ه ةح ف  التولع   ا  ت     

لتعلال التف     لبو  الخ ل   ه الموال  ال ت   ةتوم  م ف  سوووووووى لعلول    ل   ن ل   ي،وووووو ف لاووووووخص ل  ر م راب ين  ووووووخصوووووو    

 ووخصوو      الم،ووتخ قن ف  و ةلخ ص الؤ    لق ينف  ل،ووتوى لعةن لو ا ات  ل   ال اة   ال ت ف  م بف  آخ  سووصتصوو ف ا   هو لتولع

ا ر   ف في للنظ   ه التع  ن   آخ   ه يرا  إ  ا  لعةنه  تعنت ه ه الؤ   ضووووووووووووو ن    اات    ين فحون ار  ا  ال ي فتخ ه امخ  ن لف   

لعةم  لق ال غم لو الخووو ل ه  ه الوالعن ف  و ة   م الؤ ووو   لق ينفووو  اات ووو  ه  لع ئلووومن منت   ووو  رلووو  ه رةن الو ووووووووووووو ت  الم ة و  

   هالعال   رةن اللب  فتطو   ه إل  

 النهجي للبحث  الإطار 

 مشكلة البحث:

ل  ف  له التص  م  ه الول  الل ض  لو ةطو ا  ا فؤ  ةف ب لج و     ف   لو ا س ل ب الم،تح د ن ةت  ش ى لع التو ة    

الل فؤ  يدن   ةطو ه  لو خا  الم،وووو ه    ه ةح،ووووةن   ل   التصوووو  م  ةل ا  المصوووو  ةن رب ف  ا فثن لتصووووبف لنتج   التصوووو  م  

 ةوم ه   الل بل  لة   لق ل،توا      ه  اةم  للل    لع المةما   الوم    ال ت

لحو  لو  ا  خ اه هو ه ا  ةل  ضووووووووووووو و الجت ع لتح  ل يهو امةم لة و  كو  و    هه  تعو ر  المنتجو   الصووووووووووووونو   و   ه  صووووووووووووو  و  اللو (ه  

ل  تفم ي  مئتفم الع  ا ن ل  ف ري ئلم لل  تفم ا(ق ةلم ا  ةل  ئا  ةصوووووووووو  م ي،وووووووووو ف لةم ر  سووووووووووتف ر  ل ف ن م لتصوووووووووو  م هو  ع   

   المنتل الصن غه لن سب تغلب يم ار الجت عه

ن  هو ياوو  ارتحوو  ا  التصووووووووووووووو ل م ارروو ا  وو  ال ت فح اةوو  الخ وو  ن  لع ةطو ا   ئا  ال وو  ا  ا  ت وو   وو ان اسوووووووووووووتخوو اق المنتجوو    

الل بوول   ه ا ظ   التصوو  من ا ث يبووبح  ه ه الف ر    لا ل،وو   ا  ه إر اج  سوو  ا    الم،ووتخ ق  ه ر يتهن ه ا ل  ي،وو هم  ه  

https://doi.org/10.35560/jcofarts1459


DOI: https://doi.org/10.35560/jcofarts1459 

Tayseer Abdul Karim Abboud , Ali Ghazi Matar: The Social Capabilities of Biomimetic Industrial Products and Their Relationship to Aesthetic Preference 

Al-Academy Journal - Issue 117 -ISSN(Online) 2523-2029 /ISSN(Print) 1819-5229 

305 

ف  نن  ان   لق  مل ل  ة  ق    بوووووووو  ا(ق ةصووووووو ل م   ف   لو خا  التف ةر التصووووووو  مت  د ووووووو  ةه إ(ق المع م  ا ر ا    لم،وووووووتخ ل ف ه

   الج  (ه لل نتل الصوووووون غه الل كي  لة   ال  ر لتف وووووو   ا لف (  ه  ان ال   ا  ا  ت     الت (ه:    ر ل ،وووووو     ح ر لبووووووحل  البحث  

 (؟للح  و الته  ال  بو 

 :أهمية البحث

رو وره    الل كي للح  و الته  ر اسوو  ةتط ق ا(ق لوضووو   ال   ا  ا  ت       ا ف   ةح  ل ل م    ل   لل نتل الصوون غه   ه كونف 

 هلتعلال المتطلب   ا ستفاا    ه ا سواق اللل     الم،تفلما نظول  لوا   ة م المنتل الصن غه  

 :هدف البحث

 هللح  و الته   التف  ر لتف  ا  الج  ل  لل نتل الصن غه الل كي     ا لف (   و ال   ا  ا  ت     ال ب    

 :د البحثو حد

ف ن سوووب  ل  ال  بو     التف ووو ا  الج  ل   لصووون    ه   التف    لق بوووب   ا ت       ا لف ( المنتج   ال ت ةحتوي    اسووو   ل ل  ر  

 ه(2023ا(ق  2020   لع ق(  Cerevo    )Keenon   لب ا   لع لوضو    البحث  ه ةص  م المنتج   الصن    

 تحديد وتعريف الصطلحات

لج   الصف   الموضو    ال ت ةأخ  لج لة  التنظ مت  التطب  ي  ه ةحواو الع   الفنتن  ةحون ئا  ةأدةرا  هو  :الجمال •

 (jasim Khazaal, 2013, p6)م  ا    ف،   ف  و ارا، س بف  لو لب  المتل يه  

  ل   اةخ ئ ل ا ن ي  اخت    لوضو       ل  ن ائ يع س ا م التف    ا، ر   ل اب  فف رب  هه  :التفضيل الجمالي •

 ( Kaplan, 1992.p 56ينف  ةحون  ه يي   ل   لاخت    رةن الب ا  ن ائ فحون الب ف  ال ي يعطي ل    ي لق هو المف  ه  

المنتج   الصن     الم رف  المصنع  روس ل  ا ن، ن لؤ  ات ظ   المع   ن ك ت ةل   ا د ث  اتر ا    هه  :النتج الصناعي •

 (jasim Khazaal, 2014, p12) ال ت ةتأسس  لق  مل ل  ان ار ت   الصن غه  ةح    ه ةحوا ف  غ ض ت المنفع   الج   ه 

ال ت ةجعووو  المنجل التصووووووووووووو  مت ل  و     ا سووووووووووووو راة ج ووو  يعت ووو   لق لج و ووو  لو المبووو ر      هوالنتج الصننننننننننننننناعي الاجتمنناعي:   •

 .(Hajy, 2018, pp. 132-136) اتنبط  الل  ة  ا ستخ اق  لج  ع الم،تخ لةن ر   فح ل لةم ال ب  ك  التف     ه  

 النظري   الإطار 

 الاجتماعية في تصميم الروبوت  القدرات

   ع الجوا ب ال ت ةح،ووب يي سوولوك ا ت  غه ابووطن غه لل  بو  ا  ت  غه هه  ل  لو الوم    ا  ت     ه  لق سوول   المؤ  ن  

العوال  الصووووووووووووونو   و ن  آل و   ا   بو ه المبووووووووووووو ركن   او ا  التع ف  لق ال اق  د تو  وه هه الومو    ال ت ةاتل التفو  و  ا  ت و غه  

  ت ةرهه

 ةو    ال   لختلف  رةن ات ح   ا  ت       الوم    ا  ت       ه اا ا ةج هةن:  

 
ا
ن فجب   ب يي سووووووولوك لنف  لو خا   وج لو البوووووووح  الج  (هه  لق سووووووول   المؤ  ن إئا ك    را   ال  بو  ةح،وووووووب العوال   أولا

 لو هن م جب   ضوووووووووة  لو خا    ه ي   ،وووووووووم  هو رل،ووووووووو ل   وووووووووح     (هه الن ط   
 
ا بوووووووووطن     لؤ  ال،وووووووووع ر   ه لح رد    ة 

ا  لق ل ا   العووو لفووو  ال ت يع ضوووووووووووووةووو  الو وووه يق  ه تعت ووو  ال ووو     لق ل ا   الومووو       اللووو سووووووووووووو ووو  هه لووو  إئا كووو ن الم،وووووووووووووتخووو ق لووو ر  

ا  ت     ن يي ال،ولوك ا  ت  غه ببوح  يسو  و ت  لق الوم    الج  ل   ال سو      لق ل ى يه  تف  للتعبةرا  اللبو ا ه  ب لت (هن  

 لو ي   التأدةر  لق التاب ا   فجب ين ةتط رل الوم    ا  ت       ات ح   ا  ت      لع ةولع   الن س

 لع   بو  لص م  م ف   ن لو الم،تح   التعبةر  و ض وه الو ه اللب ي  ب لت (ه الع  ب الع لف  ه –ال ت ف وق بف  الم،تخ ق  

ا ن تبوووووةر الن  ئ  إ(ق الوم     ب لت (ه ال،ووووولوكه  ه  وا ب التوابووووو  اللبووووو ي لؤ  الج ئر   ي  ال،ووووو    ال ت ةوا ه الطف  ة د   ثانيا

 (L. A. Zebrowitz ,1997)  لق الن س لتولع سلوك لعةن  ب لت (ه ت  ةر لوالفةم ةج ه الاخصه

ال،وووووو    اللبوووووو ا  لل  بو ن كل   ك ن فنظ  إل ه  لق ي ه يبووووووبه ارن،وووووو ن  كل   ك ن البووووووح  ياثر تبوووووو بف   لع ارن،وووووو نن كل   زار   ر  

ات وووخ ل ال فو فج،ووو  ن امل ه  ب لت (هن مب ه يعنت ين ال،ووو    اللبووو ا   التولع   الل ر  ال ت تبوووبه ارن،ووو ن ل ى الم،وووتخ ق  

 (S. E. Guthrie ,1997) (ه1ت  غه لل  بو  ا    ه البح   م    فتعلل ر ل،لوك ا  
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 تعريفات الروبوتات الاجتماعية .1

 ه الب اف  ك    ال  بوة   ا  ت      ل،وووووووووتوا   لو  لم اتا   ه ك    ت،وووووووووتخ ق ببوووووووووح  يسووووووووو  ووووووووو ت ل  اسووووووووو  اتسووووووووو ا  ي  سووووووووولوك  

 لع ئلمن تع لج اتس ل ب الاا   التف    رةن اللب    ((T. W. Fong, I. Nourbakhsh, I, K. Dautenhahn,2003, p142اللب ا ه  

  ال  بوة  ه

ف ؤووو  المصوووووووووووووطل  ا ت ووو غه  ه هووو ه اللووو لووو  ا   ووو    ور ا ووو  ةن ي  ياثر  ه  فس ال،ووووووووووووو ووو قه  ه إلووو   خووو لووو  ال  بوةووو  ن ةم ةطوا   

 ال  بوة   ا  ت      ببح  ب اف لتف    اللب   ال  بوة   ل  م التف    البل ه ر رن، نه

إفج ر  وووووووووووووح  لا ق للوم ف  ل  ف ؤ  ال  ف    ه "  ةحتوي    ع المف ه م لل  بوة   ا  ت       لق ةأدةرا  او  البوووووووووووووح   الوم ف  

ه  منت ةخو لوب اللواس  ه الولو  ئاةوه  التوأدةرا    و ر  لو  ةحون هو ه المنتجو   لتعو ر ن  (Aladdin,2002,p14 ه  "التصووووووووووووو    و  لل نتل

 Khazaal,2009,p173-188) 

هن ك م ق رةن ال  بوة    ال  بوة   ا  ت      المتعل   ر لبووووووووووووح ه إ(ق ين ةج،وووووووووووو     ووووووووووووح  ال  بوة   ا  ت      ه       لع ئلمن  

فن   البووووووح  الج  (ه ار وووووو  ا  ا  ت          ب ن لة  نه ل ى الم،ووووووتخ لةن ةولع   لختلف  ب،وووووولب البووووووح  الج  (ه لل  بوة  ه  

 ه اتم التع ل  لع سلوك ال  بو  رط ا   ل  لو خا   حله الم ري

ن منت ةح ر  ت له  المنتلا سووووو سووووو   ال ت فج ي ةصووووو  م    ر تغ ابالوم ف  ا سوووووتع  ل   ل    ت،وووووتح ووووو  لب ي ا فف      هن  تع  لو 

ن روبووووووووووووفة  ت،وووووووووووو ن  ا(ق لنظول   التف    ا فج بي رةن  ر لم المنتلالم ة ل الوم في  لب ع  الفع ل    ال ت ف   سووووووووووووة  ا ن،وووووووووووو ن  ه 

 Al , Ayyash,2006,p 90)  ه ا ن، ن  لح طه ض و ةوام      لل  ةنطوي  لق يبع ر  فع  

 الروبوت الاجتماعي .2

إن ال  بو  ا  ت  غه ل ر   لق التوابوو  لعن   مة ن   ا ى التوابوو  لعن  رط ا    ووخصوو  ه فجب ين ةحون ل ر    لق مةم اللبوو   

  –  ف،وووووووووووووةو  لو النو ا و  ا  ت و   و ه  ه الم و رو ن فجوب ين فحون اللبووووووووووووو  لو ر او  لق مةم ال  بو  رنفس المصوووووووووووووطللو   ا  ت و   و   

ا  لق الت     التعلم لوا  ا وو ةووهن  ل حو وا لوو ر او  لق ا  ةبوو ه روو ل    بو   التعوو ل  لعووهه فجووب ين فحون لؤوو  هوو ا ال  بو  لوو ر  

 رلل الخفرا  المبوووو را  لع اتم ار امخ او  ه مة ه لنف،ووووه  للخ او  للعال   ال ت يبوووو  كونف ه ر ختصوووو  ن ال  بو  ا  ت  غه ئكي  

 ي(   ان:   لقBreazealفنص  للوبوووووووو  إ(ق ه ا الة ف لو ال  بو  ا  ت  غهن   (1ا    ه البوووووووح     ا ت       رط ا   تبوووووووبه ارن،ووووووو نه

  – ووو ه للتج،ووو   رط ا   لوضوووع  ن تن التج ب  ا  ت      تعت    لق رصئ   لت  دل  ا ث ةتف    ال       لع بع وووة  البعو  

ه  ف  و ين ةحون ا      ي  ام راضوووووووووووو  ه   ( فجب ين فحون لل  بو  ا  ت  غه بووووووووووووف     ر وووووووووووو  ر لل    تن اللبوووووووووووو  فج،وووووووووووو  ن  

ا  لق ةح ف  لو هو الاخصن  لو   الت نولو          إ(ق ةف،ةر ال،لوك  لق ي ه ل صوره   ( يف   ن فجب ين فحون ال  بو  ل ر  

 التع ل  هه ر ل ووووووو     لف ه م لتصووووووو  م الوغه   ظ ا  الع    فتف    لعهن  ل ئا ففع  الاوووووووخصن  ا   ففع  الاوووووووخص ئلمه  

 السمات البشرية للروبوت( يوضح 1الشكل رقم )

https://bentork.com/wp-

content/uploads/2021/05/robotics-
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ا  لق ل ا   ينبوووووط  ال  بو   التعبةرا ن الل ك  ن إل (ه  C. Breazeal اللبووووو يه  ر( يعنت الفةم ين ارن،ووووو ن فحت   إ(ق ين فحون ل ر  

,2002)) 

 فجب  لق ال  بو  ين فتعلم الموال  ا  ت      ال ت تبح  الت  اخ الاخص ت لل  بو   و ل ال الت ل  ه

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 وعلاقته بالقدرات الاجتماعية  النتج الصناعيالتفضيل الجمالي لتصميم 

 التفاعل بين الإنسان والروبوت (1

هو لج   لخصووص لفةم  ةصوو  م  ة   م ات ظ   ال  بوة    سووتخ الة  لو لب  اللبوو  ي   (  HRIالتف    رةن ارن،وو ن  ال  بو   

الفعوووو  "  Huang, 2016, p.1لعةمه   الفعوووو   رةن ارن،ووووووووووووووووو ن    هه(ه إن "التفوووو  وووو   د وووو  لو خا  التفوووو  وووو   رنوووو    الوووو   ال وووو     لق 

ا  لق لووو    لنووو   لنوا ( ا ةصووووووووووووووو    لق   ووو  المعلولووو   رةن   ا ابةر   ال  بو (ه لووو  تعت ووو   ور  لعلولووو   الموا ر اللبووووووووووووو اووو  ا ت ووو ر 

 هارن، ن  ال  بو 

ال ت ة د   لق ار سووووووووو  ه ف  و    (لن   ا ةصووووووووو  ن  د ووووووووو  ا  ا ةصووووووووو  ن  الت نولو      :لحو     داثرن     لق    التوابووووووووو  ال  بوتي هو

(ه فجب ين فحون ال  بو   Billinghurst, Chen and Chase, 2008ةوب   المعلول   لو خا  داث لنوا : رص ا   س ع    ب ي    

ا  لق ةوبووو   لصووو ال ته لو خا  اسوووتخ اق ار ووو  ا  غةر اللفظ   ر    ه ئلم تعبةرا  الو ه  ارف   ا    التف  له ا ت       ل ر  

ه ف  و ين ف د  مةو  ال  بو   ه التف    ات    لق ا ف   ةف،ووووووةر ال  بو  لو  (Stoeva D, Gelautz M. 2000, p606ه  الج،وووووو ف 

ن ف  و ين فحون  لبو  ل،وووووووووووووتخو ل وهن  بو لتو (ه  لق ا ف و  ةفو  و  الم،وووووووووووووتخو ق لع ال  بو ه لو ا وث التفو  و  رةن ارن،ووووووووووووو ن  ال  بو 

 ل و لبو  ين فت  و اللبووووووووووووو  لو التفو  و  رفعو ل و  لع ال  بوةو  ن فجوب ين فحو وا لو ر او  لق لبولةو     ن لل ظة  الج،ووووووووووووو ي ةوأدةر لةم

 (ه Billings et al., 2012, p109 الؤ   بف   

 لع ئلمن   سوووووووووو     ه لج   ال  بوة   ا  ت     ن هن ك يرل   لق ين ال  بوة   غةر الج ار  ال ت ةب   لج،وووووووووو   لل  ف  ةؤةر   ق  

 ا  ة  حه  

ببووح    قن فصووعب  بوو  التصوو  م الج  (هن تن لج و    اسووع  لو المع م   ه لج   التصوو  م الصوون غه ضوو ن   إ(ق ا  ل  ياثر  

 ر رض م  إ(ق ئلمن مبن ةصو  التص  م الج  (ه ئاتي إ(ق ا  ل هه  لو كونف  ب اح 

 فت ةم ةص  م ال  بوة   الج،   لل  ف   و ةص  م ال  بوة   البب ف  ر للب  ر     لع ن  لو ال ب ره اللب ي:  

ا ين ةحون هووو ه    - لووو لووومن لو اللت ووو   ووو   لتبووو   لؤووو   ظةراتفووو  اللبووووووووووووو اووو ه    جووو   ين ال  بوةووو   الج،ووووووووووووو ووو  لل ووو فووو  ةم ةطوا هووو  

ال  بوة   لتطو   ي     ل   لص    إئا ك    ةب     ار  ي  ل تع  ر عنى ينف    ةن   يي لةما  ل     غةر لب ع    ه الؤب    

 ((J.S. Donath 2001, p373ه  ي  الل ا 

 ذكيالالروبوت الاجتماعي ( يوضح 1الشكل رقم )

https://th.bing.com/th/id/OIP.xw_gzD

JGY5wkM_QrrBzRMAHaHa?rs=1&

pid=ImgDetMain 
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غ لب   ل  ةت ةم ال  بوة   البب ف  ر للب  رو ور غاف راس  حي  ر    لعت ل  لو الببه ر رن، ن  يي ين ل يفم   ة   يب     -

 لق   ه التح ف ن مبنف  "ةظة " لؤ  المنتج    لصس لؤ  اللب ه  م    لل ب ر  العب   لووووووووووووو "التص  م الج  "ن  الفم  الع نةن(ه  

: التصوووووووووو  م الج   لبت    لف    ل تع لو الن ا   الج  ل    بوووووووووو رق  غةر لل ج  رف ر  اللال ت التل،ووووووووووة  المصوووووووووو م المع  ف 

ان هو يل  ةصووووووو  م   ه  ل  و لوا  اتل ن  ب لت (ه ف رةب  لق ئلم ارق التف بووووووو  ن  بووووووو فل للبصئ ن فجع  المنتل لفةول  ن  يخةر 

  (K. Klemp and K. Ueki-Polet 2010) (ه4 ه البح     ا  

 لق   ه التح ف ن إئا لم ة و   -لو الصووول ف ببوووح    ق ين  ور  التصووو  م الج  (ه لة  ةأدةر  لق ا ف   ا م الن س  لق ات ووو     

هن ك لعلول   اخ ى لت ا ه ر  ر  الص  غ ن  م    لج و    اسع  لو اترح ثن لو اللت   ان فحون التص  م الج  (ه ض ن     

ا( إ(ق  م ف        ه يي  ا   

  
 
 ا    لق ئلم ين  ور  التصووووووو  م الج  (ه ة د   لق إسووووووون ر ال   ا  ا  ت      ل ا النو ةن: ال  بوة   الج،ووووووو    اتل   ووووووو ف 

  المص     لتاك ل  ا  ا ت      ياثر لؤ   الور  ال ف     العوال ( ل      رنظةرتف   
 
ر رن، نه ا    ه ال  بوة   اتاثر ةطو ا

 (N. Tractinsky, A.S. Katz, D. Ikar 2000, p127) (ه4 ه البح     ه ا  المتطو  غةر  
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 التفاعل الجمالي (2

"  فتعلل التف     ن  ف  و ةصوووووووا   الج  ل    ا ب ي يسووووووو  ووووووو ت للتصووووووو  م يبووووووو   بوووووووف   التصووووووو  م الم      الوم     ا  تب  ا 

الج  (ه رن   المعنى  ا ةج ه لو خا     ئ  لوا  ه ر  فتعلل ربد    الخ   ن  هو لؤةر للتف ةر  ياوجع الن س  لق التف ةر ببوح   

 ,.Petersen et alلختل  او  ات ظ   التف  ل  ن  ل  ففعلو ه  ا   ف  و اسووووووووووووتخ الة  ببووووووووووووح  لختل  لخ ل  ه ف لت  فل"  

2004, p. 271ه) 

الل،ووو     -ال  بو ( ال ي فلخص العال  الح لل  للاوووخص  يي  ف  و للتف    الج  (ه ين يعلز العال  رةن الم،وووتخ ق  ال  ب وة   

  ه الع لف    الف  ا ه  ب لمن ف  و ين ي  ي "التف    المتف   " ال ي ف  و ين ي ةر ةصو ا  الم،تخ ق  ةف،ةراةه

تولع ضووووو ن    ي ه ياثر ل رل   لاسوووووتخ اقه  نظ  إل ه  لق ي ه لصووووو م    ل    فإ   ف   يه     و     يبوووووةر ين ال  بو  ا  ت  غه ال ي فإ

 ر    المظة  البل ه ر للب  للل  لو ي     ح ال   ا  ا  ت      لل  بو  لل ،تخ لةن رص ا  ه  

     ين النو س فتعو لفون ر و  يافر لع الملا  لو ال  بوة   ئا  المظة  اللبووووووووووووو ي  يل  لع ال  بوة   ئا  المظة  الم حو   حين ي ه  

إئا ك    الج  ل   صوول ح ن مبن يي ل،ووتوى لو الوالع   ي  التج ا  ف  و ين فحون   ار  ه لصس لو الوايوو  ا ف   ل  س المظة   

 
   د     بع    وا ب   ص،ووووو  : ف ةبا ببوووووح  لبوووووةو   1932ل فو   20رف ر  الل   ل   ه   

 
( هو لصووووو م بووووون غه يلم ني لبوووووةو  رأ   له الم د    ه ه ا الج  ه ف ةبا ة اده ا ةب ل

ا را      لق     th (474×388) (bing.com) ل    التص  مه بب ا  المنتج   ا ستفاا   ر ا نن ل ق رتص  م الع ف  لو المنتج   الم ةم  ال ت ة ا  يد  

 ( يوضح فيه روبوت مجسم4الشكل )

https://hips.hearstapps.com/hmg-

prod/images/mykie-bosch-
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ter,top&resize=980:* 
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البووول ه ر رن،ووو نن   ه الول  الل (ه   ةو   ر    لت ا  لو البوووبه اللبووو يه ر رضووو م  إ(ق ئلمن هن ك ا    إ(ق للا  لو البحث  

 ((D. Hanson 2006ه  لو ي   مةم ال،    اللب ا  ال ت ةتأد  ببح  لل وس ر لمظ ه  البب ف  ر رن، ن

ا لمفةوق التصووووووووووووو  م المتطو ن ف  و لعل و   ال  بوة   التا ب ر لتحةما  ةجو ه ال  بوة  ه لبو  ا ى  ضوووووووووووووع   بو  ا ت و غه يل ق   ظ  

ا ين فح م الم،وووووووووووووتخو لون  لق ال  بوةو   روأن لو يفو  افو  ا   ا ت و   و ( يلو  إئا لم فتم   الم،وووووووووووووتخو لةن اللت لةنن لو اللت و   و  

  (ه الج    ه   ل   ةطوا  ال  بو هل ا    لب ر  التص  م الج 

 الجماليات الحيوية في تصميم الروبوتات الشخصية الناعمة

ةوم  ات ،و ق الم    لل  بوة   الن     إلح        ف    لؤةر  للتف    لع اللبو ه ان البوح  الل وي لل  بوة   الن     ال ت ة ال  

 لق م    ةضوخ م بوف تف  الج  ل   البوحل   المتأبول   ةفع لة  كوسو ل  للتف    اللبو يه لفةم ةأدةرا     ل    التصو  م الل وي  

 النظ   ه اسوووووووووووووتخو ال   لختلفو  ا وث  با التصووووووووووووو  م الج و (ه الل وي ر ل  بوة   النو   و  ال ت ت،ووووووووووووو هم  ه     لق ا طبو     النو س

نظ  إ(ق ال  بوة   الن      الل ن ( ئا  الصوووووف   الل وا  الل،ووووون   لق ينف  ياثر   ئر    لا ل   ال م ه   الع لف    الج،ووووو ف ه فإ

ان الج  ل    الل وا   ه ةصوو      ال  بوة   الاووخصوو     لق  م ال م ه  ه رن     للتف    الج،وو ي رةن ارن،وو ن  ال  بو  بف ف ر 

الن     فصووووووووووووو م للج ع رةن العن بووووووووووووو  الل وا   الةن سووووووووووووو    لوا ل  المظة  البصووووووووووووو ي  الل س  الل ا   ه ةصووووووووووووو      ال  بوة    

 الم،ت بل  ه

صوووونع ال  بوة   الن      الل ن ( لو لوار لتوام   لع ي  ه ال بوووو ره الم ح       لع اتنوووووج  الب ولو    ال خو ن  غ لب   ل  ف ة ل   ةإ

 (Pfeifer R, Lungarella M, Iida F 2012, p76)  ةص   ة   لق الل ك   الل وا   ارلة ق الل ويه

 Goetz J, Kiesler    ا ث ف د  التصوو  م الج  (ه لل  بو  ببووح   ايوو   لق التف    رةن ارن،وو ن  ال  بو   لق ل،ووتوا   لتع ر ه

S, Powers A 2003, p55)) 

ين ال  بوة   الن      الل ن ( لن سووووووووووب  ة  ل   لل  بوة   الم،وووووووووو      العن ف  تنف  ف  و ين تبوووووووووو  ك  ه ةف     ،وووووووووو ي لم وووووووووو ت آلون  

ر رضوو م  إ(ق ئلمن لة  لظة  ياثر  رف  ي  ياثر  الع   لو ال  بوة   الت ل  ف ه ه ا اتخةر هو يف وو   سوو   ل غوب  لل  ف  لل  بوة    

   ي  ةوم  ال رم ه للأ ووووووووووخ ل  ه رصئ  ل مل  ه  لق ال غم لو ين الجوا ب الج  ل   لل  بوة   الل ن  ل  ةم  الاووووووووووخصوووووووووو   ال ت ت،وووووووووو 

ا  ه الفو  التص  م  الةن س  المع   ا ه    ((ThrunS ,2004, p9است ب مة  ل خ  

  النتج الصناعيفي تصميم  العاطفية  التفضيلات الجمالية وابعادها  

 ،وووتفل ةنه ا ث يع ر النظ   ه العال  ال ت  لل ي،ووومق لصووو  و المنتج   إ(ق إنبووو   ةصووو        ف   ت،ووو ؤةر ا سوووتج ر   الج  ل    

ا رةن الج    التف ووو   الج  (هن  ل و لع ال راةم  لق ل  يبوووح  الج    ه ةصووو  م المنتله او  ةصوووو  الم،وووتفلم   ةم التح  ل م ف  اؤةر 

  لق الج    التف    الج  (هه    لمظة  المنتلن  ه ة  ةن داد  يبع ر يس س   ل     المنتل  ا ةج ه    التع     الع لف (  ةأدةره 

اللوو فؤوو  " "    -فتم ل وو س  ا ةجوو ه  التع  وو   العوو لفوو ( روو سوووووووووووووتخوو اق داث لج و وو   لو الصوووووووووووووفوو   دنوو   وو  ال طووب  " الت ل وو فوو   

الع لف   " لق التوا(ه(ن  ة   م الج    التف وووووووو   الج  (ه لع لج و   إضوووووووو م   لو الصووووووووف     -المع    " " الع ا      -الل،وووووووو ط   

 ال ب ح "  لق التوا(ه(ه   -ا  "   "الج  ل   الف   -دن     ال طب  " الن وئ     

نظ  إل ف   لق ينف  ات    هه ةلم ال ت ةت تع ر ،ووتوى لعت     ة ا   لق انان العال  رةن الج    التف وو   الج  (ه   المنتج   ال ت فإ

ظة  ه ه النت  ل ين   لو الج  ه  وووووووووووووح  ك  بع  لو اتبع ر الؤاد   ا ةج ه  التع     الع لف (  ال  خط   إفج ر   لع الل اد ه ةإ

ةاب ا  للج  ه لو رةن اتبع ر الؤاد ن ةبةن ين  ا ةج ه( له التأدةر  اتبع ر اتسوووووو سوووووو   الؤاد  ل     المنتل ف  و ا تب  ه  لت ةرا  

ا  العووو لفووو (ه يد   اتبعووو ر الؤادووو   لق التف ووووووووووووو ووو  الج ووو (ه ببوووووووووووووحووو  لختل : يمة  كووو  لو التع  ووو    اتافرن فل وووه  التع  ووو (ن  يخةر 

 ,Hung  هالتف وووووو   الج  (هن  ه اةن ك ن لاةج ه  ال  خط   إفج ر   بوووووو ةر  لع التف وووووو   الج  (ه  الع لف   ال   ل لوب  لع

W. K., & Chen, L. L. 2012, p81) 

 ,Hekkert & Leder"   اسووووووووووتج ر      ل   لؤ  "المتع   البحج  الل،وووووووووو    ف ري ا(ق اد   مةم ا ف   إنبوووووووووو   ي وووووووووو       ل ن    ا   إن

2008, p259-285  رةن لع م  الج  ل     لع م  ة ن    التج،وووو   الختلف  لة ا     ةت خ  التصوووو  مه     ه مل،ووووف يل  يسوووو  وووو ت  هو  (ن

لو خا  ت  ةر الجوا ب الختلف  لمظة    التخصوووووووووووووصه  ه سووووووووووووو  ق ةج  ي ياثرن ةم ا   راف ر ظة  المنتل اع ل  لةم  ه  ج ح المنتل

https://doi.org/10.35560/jcofarts1459
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إ(ق ةح  ل   المصووووووووووو م ان يف ففجب  لق  ،  المنتلن ر    ه ئلم البوووووووووووح   الموار  اللونن لتح  ل ةف ووووووووووو      (ه ي لق رةن الم،وووووووووووتفل ةن

 يم   للال لو الن وئ     الج  ه

إ(ق الج   ان  ج  لت   م  وووووو ل  للخصوووووو  ص البصوووووو ا  لل حفلن ر    ه ئلم ة       ل ى  صوووووو ا  اللفلن  ل ى ا حن  هن   انظ   

 لوو ى تع  وو هه    جوو  هوو ا الت   م البوووووووووووووو لوو  هه الل م  لق اوو ادوو  اللوو مل: لوو ى اختامووه  و كوو  و   وئ ه لو مئتووهه روو لا،وووووووووووووبوو   

الختلف  ال ت ف  و لل صووووووووو م لو خالة  ت  ةر لظة  المنتل سووووووووو وم  لعلول      لمصووووووووو مت المنتج  ن مبن  با تع ا  الج   ر لط ق 

 لف    او  ا ف   ةح  ل الم،توى اتلؤ  لو الج  ه

 لو التع ل  لع الن وئ     الج   اط مةن ل،وول،وول  لتصوول ن ل ق 
 

( ر   س الن وئ     الج   ببووح   2003 زلا ه    Heckertر  

لنفصووو   بحؤوا  ه ةأدةراتف  المبووو را   لق التف ووو   الج  (هه  يمة   النت  ل ين الن وئ     الج   لة   ا ةب ل    لتب رل ( سووولب    

  خط   ر لتف وووووووووووو    ابةر ن ا ث ف    ك  ل ف   إ(ق ةؤل ا ةأدةر امخ ه معن  اسوووووووووووو بع ر ةأدةر يا  المت ةرفون يمة  المت ةر امخ   ال

 ((Hekkert, P., & Leder, H. 2008, p111  الج  (هن ل   يبةر إ(ق ا ست ا  الجلئي لل ت ةرفوه

 ا ةج ه  الع لف   التع   (ن لو خا  ة ووووووو ةن ه ه اتبع ر الؤاد   لق اتاح ق المتعل   رح اد     اعتمدت العوامل الثلاثة الأولى

 ((Hsiao, K. A., & Chen, L. L. 2006, p553   المنتله

  هه ك  لو ه ه اتبع ر الؤاد :

   الاتجاه: -1

-الع رف (ن  ال  ف  -الت ل  ف (ن  الم ف  -الم ل  (ن  المع بووو    –الل مظ (ن  المبت      –بوووف  دن     ال طب اي يز ا  لؤ   الج ائ   

ه ر (ن  ه اةن ين سوووووووو   الل اد  الم  رل ن فتوامل لع الخصوووووووو  ص ال ت تبوووووووو      –ت لج  (   لتح س  ،وووووووو ن   –البوووووووو ر (ن  الم،ووووووووت بل    

 Blijlevens, J, & Schoormans, 2009, p27)(  الخص  ص الل فؤ   ال  ف    ال اس      ات      الم،ت بل  ه

 .Bloch, P. H  المنتج  ه  ( إ(ق ين "اتسووووووو ل ب ال،ووووووو    " ف  و ين ة د   لق ةف ووووووو   الم،وووووووتفلم لتصووووووو     Bloch   1995ا   ي ووووووو   

1995, p16)  )  لمظة  المنتله   ه ا ف ا  يه    ا ةج ه / الل اد   ه ةصو  الم،تفلم  

ين المنتجوو   ئا  ال  م العصووووووووووووو اوو  العوو ل وو  ة  وو  إ(ق ين ةحون يلوو    وئ  وو   ياثر  للاوو   ياثر لتعوو ن  ين فحون لةوو  ل،وووووووووووووتوى      وو 

  م ف    ل      –لتوسوووووا لو الوم   ن  ه اةن ين المنتج   ئا  ال  م العصووووو ا  المنخف ووووو  ك ن لة  سووووو   لبووووو را   اا   م ا 

 (ه3ا    ه البح    لتصو  ه
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   البعد العاطفي: -2

فتوامل البع  الع لفي لع يز ا  الصوووووووف   دن     ال طب لؤ  الصوووووووار  الل ن   ات ود  ال كو ا   الع ا    الع لف    اللط ف ه لو  

خا  ةحل   خصووووووووووووو  ص المظة ن ين المنتج   ئا  ال  م الع لف   الع ل   ة    إ(ق ين فحون لة  خطوه لنحن    يسوووووووووووووطف لنحن    

نتج   ئا  ال  م الع لف   المنخف وووو  ة    إ(ق ين ةحون لة  خطوه ل،ووووت      يسووووطف ل،ووووطح    ي ووووح     وووووا ه  ه اةن ين الم 

ا  ه التف وو   الج  (هه  لق سوول        د     بع ل  ا  حن   المع رف ره     
 
 ي ووح   هن سوو  ه ل لمن ف  و ين ف ةبا ه ا البع  ا ةب ل

 حن    ه التصووووووو  م ال اخله لل،ووووووو     للتح  ل  ه العال  رةن ةصوووووووا ف    ( داد  ل،وووووووتوا   لو ا  2005المؤ  ن ينبوووووووأ ل     ك  بون  

 (Leder, H., & Carbon, C. C. 2005, 603)  ا  حن    الج ئر  ه

  التعقيد: -3

( لفةوق التع     ه الع      التصووو  م ال  ن العبووو او رأن التصووو  م فجب ين فج ع     ي ووو     ventureفويووو  المع   ي منتو ي  

 إ(ق ين التصوو  م  
 
 ه  ل   اا : ةوة ا  ةن ل وو  ن ةج   ا   ةج  ع العن بوو  الختلف  لتحون لجت ع   ه التصوو  من  ا وو   يف وو 

 ل ا    ن ب ه  رط ق   ى  ه آن  اا ه    ن اةم البص ين  الج   هو ال ي ي،تح       ل،توا   لو المعنى  ب   لتع ر  لل ر 

( لفةوق الت ؤ    Eisenmanا و  ان الةو ف لو ئلوم هو زاو ر  ارر اك الل ووووووووووووو ت لل تل ي  بنفس ال،ووووووووووووو و ق فط ح المع و  ي آفل  و ن  

ر لمعلول  ن  ال ت فصوووط ق بف  المتل ي  ه  ل  لصوووةر   ا رت مل سووو يع للصوووو  الج  ل   الم ؤف  ال ت تع س الوالع المع   يي فتجه  

 ه    المص  ةن  حو ال  وب  لو خالةم فتو ه التص  م  حو ة اام  تع    العن ب   المف ه م الف  ا   ة اله   ه ر   ل ؤف ه

ي وووووو    لعظم ال  اسوووووو   اترر   المع بوووووو   إ(ق ين التع    ف ،وووووو  ى  ه يا  ي ووووووح له لع الت  ا ن إئا ل  خ   الت  ا  لو المب  وووووو   ه  

يبووووووبف    المعنى ا(ق الالب  وووووو  ر ا ،وووووو   المف ر  الم     ر ل  ل  ف    ه ك  ل  ن يل  إئا ك ن الت  ا  البووووووح  الوا   لل راام  المب  وووووو (

 Najwa   ه ر لم م ن ل   ا ةته الل اد  لو لصوووووووو  لم ف و  ه الت  ا ن ر  م    ف     وج لو التطوا   اللبوووووووو البع    و الباغ 

Mohammed, 2021, pp. 3-5) 

ع  التع    لع الم اب الل،وووووو ا لل   الصووووووف   دن ئي ال طبن  اتعلل ببووووووح  يسوووووو  وووووو ت بع ر  ن بوووووو  التصوووووو  م  ه المنتله  فتوامل بإ

(Hsiao & Chen, 2006, p553)    ن ا   ةم ةح ف  الل،و ل  لو لب  ر  تب  ه   اا   لو ال،و    ال  ص،و    ه ةصوو  الم،وتفلم لمظة

   المنتله

 ه الوالعن ةم ا   راف ر لل،ووو ل /التع    لن  م ر  لوال   ه يرح ث الج  ل    التج ال   اع ل  لةم ف د   لق التف ووو   الج  (هن  

 ئا  الم،توا   المنخف    المتوسط  لو ل رل   التصا  ه    رأ ح  

   ئ  ا  وووووح   لو مئتهه ر لا،وووووب  لمصووووو مت المنتج  ن    هل ى اختامه     لق  الل ملهه    ل اد الان الت   م البووووو ل  هه الل م  لق  

مبن  با تع ا  الج   ر لط ق الختلف  ال ت ف  و لل صووووووووووووو م لو خالة  ت  ةر لظة  المنتل سووووووووووووو وم  لعلول   لف    او  ا ف    

 .ةح  ل الم،توى اتلؤ  لو الج  

 مؤشرات الإطار النظري:

ا ةج ه  ه ةصوووووو  اخت       ف ؤ  مع  ين "اتسووووو ل ب ال،ووووو    " ف  و ين ة د   لق ةف ووووو   الم،وووووتفلم لتصووووو      المنتج    ه ا   ه1

 الم،تفلم لمظة  المنتله  

ين المنتجوو   ئا  ال  م العصووووووووووووو اوو  العوو ل وو  ة  وو  إ(ق ين ةحون يلوو    وئ  وو   ياثر  للاوو   ياثر لتعوو ن  ين فحون لةوو  ل،وووووووووووووتوى   ه2

  م ف    –لتوسوووووووا لو الوم   ن  ه اةن ين المنتج   ئا  ال  م العصووووووو ا  المنخف ووووووو  ك ن لة  سووووووو   لبووووووو را   اا   م ا  

   ل   لتصو  ه

ا  ه التف ووووووووووووو وو    ه3  رو لتصووووووووووووو  م ئ  الخطوه المنحن و  المع رف بفو    و  
 
ين المنتجو   ئا  ال  م العو لف و  العو ل و  لةو  ا ةبو ه  د  و 

الج  (ه ل ف  اتسووووطف المنحن    ات ووووح   الع وووووا ه  ه اةن ين المنتج   ئا  ال  م الع لف   المنخف وووو  ة    إ(ق ين ةحون لة   

  ح   هن س  هخطوه ل،ت      يسطف ل،طح   ي

ةأدةر التع     لق التف ووووو   الج  (ه لو خا  العن بووووو  ئا  الم،وووووتوى المتوسوووووا لو التع    ال ت ةحون لف ووووول   لق ات ووووو      ه4

اه ا ي  الل، ط       المع       
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التصوو  م الج  (ه الل وي ر لمنتج   الن      الل ن ( ت،وو هم  ه ال م ه   الع لف  ن ئا  بووف   ا وا  لح،وون   لق ينف  ياثر   ه5

   ئر    لا ل  للتف    الج، ي رةن ارن، ن  المنتلن  ياثر  الع   لو المنتج   الت ل  ف ه

 الإطار الاجرائي للبحث

 :مجتمع البحث

  (   ن   Keenon)   4    ووووووووووووو ا       ن   اا    (Cerevo لق ل  ا  ا ت      لو  ووووووووووووو ا   لؤ  لجت ع البحث المنتج   ال ت ةحتوي  

توي  ا وث ةح  ن  لو  ةم اخت و     نو  لصووووووووووووو فو  لا  و  لمتطلبو   البحوث   ن   نو (  5   2023ا(ق    2020 كو  و   و ر المنتجو   للعو ق لو  

% لو لجت ع البحث  40ن،ووووب   ر   ف ؤ       وووو  وووو    ظ ق تبوووو   ن   ا سوووو بووووع   ي ةل   الح لةرا   لعلز  اترا  الف    لو   لق ة ن   

 البحثه هه ن،ب  ل بول   لق الم،توى  

 عينة البحث:
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 :اتتحليل العين

 : العينةوصف  

Tipron  " هو ال  بو  الم م(ه الاوووووووخصووووووو ت لل   ر     ب الوسووووووو  ا  لق الل  اه ةم ةصووووووو  م  بن   ه ا المنتلRoomba-esque  لو "

 و ل ال هو ة       ب الف و فو  سووووووووووووول  و   لق  و ا  ي  سووووووووووووو  يع و   لق  ال ت ةنحو   لو لوا وه    ال و رو   و ن   Cerevoلبو   ووووووووووووو او   

 اهن  ي ةل  اسووو بوووع     ب    5 ل فر بوووو    ن HD ر ،ووو    720  رصوووو    ايووول  ل  ه فت ةم    ن روبووو  80فصووو  هج ه إ(ق    الل و  

ا  و يف و  تع ةن  ن   ن  ا ى ي ه يعور إ(ق ل     الاولو الخ بو  ره  ن    ق الل    إل هHDMIر لمو    موق الصووة  ن  ل خ  

 
 
ه ك   ووولن  ة نحة   الو ة    الط ق لل،ووو  ح لل  بو  الصووو ةر ر لعؤو   لق ل ا ه إ(ق اتل او المف ووول   ا  و    ل  ئلم ل،وووب  

 (هلم 810لم  0 33لم ×   300 اجم  اص  إ(ق بع    5ه9فبلغ  زن النظ ق اوا(ه   هالع     ر  ه  ه  س  تةن لو  ل 

 .أولا: الاتجاه

 اا،ووووووو س    ل     للا   ال مةو ف    ا(ق  تع بووووووو  الل اد  ال ت  بت     الم خصووووووو  ص  ال  لعفتوامل  ر  ةج ه   كو ه    tipton ة ز   ي صووووووو 

 و ل ال    فتم ةوبوووو له HDMIلو خا  ل خ    ل ف    ب م فو  سوووول     لق   ا  ا  سوووو    لو الوم       (ه ل،ووووتوى    ن تع ر لم 

     الف  فولصووو    ل،ووو  ج لحتوى    ل فر بوووو  احتوي الجة ز  لق    ه ة  الل و  
 
      ب  ر لمو    الصووووة    ي ةل  اسووو بوووع  اف ووو 

لو ا بووووط اق ر لج  ان ي  اتد ث ي     اف وووو  ة نع ي ةل  اسوووو بووووع   العوا ل  ن  الف  فو  حو ال،وووو   ا  الج ا الع ب  تو  ه يرا  ل 

التف ووووووووووووو وو  الج وو (ه رةن المنتل     م فوو   ةح  ل   هة ووووووووووووو نوو   الوو ي ف تل ةوو   ةوو ز ال  بو     كوو  هوو ه الخصوووووووووووووو  ص   هالل وا وو   اتل فوو 

 لو خا  ا ةج هه   الم،تفلم

: العاطفة.
ا
 ثانيا

ةح  ل  ا(ق ئلم  ن يرى   ه ةص   ه خطوه  اسطف لنحن     ايل   لو  المنتل  ل  فحتواها(ق ن،ب   ر لع لف  ة ةم  ةص  م ال  بو   

ال اس لتح م  ه  لو ال ه ا ا    الل وي    وووووووووووووحلهمةم ةف بووووووووووووو       و ل ال   الت ن       م فتهيرا ه   تف    رةن الم،وووووووووووووتفلم  ال  بو ال 

  لو خا   رةن الم،وتفلم  ال  بو   تف بو    ال   المعلول    ةلم   ه       ايول ال ت  عل  ل  ةه       ا     ب الصوو    ه اةج ه لعةن

  ج  (ه التف ووووووو    ال ال ت  عل  لو      ل ى الم،وووووووتخ ق لتلب   اات    ةه  الوم ف  علول    ةلم الم ال ت ير  ا(ق ةوبووووووو        ط  اةصووووووو  

   هل ى الم،تفلم    اي   لتح ل

: التعقيد.
ا
 ثالثا

لو التع     ه لظة ه الخ   ه  ه   ر لو  ن بوووووووووو  التصوووووووووو  من  ئلم لو خا  ااتوا  ةصوووووووووو  م لنتل     سووووووووووط  التلم المنتل ر     

    وو   ال  بو  ل وو  ي،ووووووووووووو ف لووه التح م  ه ةو  ووه  اوو     ب الل اوو  المفصووووووووووووول وو   ه  ل   بو   لق بعو الوموو    اللوو  ر   ل فوو   

   يبوو   ووح    ةج  ع الجة ز ا(ق  هها  المفصوول   اتخ ى    الل  ت ةر اةج ه الصووو   ه     ه     ل،ووتوا    بوو  وو ال 
 
   ه ة ا به  ن    هج  

   ل   ةحتوي  لق ةلم المعلول    ه  ل  لصةر لو خا  الل ا  المفصل    ه  بو        طه ال   م ف  الت  ا   ارلف   ل    ضع 

 ه  الم،وووووووووووووتوى اتلؤووو    ال ت   لووو   لق ت ةر لظة  المنتل  ه ةح  ل    ف د   لق التف ووووووووووووو ووو  الج ووو (ه يعتفر  ووو لووو  لةم   ةووو ز ال  بو ن  

 هالتع   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

الخدمة متعدد  DINERBOT T8جهاز روبوت 
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  :وصف العينة

سوووووم   55فبلغ    ن الل  ر ةوبووووو   ل،وووووت   لل،ووووووا    التح ك ب،وووووةول   فر الم  ا     يع    لق DINERBOT T8  ة ز   بو   ةصووووو  م

ةت ةم ر ا بووووووووووووو ف العوا ل ال فن ل      ه الول    1+   2خط    ا  لجة   له    ل   فجعله خ   ا لؤ ل    ه رصئ  لع     للرا  ه  م ان 

  ا   الصوووووووو      and gyroscope (IMU)   lidarodom   LIDARرف ووووووو  المبوووووووف     ل    ياثر يل      لل ا ر     204الفعله رلا ا   

 UWB ت،ووووتخ ق البوووو  وووو   ظ ق تبوووو    إ اني ل  م  لق الووووول ر     ن روبوووو ( 8ه23سووووم   5ه60فحتوي ال  بو  يف وووو   لق  وووو  وووو    ن

رل   له  ل   ى ةطب     اتخ  ضووووو و    ف  و لل  بو  ين يع   ردب    اف     ه المط  م    .ل  م تبووووو    الصوووووو   الف  فو الخصوووووص 

   لوو ا من    38 ز ووه    (  384×468×1123   :لو  المنتل  هجمابعوو ر  فتحون    هراخوو  الم،وووووووووووووو اوو  ال ووووووووووووو  وو    لتوو  وو   وو ل وو  لتحوو فوو  الموالع

 هس     5  المنتل  تب    

 أولا: الاتجاه

ياثر  للا   ياثر  كو ه  ر  ةج ه   كو ه فتوامل ض و خص  ص لبت    تع ب  الل اد  مةو ف    ا(ق  DINERBOT T8 ة ز    ي ص 

ةت ةم ر ا بوووووو ف العوا ل ال فن ل      ه  ال ت   1+   2  الح لةراخط    ا      ه هاسووووووتخ ال ل ف له ل،ووووووتوى لتوسووووووا لو الوم        لتع 

تب    إ اني ل  م  لق الول ر   الع ب  ه        ظ ق  ن  استخ اقا ا  ياثر يل     ل    تعلز ر      204الول  الفعله رلا ا  

تح ف   ل   رل    ل    ه  يرا   م فته  ضووووووووووووو وةطو  الجة ز   هالوم     ةلم  ا      لهه  ل  م تبووووووووووووو    الصوووووووووووووو   الف  فو الخصوووووووووووووص 

ل،ووووووووووةول    ئلم   ر    300ر ،وووووووووو ا     فتوحالم   الطبلةصوووووووووو  م   ل   لو خا ة  فم الخ   ل  ب   الموالع راخ  الم،وووووووووو ا  ال وووووووووو   

التف ووووووووووو      م ف   ةح  لة ووووووووووو ن   ه  ة ز ال  بو    ااتو   ه  ال تك  ه ه الخصووووووووووو  ص    هالخ ل   لو لب  الم،وووووووووووتخ قاسوووووووووووتاق  

 هالج  (ه رةن المنتل  الم،تفلم لو خا  ا ةج ه

: العاطفة
ا
 ثانيا

خطوه  اسطف لنحن     ايل   ه ةص   هن يرى ئلم ا(ق ةح  ل    لوالمنتل    فحتواهل   ا(ق  ة ةم  ةص  م ال  بو  ر لع لف  ن،ب 

الح لةرا ال ت ةت ةم   اسو بوع  التف    رةن الم،وتفلم  ال  بو   ه يرا   م فته الت ن    و ل ال مةم ةف بو    وحله الل وي لو ال ه  

 ه   وو  ةلووم المعلولوو      الوايووووووووووووولوو   ال وو     هوو ه الوموو    لو    علوو    ال ت  هتعلز ا اوو  ياثر يلوو  وو   ل   وو    ال تروو ا بوووووووووووووو ف العوا ل  

ةلب      ه  ل ى الم،ووووووووووتخ ق  ط  اةصوووووووووو   ير  ا(ق ةوبوووووووووو   ةلم المعلول   الوم ف       و ل ال التف بوووووووووو   رةن الم،ووووووووووتفلم  ال  بو   

 التف    الج  (ه ل ى الم،تفلمه     م ف    ه ةح  ل  س    ال ت    اات    ةه  

 
ا
 : التعقيدثالثا

  لو خا  ااتوا  لنتل   بو    لو  ن بووووووووو  التصووووووووو  م  لح  ر  لو التع     ه لظة ه الخ   ه  ه   ر لنخف ووووووووو التلم المنتل ر     

ه ال   م ف   الم،وووووووووتخ قل ى    غ ب ة  فم الخ ل    يعلز   ال يالح لةرا    اسوووووووووتخ اق ل،ووووووووو بوووووووووع    لق   ا،وووووووووب ة ن    البوووووووووح  الع ق

  لو  ا     ياثر ه    ةصو  م لبلبوو      ل   ةحتوي  لق ةلم المعلول    ه  ل  لصوةر لو خا  ي ط    ه ا   وئ  الؤ ني    الت  ا 

لظة    ه التف ووووووو   الج  (ه    ةح  ل   لقك م     غةر    لنخفو اةج ه المنتلالتع       يبوووووووبفن  العوال     بح  ر ه ه ه  ة ز ال  بو ن  

   ةح  ل الم،توى اتلؤ   ه التع   ه لوالمنتل  
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 والاستنتاجات: نتائجال

  ا(ق  للاو   ة  و    تعو بووووووووووووو  اللو ادو    ال ت    المبت     الخصووووووووووووو  ص لع   ةوامل  لو خا  ه الن وئ  ات    الؤو ني    ا ةجو ه و    لز  ه1

 ه  تع ر لم    ا ا، س    ل  

  لو خا  ا لم  ل  فحتواه لو خطوه  اسووووووووووطف لنحن     ايوووووووووول   ه ةصوووووووووو   هن     ه الن وئ  ات    الؤ نيالع لف     ة ةم  ه2

 هةح  ل التف    رةن الم،تفلم  ال  بو   ه يرا   م فته الت ن  

ن  ة ن    البوووووووح  الع ق  ه ةصووووووو  م ا   وئ  ا،وووووووب     لو التع     ه لظة ه الخ   ه  لتوسوووووووط      ر   الن وئ  ا    التلم   ه3

 ه ال غم ةح  ل الت  ا  ال ي ي طى بوووووووووووووو     و ل و      ه لظة ه الخو   ه لنخف ووووووووووووو ك    ر    التع  و    ال  الن وئ  الؤو ني  

   ه ه  ل  لصةر ة ن    البح   ةحتوي  لق المعلول    

ر    ه ةح  ل ا لفوو  المةوو  ا  ا  ت وو   وو  لوو ى الم،وووووووووووووتفلووم  ال ت لو خالووه يع وو   لق ةح ل التف ووووووووووووو وو  الج وو (ه  ه    لاةجوو ه ه4

 ةص  م المنتل الصن غهه

ر   ةح  ل ا لف  المة  ا  ا  ت      ل ى الم،وووتفلم  ال ت لو خاله يع    لق ةح ل التف ووو   الج  (ه  ه    هالع لف     تع  ه5

 ةص  م المنتل الصن غهه

ل  ب ةلب   اات    الم،وووووتفلم  ل ق     ه المنتل  التع    لتح ل ا(ق ا ا ل  كو ه يعت    لق ةوم    ن بووووو  التصووووو  م    ل   ه6

التف وو      فتح ل ال ت لو خاله    ل  لمة  ا  ا  ت      رصووو    اتلف   اةح ف     ا(قالوبووو     هرصووو    ايوول     هاسووتخ ال

 الج  (ه  ه ةص  م المنتج   الصن    ه

 لق  مل ا ل  ا   ال ت ةم ا ت  ره   مل ارر    البحث م ن التف وووووووووو ا  الج  ل    ه ةصوووووووووو  م المنتل الصوووووووووون غه   التف    ه7

ا يسووووووووو سووووووووو     ه المع لج  الع لف    ةحفله  الج  ل    ل بووووووووو    يسوووووووووس ةف    رةن ا ن،ووووووووو ن  ر ل   ا  ا  ت        ةلعب ر   

  المنتل الصن غهه

ن  ال ت ر   ه  ف  و ين ةجع  التب ر  لع ا(ق ا  لعةن  ،وووووووووو    الخصوووووووووو  ص اللبوووووووووو ا ب   ان فتصوووووووووو ل نتل الصوووووووووون غه  ل   ف  و ه8

الت نولو  و  ةج بو  ياثر  و ئر و   ل بولو ه  ه اةن ين الؤ و   و لو  لةم  ه رنو   العالو   لع ال  بوةو  ن موبن   ور البوووووووووووووحوك  

الؤ وووو  لع ال  بوةوووو      س   رنوووو    البوووو    ه مةم ا ف وووو   ا إضووووووووووووووووو م وووو   ل  ا  الؤ وووو   ه المنتله لو ي وووو   بعوووو   ين ف ووووووووووووو    ف  و 

 هتف فولو    ال،لب  ا

ان التف    الع لفي رةن المنتل الصووووون غه  المتل ي هو لو اسووووو سووووو    ال بو  لل نتله    ة تصووووو  لف ه م ا لف   لق لح  ل    ه9

ة  ال المنتل ا  ةنحصووو   ه كونف  ل،وووأل  ت،ووووا     بح   مح،وووبه ر  هه  ل  اسووو  ووو ت لو ال ووو     اللت    لل ح مظ   لق  

اجل  لو ال م ه   ا خال   ال ت فف رب ر لم سوووووو،وووووو   الصوووووون     اخ ه  رنظ  ا  تب    ه م     للإن،وووووو نالصوووووول  النف،وووووو    

ال ،ووو  ج الم ماف  لارتح  ا  ال ت لو  ووو نف  ان ةلا  لو البوووعو  ر  غ را   ال لل لل ،وووتفلم ب،ووولب  وووعو ه ر لمن م،ووو  لو لب   

   لف ه م التص  مهالمنتج   ال ت ةح كي هواته اللب ا   ه الم ال  الاا   لو ةطو 

 

 التوصيات:

فو  ت الب اث ر  اس  ر   ا لف   ه المنتج   ال ةر لح ا   للإن، ن  ةوض ف انعح س تف   لق الم بول   ل ى المتل ي  م   للخطوه  

 هالبن      لظة ا  المنتل الصن غه ببح    ق

 

 القترحات:

ل ى المتل ي   التف  ر  د ا     لل نتج   الصوووووووون      ف  رح الب اث ا ت  ر ال  اسوووووووو   ال ت ت،وووووووولا ال ووووووووو   لق الجوا ب الع لف  

 هالةوا  ا  ت      التص      لتعلال المتطلب   ا ستفاا    ه ا سواق اللل  
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Conclusions : 

1. Directionality was strengthened in the first and second models through compatibility with innovative 

characteristics that are contemporary with modernity and tend toward high symbolism and a sense of 

pleasure . 

2. The emotion in the first and second models was characterized by the clear, curved lines and surfaces it 

contained in its design, as well as by achieving interaction between the consumer and the robot in performing 

its technical function . 

3. The first model had a moderate degree of complexity in its external appearance and according to the general 

shape techniques in designing the model, while the second model had a low degree of complexity in its 

external appearance despite achieving repetition, which gave an aesthetic image containing information and 

shape techniques in a short time. 

4. Attitude has a role in achieving familiarity and social skills among the consumer, through which it works to 

achieve aesthetic preference in the design of the industrial product . 

5. Emotion plays the role of achieving familiarity among the consumer’s social skills through which he works 

to achieve aesthetic preference in the design of the industrial product . 

6. The complexity factor is achieved to some extent because it depends on employing design elements in the 

product for the purpose of meeting the consumer’s need and ways of using it clearly in achieving high 

familiarity and social skills through which aesthetic preference is achieved in the design of industrial 

products. 

7. According to the theses that were adopted according to the research literature, aesthetic preferences in the 

design of the industrial product and their relationship to social capabilities play a fundamental role in 

emotional processing and are stimulated by aesthetics to form the foundations of interaction between the 

human being and the industrial product . 

8. An industrial product can take on the characteristics of human characteristics to a certain extent, which in 

turn can make the exchange with technology a more attractive and acceptable experience. While trust is an 

important factor in building relationships with robots, the presence of skepticism can add an additional 

dimension to the decision to trust a product. In order to begin to understand how to build trust with robots 

and reverse negative ideology . 

9. The emotional interaction between the industrial product and the recipient is one of the basics of acceptance 

of the product. Concepts of familiarity are not limited to an attempt to promote the product or are limited to 

being only a profitable marketing issue. Rather, it is an essential part of the inevitable necessity of preserving 

human psychological health as part of the moral well-being that industrial institutions are supposed to take 

into account in light of the increasing acceleration of innovations that would increase the feeling of alienation 

and anxiety for the consumer due to his feeling of competition from products that mimic his human identity 

at this stage. Subsequent development of design concepts. 
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